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NEROVNOSTI (TRIDA, GENDER, RASA A SEXUALITA) V MEDIICH: SVET
CELEBRIT V CASOPISE BRAVO

Marta Kolarova a Jitka Kolarova

1. Teoreticky a metodologicky avod

Média reflektuji a utvéieji realitu. Zobrazuji a konstruuji také spolecenské rozdily a
nerovnosti rizné povahy, at’ jiz jsou dané odliSnosti mezi spoleCenskymi vrstvami (tfidami),
mezi muZi a Zenami, mezi jedinci riznych ras a etnik, ¢i sexudlni orientace. Tento text si
klade za cil prozkoumat reprezentaci socidlni diferenciace, odliSnosti a nerovnosti tfidnich,
genderovych, rasovych a sexudlnich v Casopisu pro mladé Bravo. Teoreticky analyzu
zakotvujeme v teorii médii a teorii prolindni nerovnosti (intersection).

Masova média jsou nedilnou soucésti naSich Zivotl a nelze nez predpoklddat, Ze nase Zivoty
vyznamn¢ ovliviuji. Z predstavy, ze média na jedince a spoleCnost n¢jak pusobi, vychdzi i
snaha zkoumat medidlni obsahy. I za timto vyzkumem, ktery se zamétuje na zobrazovani
odliSnosti a nerovnosti a na hodnoty pfeddvané Casopisem Bravo, stoji takovd uvaha.
Nicméné se zde omezujeme pouze na analyzu obsaht, a celou velkou a rozmanitou kapitolu
ucinki medidlnich sdéleni ponechdvdme stranou pro jiny vyzkum.

Tato kapitola zasazuje nas vyzkum do kontextu studia médii. Rozhodné si neklade za cil
podat prehled vSech relevantnich koncepci, takovy text by totiZ s ohledem na mnohostrannost
tohoto vyzkumu zabral desitky i stovky strdnek. Omezime se proto na kritké pohledy do

n¢kolika oblasti zkoumani médii, které jsou pro tuto analyzu uZite¢né.

Medialni konstrukce reality

V tomto textu vychdzime z konstruktivistického pfedpokladu, Ze skutecnost neexistuje sama o
sob& mimo naSe poznani, ale vznika ve chvili, kdy ji definujeme. Masova média jsou jednim z
nejmocngjSich aktérti konstrukce socidlni reality — jejich produkce vyznami je neustdlym
definovanim a redefinovanim skuteCnosti, neustdlou interpretaci. Moc médii v této oblasti je
dokonce takovd, Ze muze dochdzet k tomu, Ze ve chvili, kdy publikum srovndva medidlni
realitou se svou Zitou realitou, ,status skuteCnosti ziskdvaji jen takové useky skutecnosti,
které jsou stvrzeny v medidlnim zobrazeni* (Reifova 2004: 107).

Konstrukce reality v médiich probihd v roviné¢ vytvafeni medidlnich produktl jako fada

postuptl a technik, z nichZ mnohé jsou medidlnimi pracovniky provddény takika nevédome¢ a
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rutinn€. Jednd se obvykle o pracovni procesy spojené se selekci na zdkladé néjakych
ideologickych anebo organizacnich pficin (Reifova 2004).

Konstrukce reality v médiich byva popisovdna pomoci tii zdkladni konceptl: nastolovani
agendy, zpravodajskych hodnot a gatekeepingu. My se ve vztahu analyze Casopisu Bravo
dotkneme predev§im prostfedniho z nich, a dale pak problematiky utvafeni nerovnosti,

odli$nosti a s tim spojenych stereotypt a medidlni konstrukce celebrit.

Zpravodajské hodnoty

Koncepti zpravodajskych hodnot je mnoho (Galtung a Ruge 1999; Hartley 1982; Golding a
Elliott 2002), jejich spolecnym jmenovatelem je vSak tvrzeni, Ze pii zkoumani mediélnich
obsahi (a procesi selekce zprav) lze objevit jisté rysy ¢i hodnoty, které udédlosti musi ,,mit®,
aby byly zpracovany a zvetejnény jako zpravy.

Protoze ¢asopis Bravo mizeme vnimat jako specificky typ zpravodajstvi, Ize i v jeho obsahu
hledat zpravodajské hodnoty. K analyze vyuZijeme hodnoty, které uvadi Golding a Elliott
(2002):

1. drama (uddlost ma né&jaky piib¢h, 1ze na ni ukazat konflikt)

2. vizudlni atraktivita (kdyZ jsou k dispozici obrazky, je zprdva zvetfejnéna)

3. zabava (udalost je humornd, pro pobaveni publika)

4. vyznam (uddlost ma velky vyznam pro vétsi Cast publika, tykd se néceho,co ,,potiebuji
veédet)

5. velikost (napft. zapojeni velkého poctu lidi)

6. blizkost (kulturni a geografickd)

7. struénost (faktografické zpravy jsou oblibenéjsi vic nez ty ,,vatové* a interpretativni)

8. negativita (velice oblibend hodnota, udélost predstavuje poruseni fadu)

9. aktudlnost (Cerstvost informace, souvisi také s periodicitou média)

10. elity (velkd jména zvétSuji udalost)

11. personalizace (sloZité a abstraktni véci ptehrdvdny na piibézich osob).

Pfi pohledu na Bravo skutecné zjistime, Zze Casopis pracuje s vétSinou téchto hodnot.
Pfikladem dramatu miZze byt Clanek, kde se spekuluje o homosexualité herce Zaca Efrona
(Bravo 08/6). Vizudlni atraktivita spolu s elitami a zdbavou je zase pravdépodobné diivodem
otiskovdni momentek a kompromitujicich fotografii celebrit. Negativita je v pozadi ¢lanku
odchodu zpévaka Chrise z kapely US5 (Bravo 08/19). Personalizace se objevuje napiiklad v

s s

ziidkavych reportazich, naptiklad v ¢lanku o Marilii (Bravo 08/14), brazilské divce, ktera Zije

/////
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ze svéta showbusinessu — at’ jiz jako klepy o celebritiach, nebo tfeba ve formé aviza novych
desek a filma. Déle v textu zase uvidime, Ze Bravo je velice skoupé na informace z jinych
koutii svéta nez z téch velice blizkych, tedy blizkych na mapé hudebniho a filmového
pramyslu.

Jedinou hodnotou, o niZ lze fici, Ze se ji Bravo pfiliS nefidi, je struénost, coz vychazi z povahy
casopisu. Nejde mu o klasické zpravodajstvi, spiSe se vénuje klepim o celebritidch a tyto
,mekké*“ zpravy Casto zasazuje do jistého hodnotového ramce. Pravdépodobné proto, Ze se

stavi do role radce svych mladistvych ¢tenait.

Média pro mladez

V podtextu naSich dosavadnich dvah stoji piedpoklad, Ze Bravo je Casopis pro mléadez,
obratme tedy svou pozornost k tomuto fenoménu. Jak piSe Chris Barker, ,,mlddez neni
biologickd kategorie, je kulturné konstruovana® (2006: 97). Tato specifickd kategorie se
objevila v 50. letech 20.stoleti, kdy vyrazn¢ narostla kupni sila ,teenagerd®, kteifi — prosti
ekonomickych a socidlnich zavazkli — mohli vSechny své penize utracet za zabavu, predevsim
hudbu a film (Marshall 2006). Jak poukazuje Hebdige (in Barker 2006), kategorie mladeze se
vytvofila pravé kolem zédbavy, kdy mladi 1lidé byli reprezentovani jako spotiebitelé — mddy,
hudby, stylu a volnoCasovych aktivit. Kategorie konzumni mlddeze se tak stala fenoménem,
ktery naboural tradi¢ni tiidni rozdéleni (Marshall 2006). Toto naruSeni stdvajicich struktur
pokracuje i dnes. Langham Brown, Ralph a Lees (1999 in Osgerby 2004: 151) pisi, Ze
,,komercni média podnitila vznik globalni komunity mladych lidi, kterd nema Zaddné hodnoty
¢i preference Zadné konkrétni socidlni a geografické lokace a kterd je zakotvend v etice
konzumerismu, a je, jak se zdd, zaujatd celebritami, médou a poZadavky Zivotniho stylu
fizeného reklamou.” Toto tvrzeni muZeme uplatnit i na cCasopis Bravo, které vydava
nadnarodni mediélni korporace v n€kolika evropskych zemich a které je naplnéno kulturnim
amalgamem taktéZ nadnarodnich celebrit.

Vyvézani z ,,hodnot a preferenci* v pfipadé globalizované kultury mladeZe vSak neznamen4,
Ze mladez je socidlni kategorii ¢i segmentem trhu, kde neexistuji Zddné nerovnosti. Naopak,
tfida, gender, rasa a etnicita a sexudlni preference stile vyrazn¢ podmifiuji socidlni a kulturni
pozici mladych lidi (Wallace a Kovatcheva 1998 in: Osgerby 2004). ,,Mladi lidé po celém
svéteé, misto aby byli rovnocennymi partnery v ,,globdlni* kultufe mladeze, spiSe zlstavaji

ostie rozd¢€leni na zédklade svého bohatstvi, moci a zivotnich Sanci* (Osgerby 2004:151).

Prolinani diferenci a nerovnosti v médiich
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Teorie intersekcionality je prevedend do ceského kontextu pfedev§Sim z americkych
akademickych praci (Koldrova 2008), ale domnivdme se, Ze se ke zkoumdani ¢asopisu Bravo
hodi, nebot’ tento casopis piejimd sviij obsah pfedevS§im zamerickych (pfipadné
zépadoevropskych) médii. Svét celebrit, ktery zabird nejvétsi prostor periodika, lze
lokalizovat predev§im obrazné fe¢eno do Hollywoodu. Za hlavni osu zkoumani jsme vybraly
ttidu, které rozumime pfedevSim jako nerovnosti v majetku, moci, prestize a slavy, kterd se
v Casopise manifestuje na piibézich ,,hvézd* a jejich vztahu k ,,norméalnim* lidem (hudebnim
fanouSkiim a fanynkam, ¢tendfim a ¢tenarkam Brava). Na tuto osu budeme navazovat rozdily
mezi pohlavimi, rasami ¢i etnickymi skupinami a sexualni orientaci.

Ttidu, gender, rasu/etnicitu a sexualitu chdpeme jako socidlni konstrukty, charakteristiky
dynamicky utvafené spolecnosti rliznymi zpisoby na rtiznych mistech a v riznych dobéch
(Chancer a Watkins 2006; Newman 2007). Sledujeme tyto kategorie, jak jsou konstruované a
definované masovym médiem. Vénujeme se specificky piipadiim reprezentace jednotlivych
mensin, ale snazime se ukdzat, Ze vétSinové, normativni kategorie je potfeba také zkoumat.
Ttida, gender, rasa a sexualita se projevuji i u skupin zvyhodnénych, které vyuzivaji svého
dominantniho postaveni, ackoli se ptedpoklada, Ze bili heterosexudlni muzi a vysSe postaveni
si tolik neuvédomuji své postaveni jako ti negativné privilegovani. Gender se tyka také muzi,
tfida 1 ,,téch nahotfe* a rasa/etnicita a sexualita necharakterizuje pouze menSiny. Na socidlni
diferenciaci nahlizime jak pohledem kumulace znevyhodnéni, ale i pfistupem jejich prolinani
v riznych kombinacich privilegii i podfizeni (Andersen, Collins 1995; Weber 1998). Hlavni
otdzka, kterou si v tomto vyzkumu klademe, zni: Jak zobrazuje €asopis BRAVO (v roce

2008) socidlni diferenciace a jaka s tim spojena hodnotova poselstvi vysila mladym lidem?

Metoda zkoumani

Pro zkouméni medidlniho zobrazeni socidlni diferenciace byla pouzita kvalitativni
analyza médii podle Davida Altheida (1996), ktery tento pfistup nazyva také etnografickou
obsahovou analyzou (EOA). Tato metoda se narozdil od kvantitativni obsahové analyzy, ktera
ovetuje hypotézy, snazi odkryvat nové vzorce a vztahy v procesu dokumentovani porozumeéni
komunikaci vyznamu. Je vhodna pro zkouméni primarnich dokumentii, medidlnich textl, u
kterych se zaméfuje predevSim na kontext, proces a vznik vyznamu. Tato analyza vede
k vytvéieni kategorii procesy neustdlého objevovani a komparace vyznamii. DuleZité je podat
dobrou popisnou informaci, v tom se EOA 1i$i od zakotvené teorie, jejimZ cilem je vytvofit

teorii.
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Proces kvalitativni analyzy dokumentli zahrnuje predevsim tyto faze: vyhledavani a
ziskani dokumentt, sbér dat, organizovani a kédovani dat, analyzu a interpretaci dat. V tomto
konkrétnim piipad¢ byla data ziskdna ndkupem casopisu Bravo. Jako jednotku analyzy je
mozné si urcit urcitou stranku, jednotlivé zpravy ¢i dokonce odstavce. Pro analyzu socidlni
diferenciace byl za jednotku zvolen €lanek ¢i zprava v Casopise, ale ne pouze samotny, nybrz
ve spojeni sobrazovym materidlem. Vizudlni analyza je pro tento typ média, ktery
komunikuje s mladymi pfedev§im obrazové, stejné dulezitd jako analyza textu. Celkem jsme
zkoumaly 26 ¢isel v obdobi roku 2008. Z obsahu Casopisu se zaméiujeme na stranky
vénované celebritdim (titulni strana, rubriky hot news/hot action, stars, style, fun extra,
exkluzivne/exclusive, interview/rozhovor, movie news, charts, community, songbook,
emergency exit/last minute) a rubriky, kde se celebrity také uréitym zpusobem objevuji
(ackoli to na n€ neni zamétené), jako napt. psychotest, horoskop, comix.

Analyza mediélnich sdéleni podle EOA spocivd v Cteni, ¢lenéni a hleddni v materidlech,
kédovani, hledani klicovych konceptl a slov, srovndvani uvniti a mezi kategoriemi, psani
minisumari kategorii, opétovném cteni protokoll i ptivodnich dokumentti. Klicova kategorie
kvalitativnich studii zahrnuje vyznam a duraz. Altheide pouzivd k postihnuti dirazu a
vyznamu predevsim tyto koncepty: rdmec a téma. Ramce jsou jakési ihly pohledu ¢i zplisob
diskutovani o problému, jsou to odlisné kategorie, do kterych miZeme stejnou véc zaradit.
Témata chédpe jako obecné definice nebo konkrétni zaméteni. VétSinou spolu rdmce a témata
souvisi, ale rizné ramce mohou byt uzivany se stejnym tématem. Rdmce se zaméfuji na to, co
a jak se ne/diskutuje. Rdmec je perspektiva, jak se divat na véci. Rdmec lze ve vztahu
k tématu chépat jako Sirsi, zatimco téma je uZeji vymezené. V analyze ¢asopisu Bravo jsme si
za ramce zvolili pravé diferenciaci tiidni, genderovou, rasovou a sexudlni a jejich kombinace.

Za konkrétni téma povazujeme napiiklad vztahy, prace, zdbava, zZivotni styl, hudba apod.

2. Bravo: Profil ¢asopisu

Bravo je popularné-hudebni Ctrndctidenik pro mladez. Jeho obsah lze charakterizovat jako
spojeni klepti (gossip) ze svéta hudebnich a filmovych celebrit s citovou a sexudlni poradnou.
Casopis tohoto typu. Vydéava ho vydavatelstvi Bauer Media.

Nésledujici text by mél vykreslit hruby obraz titulu z hlediska témat, jazyka ¢i inzerce,

Vv

vyzkumu leZi jinde.
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Historie a rozvoj ¢asopisu

Bravo poprvé vyslo v srpnu 1956 v zdpadnim Némecku z popudu novinafe Petera Boenitsche.
Podtitulek casopisu informoval, Ze jde o periodikum vénované filmu a televizi. Pozdéji
podtitulek zdiiraznoval, Ze Bravo je urceno ,,mladym srdcim* a Ze se zabyva filmem, televizi
a popularni hudbou. To ostatné zlstalo v jistém smyslu jeho charakteristikou dodnes, ackoliv
obsah Casopisu 1 ¢tenédiskd obec jsou pravdépodobné jeste ,,mladsi* nez diive (na prvni obdlce
Brava z roku 1956 byla Marylin Monroe, dnes jsou to spiSe teenagerské hvézdy, a dneSni
publikum se dle Tucka (2009) rekrutuje jiz mezi détmi ve véku od 10 let). V roce 1968
némecké Bravo koupila hamburskd spolecnost Bauer Verlagsgruppe, ktera jej vlastni dodnes
(dnes Bauer Media Group). Bravo ¢tendfiim a ¢tenafrkdm nabidlo dspéSnou kombinaci ¢lanki
o hudebnich a filmovych hvézdach s radami v oblasti vztahli a sexu. ,,Sexudlni rubrika* svou
otevienosti zpusobovala pozdviZeni: v Némecku vroce 1972 byla dokonce dvé cEisla
zcenzurovana kvuli ¢lankiim o masturbaci (Wikipedie 2008). Bravo dnes vychazi, kromé
Némecka, v lokdlnich jazykovych mutacich v Polsku, Madarsku, Rumunsku, gpanélsku,
Portugalsku, Mexiku, Srbsku, Rusku a v Ceské republice (Bravoweb.cz 2008). Vedle
klasického tisténého Casopisu zaméteného na pop music a film v ,,Bravo rodiné* existuji
dalsi specializovana média:

Bravo.de (némecky internetovy portdl pro mladez, ktery je nezavisly na Casopise. Kromé& toho
existuji webové stranky lokdlnich mutaci ¢asopisu — napt. Bravoweb.cz)

Bravo Girl (div¢d Casopis)

Bravo Screenfun (o pocitacovych a video hrach)

Bravo Sport (sportovni ¢asopis)

Yeah! (obdoba Brava pro mladsi ¢tenéie)

Bravo Hip Hop Special (vychazi ob mésic, zaméfuje se na hip hop, r'n’b a rap)

Bravo Special (specidlni vydani zaméfené na jedno téma ¢i hvézdu)

Bravo Sport TV (sportovni televizni potad)

Bravo TV (hudebni televizni potad)

Bravo Hits a Bravo Hits 63 (kazdoro¢n¢ vydavané hudebni kompilace)

(ne vSechna tato média se vyskytuji ve vSech jazykovych mutacich) (Wikipedie 2008;
Bravo.de)

Bravo jakoZto Casopis zaméteny na hvézdy hudebniho primyslu spolupracuje s televizemi,
kde vysila své porady. V Némecku vysila od roku 1993 na riiznych stanicich (Wikipedie
2008), v CR na televizi O¢ko, kde jednou za 14 dni mé sviij magazin Bravo TV s hosty

z hudebniho primyslu a s videoklipy s pielozenymi texty (O¢ko 2008). Bravo také
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kaZzdorocné ud€luje cenu Otto, coz je zlatd soSka stylizovaného Indidna, v nckolika
kategoriich v oblasti filmu, hudby a sportu. Osobnosti a kapely jsou nominovadny Ctenafi a

¢tenafkami Brava (Wikipedia 2008).

Ceské Bravo

Bravo v CR vychdzi od 26.10.1991 ve vydavatelstvi Bauer Media, které je dcefinou
spolecnosti Bauer Media Group. M4 48 plnobarevnych stranek a stoji 27 K¢ (Bravoweb.cz,
2008). Krom¢ Brava vydava Bauer Media dalSich 23 titulli, pfedevSim vysokondkladové
Zasopisy pro mladeZ (Bravo girl!, Divka) a pro Zeny (Tina, Zena a Zivot, Cas na lasku),
televizni magaziny (Tydenik televize, TV Max), spoleéenské &asopisy (Stastny Jim) a
Casopisy o bydleni (Bydleni). Jedna se o ,levné‘ Casopisy, tiSténé na bézném papiie, jejichz
cena (krom¢ Casopisu Divka za 45 K¢) nepiesahuje 30 K¢ (obvykle se pohybuji v rozmezi 15-
25 K¢) (Bauer Media 2008).

Bravo se zaméfuje predevSim na déni v hudebnim a filmovém primyslu ve smyslu
informovéani o celebritich, at' uz ve formé c¢lankl, rozhovori ¢i kratkych ,utrzkt* a
obrazovych koldzi s popisky a bublinami s textem. Druhou vyraznou slozkou casopisu je
prostor vyhrazeny Cctendiim a cCtendikdm. At uZz ve formé poradny Léaska&sex, kde
sexuolozka odpovidd na dotazy (idajnych) ¢tendid a ¢tendfek spojené se sexualitou, vztahy a
problémy v dospivani, anebo prostiednictvim otiskovani piibéht zaslanych Ctenafi a
¢tenatkami. Bravo déle obsahuje psychotesty, hitparady, texty populdrnich pisni, médni tipy a
ptileZitostné reportdZze o spolecenskych problémech.

Redakci tvoii sedm osob, z toho jeden mu? a Sest Zen. Séfredaktorkou je Diana Subrtova.

Hlavni napli: celebrity, zn.: mladé

Tematicky ¢asopisu dominuje svét celebrit, které se objevuji nejen v ¢lancich o hudbé a filmu,
ale také v méné ocCekdvanych rubrikdch jako psychotest (,,Jsi stejné sexy jako Justin
Timberlake (27)!“ Bravo 20:33), horoskop, rady o lisce nebo kiiZovka (tajenku tvoii
dokonéeni vtipu, ktery ,.iikd“ né&jaka celebrita). Clinky o celebritich se obvykle vénuji
vztahim celebrit (nova laska, hadky, rozchody, narozeni ditéte, svatba) ¢i jejich skandalim
(nevhodné obleceni, podezieni z homosexuality), a jejich aktivitim v rdmci Soubyznysu
problémech jsou v Bravu velice ziidka a az v zadni ¢4sti Casopisu (v daném vzorku to byl
¢lanek o liliputanskych détech v Indii, o Zivoté chudych brazilskych déti na obrovské skladce

v Sao Paulu, Bravo 14). Obcas se také diky vztahu k celebritdim objevi kratké zpravy o
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charitativnich aktivitich hvézd. Tyto c¢lanky vSak nijak neproblematizuji spolecenské
usporddéni, které je napiiklad pii¢inou chudoby, a jsou zpracovany stejnym zpusobem jako
Clanky o celebritich (velké fotografie, expresivni titulky). Zda se tedy, Ze jsou snadno
stravitelnymi, neproblematickymi ,,sousty* v toku informaci o zlatém svété celebrit.

Svét celebrit v Bravu je specificky. Pfi pro€itdni ¢asopisu jsme objevili ndm dosud nezndmy
svét mladych celebrit z oblasti populdrni hudby, filmu a televiznich seridli, a sporadicky
sportu, které se v Casopisech pro starSi cilové skupiny pfiliS neobjevuji. Bravo piSe o
hvézdach, jimZ je patnéct, Sestnéct let, ale objevuji se i tfindctileté. Nejvétsim hitim Brava,
¢lenim kapel Tokio Hotel a US5 a hercim ze seridli High School Musical ¢i Hannah
Montana je od 15 do 21 let. Star$i celebrity se objevuji méné Casto, vékova hranice pro
celebrity pfijatelné pro Bravo se pohybuje zhruba kolem 35 let, takze naptiklad letos

padesatileta zpévacka Madonna se za cely rok stala ndmétem jen nékolika drobnych ¢lankt a

zprav. Mladi je tak dileZitou ,,zpravodajskou hodnotou* casopisu.

Forma: fotografické kolaze a vykii¢niky

Casopisu dominuje obrazovd slozka, texty slouzi spi§ k ukotvovani vyznamt fotografii.
Vyrazné je to tfeba vidét na specifickém zanru fotoromanu, kdy je pfibéh o lasce ,,rozstithan*
na fotografickd okénka zndzornujici kliCové momenty piibéhu, ktera obsahuji kratky text, at’
uz zust pomyslného vypravéce (popisky fotografii) ¢i ze rta aktérti piibéhu (bubliny).
Podobné¢ Casopis zachazi s fotografiemi celebrit, zachycenymi ve sméSnych ¢i ,,nevhodnych*
situacich, které komentuje. Rubrik, které jsou zaplnény priveé takovymito anekdotickymi
montdZzemi fotografie a textu, je v Casopise hned nékolik (hot Action, star Talk, hot news,
paparazzi a dalsi). DuleZitou obrazovou slozkou casopisu jsou také barevné plakaty
s fotografiemi hvézd, které 1ze z Casopisu vytrhnout.

Bravo uziva expresivni jazyk (,,(...) prvni album: totdlni propaddk!* Bravo 21:.12 ,,Vykuleny
voci? VZzdyt vidim vnadnou Vanessu ve vané!* Bravo 21:46, ,,Xichtik mésice” Bravo 21:4,
,,Zédn}’/ ,béCkovy* éro*, 21:40) a nadsazku a zjednoduseni, (,,Tajnd svatba?* — hvézdny pér
Sel za svédky pidtelam na svatbu, Bravo interpretuje jako jejich vlastni svatbu 21:4, ,,Sokujici
test vérnosti‘“ — o Zarlivosti herecky, Bravo 21:10) a dramatizaci (,,O vlasek unikli smrti!* - o
letecké nehodé, Bravo 21:5, ,,Prezili tyden v pousti!* — o natdceni videoklipu). Vyrazné je
naduZzivani anglismi (,,Buttons&stickers®, ,,Poster, ,,Report™, ,Star style“, ale predevsim
velmi Casté ,,cool: ,kdo by si pomyslel, Ze se za cool rockerem skryva tak zranitelny,

cituplny chlapik? Bravo 2). Expresivita jazyka je také podpofena cCastym uZivdnim
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dramatizac¢nich interpunkénich znamének (vykiicnik, otaznik, vypustka) a emotikonil.
Zejména vykiicniky se objevuji doslova v kazdém c¢lanku, nej€astéji v titulcich:

,Vanessa Hudgens: Bojovala s vratky!

Vanessa méla plné ruce, a tak musela pro otevieni vratek pouZzit svoji nohu. Rozjela to ve
stylu karate a my jen litujeme Zaca! M4 se urcit€ na co tcSit... AZ bude doma zlobit, ¢eka ho
pckné tvrda odplata!* (Bravo 21:5)

Pro detailnéj$i popis jazyka odkazujeme na studii Kadlecové (2007), kde je lingvisticky

rozbor obsahti div¢ich Casopist, jenZ se komunika¢nim prostfedkiim Brava velice podoba.

Bravo komunita

Bravo se vyrazovymi prostiedky pravdépodobné snazi piibliZit svym ¢tendiim a Ctenaikam.
SnaZzi se utvofit mezi sebou, jimi a celebritami parasocidlni vztah, coZ je patrné na mnoha
mistech casopisu. Bravo zcela zdmérné vytvafi socidlni skupinu ,.Bravdki® i pfimo na
strdnkdch Casopisu . Jedna z jeho sekci se totiZ jmenuje ,,Community a obsahuje napiiklad
dopisy redakci s pfanimi a stiZnostmi na obsah ¢asopisu, soutéze, aviza na Bravo TV nebo
adresy, kam je moZné napsat si o autogram oblibené hvézdy.

I diky poradné Léaska& sex se Bravo stavi do role pfitele a rddce ctenaid (,,M4S problém? Pis
na adresu (...)* nebo ,,JJaky byl tvlij prvni zazitek s ldskou? Napi§ ndm!* Bravo 21:18). Bravo
se také Casto obraci na ¢tenéfe a Ctenarky prostfednictvim uZziti druhé osoby: ,,Richie: Nauci té
libat!* (21:1), ,,Poradis si se Sikanou?* (21:33), ,,Vis, co je powerball? Kdyz ho spravné
roztocis, doslova ti oZije v ruce. ZazijeS s nim spoustu zdbavy, ale soucasn¢ si také zpevnis§
ruce a stanes se sexy frajou:-)* (20:40).

Bravo si také své Ctendre snazi naklonit tim, Ze jim chystd na obdlky ,,darky* — drobné
predméty, které maji sviij vyznam ve svét¢ mladeze: mdédni odznacky a nélepky, hiphoperské
piivésky — a dovnitt Casopisu plakaty, které 1ze vyjmout. Predméty z Brava se tak dostavaji do

kazdodenniho Zivota a nejbliz§iho prostiedi Ctenditi a Ctenétek.

Naklad, ¢etnost, publikum

Bravo informuje potenciondlni inzerenty: ,,Inzerce v Bravu, nejctenéjsim Casopise pro mladé,
zasahuje témét kazdého teenagera v Ceské republice.” (Bauer Media 2008) Jeho Gtenaiskd
obec je podle vydavatele ve véku 11-16 let (tamtéz). ,,V celkovém poctu Ctendii jsou
zastoupeni nejvice ¢trnactileti (35 % chlapcii, 65 % divek) prevazné z vétSich mést do 100
000 obyvatel.” (tamtéz). Tucek (2009) uvadi, Ze vysoka Cisla Cetnosti Casopisu Bravo v

vV

nejnizsi sledované vé€kové skupiné 12-13 let (tab.1) naznacuji, Ze Casopis Ctou 1 déti desetileté.
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Tab. 1 Ctenost na vydani podle v&ku a pohlavi (vybrané tituly Bravo a ABC, pozn. aut.)

Vék a pohlavi Bravo (%) ABC (%)
muzi 12,13 25,7 36,4
14,15 17,6 25,2
16,17 7,6 8,1

Zeny 12,13 45,5 11,2
14,15 46,3 4.4

16,17 22,8 1,0
Populace 35-50 muzi 1,0 2.5
Populace 35-50 Zeny 22 1,4

(zdroj: Tucek 2009)

Uvedend cisla naznacuji, Ze podle slozeni Ctendiské obce je Bravo spiSe divEi Casopis. To
pravdépodobné souvisi s jeho obsahem: celebrity, ldska, vztahy, méda. Béhem roku 2008
vSak casopis proSel ,,genderovou* proménou: postupné zacaly mizet ,,div¢i™ rubriky jako
,,modni policie®, kde redakce hodnotila obleceni celebrit, ¢i ndvody na divEéi dcesy. Modni
rubriky jsou nyni vyvazenéj$i — nabizeji tipy na obleCeni stejnou méerou pro chlapce i divky.
Také se objevila ,klucici* stranka — Boys Zone, kterd je vénovédna chlapeckym zdjmim, a
z hlediska konstrukce maskulinity je velice pozoruhodnd. Bravo je tak jednim z madla
Casopist, kde ,neutrdlni* stranky jsou Zenské, a ty specifické, genderové vymezené, jsou
muzské.

Tabulka 2 ukazuje, Ze Bravo si mezi tituly pro mlddez vede nejlépe, spolu s ¢asopisem ABC,
které je vSak zaméfeno zjela jinym smérem (Tucek 2009). Zatimco prodany ndklad v roce
2007 ¢inil 72 213 vytiskli (Rocenka Unie vydavatelii 2008), ¢etnost ¢asopisu je odhadovdna
vice neZ Ctyfikrat vyssi (tamtéZ). Bravo tedy ve skutecnosti zasahuje mnohem vice Ctenafi a

¢tenarek.

Tab. 2 Ctenost tisku pro déti a mlade?

Nazev Periodicita Ctenost 2007

ABC ¢trnactidenik 218 000
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BRAVO ¢étrnactidenik 304 000

BRAVO GIRL! | ¢trnactidenik 212 000

DIVKA mésicnik 259 000
POPCORN mésicnik 144 000
TOP DIVKY mésicnik 178 000

(zdroj: Ro¢enka Unie vydavatelt 2008)

Inzerce

Inzerce v Bravu logicky souvisi s oekdvanymi zdjmy ctenarti a ctendiek: trendové obleceni
pro mladé, astrologickd poradna pro zamilované ptres mobil, telefonni operdtor a mobilni
telefony, hudebni a pévecka soutéz, filmova DVD, kosmetické piipravky, tapety a vyzvanéni
do mobilnich telefoni, ale také kampan Evropské unie proti chudobg.

Placend inzerce je provdzana s redakénim obsahem — napftiklad oblefeni inzerované znacky je
doporuc¢ovdno v mdédnich rubrikdch, reklamy na astro poradnu jsou vizudlné sjednocené
s horoskopem. Bravo také pofddd fadu SMS soutézi, které podporuji Ctendie a Ctendrky
v uzivani mobilu.

si s vice neZ 30 miliony korun vedlo nejlépe (Roc¢enka Unie vydavatelti 2008).

Tab. 3 Reklamni pfijmy tisku

Nazev Periodicita Objem inzerce 2007
ABC ¢trnactidenik 23 166 333

BRAVO ¢trnactidenik 30 697 697

BRAVO GIRL! ¢trnactidenik 19 651 668

DIVKA mésiénik 26 355 000
POPCORN meésic¢nik 9447 333
TOPDIVKY  mési¢nik 13 754 000

3. ., Tridni* odliSnosti — svét vyvolenych celebrit a svét béznych lidi

13



Marta Koldrovd, Jitka Koldrovd: Nerovnosti (tiida, gender, rasa a sexualita) v mediich: svét celebrit v éasopise
BRAVO (WP-55S-14)

Celebrity jako zvlastni typ elity ve struktuie spole¢nosti

Na celebrity mizeme nahlizet z hlediska vertikdlni struktury spolec¢nosti jako na elitu, ovSem
odliSnou od mocenskych elit (vidct a politiklt), jejichZ ¢innost a rozhodovani mé vliv na
celou spolecnost. Hvézdy jsou osobnosti, jejichZ zptisob Zivota vzbuzuje velky zdjem a obdiv,
a které byvaji chdapany jako nadané urcitymi nadlidskymi kvalitami, nicméné politickou moc
nemaji. Alberoni (2006), jenz se zabyval fenoménem hvézd a jejich postavenim ve
spolecnosti, navazuje na Weberllv pojem charismatu, které ovSem vymezuje nadpfirozené
nebo vyjimecné schopnosti pro viidce, charisma ve Weberovském smyslu vede k moci. Oproti
tomu celebrity nemaji instituciondlni moc, nejsou politicky odpovédné a jejich rozhodnuti
nemaji vliv na spolecnost, ackoli jejich ¢innost vzbuzuje pozornost a jejich aktivity jisté
ovlivituji morélku. Podle Alberoniho souvisi utvdieni fenoménu hvézd s urCitym typem
spolecnosti, hvézdy se nevyskytuji v jednodussich, malych spoleCenstvim, ale v rozvinuté,
vysoce strukturované urbanizované spole€nosti, kde o nich pfeddvaji informace masova
média. Charismaticky vidce pouzivd moc ve vSech aspektech. Naproti tomu hvézdy ve
specializované spolecnosti sice nabyvaji téméf nadpiirozenych kvalit, ale jen v urcitych
oblastech. Fanousci se nestdvaji jejich otroky, obdivovatelé zlistavaji ve své roli, kterd je také
ve spolecnosti specializovand a existence hvézd na jeji vykonavani nemad vliv. Charisma je tak
velmi specifické a omezené.

Masmédia prezentuji vefejné osoby, které se stdvaji objektem zdjmu, identifikace a
kolektivniho hodnoceni. Hvézdy jsou €lenové spolecnosti, které vSichni mohou hodnotit,
milovat a kritizovat, byvaji objektem kolektivnich pomluv vyjadfovanych médii. Vztah
celebrit k vefejnosti neni vzajemny, lidé mouhou znat hvézdu, ale hvézda nezna je.

Podle Alberoniho dochéazi k zajimavému jevu, a to, Ze hvézdy nebyvaji objektem zavisti,
nejsou vétsSinou chdpané jako privilegova tfida ¢i jako dikaz silné spoleCenské nerovnosti, i
kdyZ jsou bohaté a Ziji odpovidajicim zpisobem Zivota. Alberoni to vysvétluje dvéma
mechanismy. Jednim je tzv. ,systém hvézd®, coZ znamend, Ze celebrity jsou produktem
zébavniho primyslu, v némz média vytvaii jejich image, aby byla piijemnd pro publikum,
aby pfitdhla sympatie. Tento systém sice nemaskuje bohatstvi, hyfivy zpusob Zivota a luxus,
ale zdlraziuje predevs§im zdsluhy a osobnosti celebrit. Jako druhy mechanismus plsobi tzv.
,harkotizacni iluze®, vyjadiujici, Ze systém hvézd je kulturnim produktem skutecné
ekonomické mocenské elity, kterd jej konstruuje jako objekt pro masy k uniku do fantazie a

iluze o socidlni mobilité, aby si neuvédomovaly svou pozici utlaovanych.
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Dulezity aspekt fenoménu hvézd predstavuje obdiv k dspechu celebrit, ktery je symbolem
moznosti velké vzestupné socidlni mobility. Vyrazné zlepSeni spoleCenského statusu se
interpretuje jako dusledek zaslouzeného tuspéchu a charismatickych kvalit. Toto hodnoceni
zévisi na velké socidlni distanci mezi hvézdou a vetejnosti, nebot’ moralni hodnoceni je vice

shovivavé u vzdalenych hvézd nez u lidi kolem nas.

Socialni funkce celebrit

Celebrity zabiraji vyznamny prostor v (populdrni) kultufe mnoha spole¢nosti, museji tedy
plnit n&jakou socidlni funkci. Turner (2004) nabizi nckolik vysvétleni funkce hvézd ve
spolecnosti. Jednak celebrity vytvéreji parasocidlni interakci (vice déle), kterd je prostfedkem
ke kompenzaci zmén mezilidskych vztahti, které probéhly pii piechodu od komunit
k individualizované spolecnosti. Dava k tomu piiklady parasocidlnich vztaht truchleni po
umrti vyznamné celebrity (jako John Lennon nebo princezna Diana), kdy velké mnozstvi lidi
projevuje silné emoce ve vztahu k osobnostem, které znali jen skrze medidlni zobrazeni.
Celebrity také hraji roli pfi utvafeni kulturni identity. Vyznamnym prvkem toho je fakt, Ze
celebrity piedstavuji zdroje medializovanych pomluv, jenZ jsou obecné dileZitym socidlnim
procesem, skrze ktery se utvareji a hodnoti vztahy, identity a socidlni normy. Déle celebrity
predstavuji dulezity zdroj pro utvafeni definice jedince. Hvézdy znamenaji urcity vzor,
s kterym se miiZze publikum ztotoznit nebo ho vyuZzit pfi utvafeni vlastni identity. Podle
Turnera vsak nejde jen o tento aspekt, ale proces tvorby celebrit Siteji souvisi se zdpadnimi
procesy individualizace. Celebrity maji dtleZitou ideologickou funkci pfi propojovani
individualizace s konzumnim kapitalismem. Jsou znakem utvareni individuality a zaroven
komodifikace; jedinec ma jak kulturni, tak i komer¢ni hodnoty, coz piedstavuje legitimizaci
kapitalistkych hodnot.

Neposledni socidlni funkci celebrit je integrace spole¢nosti. Zde nachazi Turner jistou
paralelu s ndboZenstvim. Uznavéni celebrit 1ze chéapat jako jakési kvazi-ndboZenstvi, které
zejména se sekularizaCnimi procesy nahradilo roli cirkve pifi stmelovani spole¢nosti a

prosazovani solidarity.

Zivotni styl hvézd

Systém hvézd charakterizuje predevsim Zivotni styl a zpiisob Zivota hvézd. Dyer (2006) chédpe

vSeobecny obraz o hvézdach jako verzi amerického snu, zaloZeného na motivech spotieby,
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uspéchu a priimérnosti. Stdlou soucasti toho obrazu je také laska, sex a manzelstvi. Fenomén
hvézd reflektuje hodnoty zdpadni civilizace.

Spottebu, jeden z hlavnich stavebnich kamenii pro utvéaieni hvézd, ilustruje bezstarostny a
uzasny zivot v Hollywoodu: velké domy, bazény, luxusni roby, limuziny, vecirky, predvadéni
posledni médy atd. Dyer v uvaZovéani o spotfebnim stylu celebrit navazuje na Veblenovo
pojeti okdzalé spotieby, které spociva v tom, Ze bohati jedinci ddvaji okdzale na odiv své
bohatstvi, zejména tim, Ze ukazuji, Ze nepotiebuji pracovat a Ze provozuji drahé volnocasové
aktivity. U hvézd se to projevuje nejen pofizovanim drahych komodit ¢i vénovanim se
ruznych sportim, jen aby ukdzaly, Ze si to mohou dovolit, ne kvuli zdravi, ale také tim, Ze
demonstruji, Ze jejich price (tfeba hrani ve filmu) neni vlastné praci, nybrz zdbavou. DalSim
aspektem soucasné spotieby celebrit je urcitd demokratizace - hvézdy sice utrdci vic nez
ostatni, ale maji se stit modelem spotieby pro normadlni lidi, naptiklad jejich méda je vzorem
pro ostatni a Casopisy vybizeji k jejimu kopirovani.

Druhou charakteristikou hvézd je dspéch, celebrita symbolizuje dspéSnost. Mytus uspéchu je
v Americe zaloZen na tom, Ze tfidni systém tu neplati a Ze kazdy mize byt GspéSny. Tento
mytus také vyjadiuje, Ze uspéch je dilezity a stoji za ndmahu, odménou je praveé luxusni
spotfeba. Hvézdy predstavuji piiklad rychlé socidlni mobility diky svym vysokym pi{jmim.
Mytus tak klade diiraz na penize a nikoli napiiklad vzdélani nebo uméleckou hodnotu price
hvézd.

Piibeh hvézd ma vSak i své stinné stranky. Kromé spotfeby a uspéchu masmédia prezentuji
také netspéchy, nedostatky snu, prohry. Spotiebu nékterych hvézd oznacuji za dekadenci a
plytvani, dspéch muze byt jen kratkodoby nebo s sebou nese silny psychologicky tlak. To
demonstruji rtizné piibéhy celebrit, které ob&tovaly uspéchu své zdravi, ptatele, nékdy i Zivot
(naptiklad Marilyn Monroe), coz se interpretuje jako vina Hollywoodu a jeho neustdlého
honu za ziskem.

Centrdlnim tématem Casopist o celebritich je laska a vztahy. Hlavni diiraz se klade na vztahy
partnerstké, erotické (v drtivé vétSin€ heterosexudlni a monogamni), nikoli na vztahy v préci,
v roding, ¢i vztahy pratelské. Laska tvoii esenci systému hvézd, je prezentovana jako hlavni
aspekt zivota zejména v souvislosti medidlni obsese s mladim a fyzickou krdsou a magii
polibku. Ptibehy lasky nejsou ovSem vzdy jen pozitivni - Casopisy o celebritich vyplytvaji
mnoho papiru na popis riznych potiZi s laskou a vztahy hvézd (Dyer 2006).

Mytus tspéchu v sobé spojuje protikladné prvky: 1. primérnost je znakem hvézd, 2. systém
ocenuje talent a vyjimec¢nost, 3. Stésti, které mize mit kazdy, charakterizuje kariéru hvézdy, 4.

tvrdd prace a profesionalita je pro hvézdy nezbytna (Dyer 2006:157). Rozpor se tykd zejména
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chdpani toho, zda jsou hvézdy zvlastni a jejich zplsob Zivota a spotfeba z nich déld néco
jiného nebo jestli jsou to normdlni lidé jako vSichni ostatni. Na jednu stranu se hvézdy
povazuji za néco specidlniho, mluvi se o nich v superlativech, jsou nejkrasnéjsi, nejbohatsi
coZ z nich nedé€ld néco odlisného.

Podle Couldryho (2007) stoji medidlni a obycejny svét v protikladu a mezi témito svéty
nalezneme zdanlivé piirozenou hierarchii. Tato odliSnost svéti kategorizuje jedince, obycejni
lidé nejsou to, co medidlni osobnosti, miZeme rozliSit fanousky a hvézdy, které jsou
specidlni. Mediélni sféra se zdd hodnotnéjsi, je privilegovand, prestizni a cenénd, zatimco
oblast kazdodenniho Zivota se charakterizuje jako bandlni. Mezi t€émito svéty existuje hranice,
jejiz ptekracovani je vyznamné (napiiklad pro fanouSka dostat se do média; nebo redlné

setkani s hvézdou mimo média, i kdyz samotny tento kontakt spada do sféry mimotadna).

Zivot hvézd na strankach Brava

V Bravu nalezneme vSechny vySe zmifiované aspekty Zivotniho stylu hvézd, zaméfme se
nejprve na uspéch, protoze ten piedstavuje nejsilnéjsi aspekt celebrit prezentovany casopisem.
Napiiklad Tokio Hotel, Casopisem nejvice propagovand némeckd hudebni skupina, je
popisovéna jako: ,,z4visli na uspéchu®, ,,chtéji v§echno®, ,,jsme totdlni workoholici®, ,,je to
nase droga®. V Bravu se velice Casto se mluvi o kariéfe, praci, byznysu a vydélavani pencz —
to je podstata hvézdného fenoménu, ne uméni. Uspéch se neméii uméleckou hodnotou, ale
kvantitativné, prodejem milionil alb, hrani pro x tisic lidi v obrovskych koncertnich halach,
vie se vztahuje k byznysu a pocita ptes penize.

Americky sen, pohddka o popelce, vzestup ze dna na vysluni — to charakterizuje Zivoty
slavnych, které Bravo zduraziluje. Magicky piibéh, jak se zditéte zchudé rodiny,
rozvracenych rodinnych pomérti nebo z jedince vykondvajici podfadné zaméstnani, stala
vSemi opévovand mladd hvézda, se tyka jak muzskych, tak Zenskych celebrit, ale markantni je
tento piib¢h u Cernych rapperti (viz déle). Piib¢h o chudobé celebrity se vyuZziva ke kontrastu
a vyzdvizeni soucasného uspéchu, tématem casopisu neni chudoba ostatnich lidi ve svété (to
na jednu vyjimku® v ¢asopisu absentuje). Konkrétni Zivotni cesty jednotlivych celebrit se
popisuji vyrazy: ,,z temného skladiSt¢ do svéta hvézd® ,,strma kariéra — z ¢iSnika (jinde

prodavace bot) celebritou®, ,.Skolu povésil na hiebik, kradl, pracoval v call centru - Byl jsem

2Vels je zprava o lidech, ktefi Ziji na smetisti v Sao Paulu a Zivi se odpadky. Bravo vyzyvd, aby Ctenaii
pomohli koupi produktid UNICEF. Clanek predstavuje ojedinélou zpravu o chudobé mezi Zivotem celebrit.
ReSeni problému podle casopisu opét spociva v nakupovani a konzumu.
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na dné a to mi prospélo!®, ,,z popelky hvézdou* ,,pfiSla odnikud — a vypracovala se na Spicku*
,trnitd cesta vzhuru®, ,,stal se pies noc filmovou hvézdou* a podobné. Herectvi nebo hudebni
kariéra se zobrazuji jako rychly prostfedek k tomu, jak se vyhrabat z bidy a vydélat velké
mnozstvi penéz.

Uspéch, tak jak je prezentovdn Bravem, oviem nikdo neziskal jen tak, ale byl vykoupen
tvrdou préci. Herci, zpévici a jiné celebrity se stali slavnymi, protoZe jsou ,,dfi¢i a pracanti®.
Kariéra v Soubyznysu, jak nds Casopis usty nékterych celebrit ujistuje, je tézka prace, nejen
navstévovani vecirki pro vyvolené. Pro dosazeni cile a uspéchu je kromé S$tésti potfeba
pfedev§im cilevédomost a hodné priace. Bravo to uvadi na piiklad na piipadu natidceni
hudebniho klipu skupiny Aloha from Hell v pousti, coZ bylo pro né velmi vycerpavajici.
Vztah k praci u nékterych hvézd hrani¢i az s workoholismem, napiiklad herecka Ashley
Tisdale tika: ,,potiebuju prici jako jini potiebuji dovolenou®. Pracovitost je vyzdvihovana u
témé&r vSech celebrit, které se dokdzali prosadit v Soubyznysu. Na druhou stranu Bravo mezi
hvézdy zahrnuje i1 takové osobnosti, které se naprosto vyznacuji ,,okdzalou spotfebou* ve
smyslu Veblena, to znamend, Ze nejen Ze utrdci penize, ale ukazuji i svljj status zaloZeny na
bohatstvi a na tom, Ze vlibec nepracuji. Typickym ptikladem je Paris Hilton, dcera milionéte,
kterd nevykondva zadnou c¢innost v oblasti uméni, pouze se ukazuje na vecircich v drahych
modelech na jedno pouZiti a rozhazuje penize. Casopis k ni ma rozporuplny vztah, na jednu
stranu ji propaguje — ukazuje ji na titulni stran¢, vénuje jejimu Zivotu celou dvoustranu, piSe o
ni témeét v kazdém Cisle, ale vystavuje ji také posméchu za to, Ze je ,,miliondiské ditko®.
Mluvi o ni v tomto smyslu: ,,To se ji to prachy rozhazuji, kdyZ netusi, ,,Ze 1lidé museji kviili

1113

penézim pracovat.”“* (¢.24). Tato celebrita je také ptikladem toho, Ze pracovat nemusi, ale
kdyZ uz déla n¢jakou ¢innost (konkrétné napiiklad pézuje v luxusnim obleceni jako modelka),
tak kromé¢ toho, Ze je za ni vysoce odménéna, je pro ni prace zédbavna.

Luxusni spotieba obecné u hvézd je také Castym nameétem Casopisu, popis bohatstvi se
dopliiuje ndzornymi obrazy jejich majetku — luxusnich pfibytkd, drahych aut, oblecent,
doplnkt a pod. Napiiklad 20letd herecka Vanessa Hudgens provadi ¢tendfe svou novou vilou,
kterou si pofidila jen pro sebe a piipadné velirky v Hollywoodu za 55 milionti a kterd ma
»jenom to nejluxusn€j$i vybaveni* kuchyné, mistnost piedélanou na kino, podlahu ,z
nejdrazs§iho mahagonového dieva® a mimo jiné 1 ,,super bazén s vodopddem* (€. 26). Nebo
kapela mladych bratri Jonas Brothers vydélavajici ,,pékny balik penéz* si koupila dim
v Dallasu za 48 miliont s luxusnim vybavenim. Bravo vola: ,,Jsou z nich miliardafi! (¢. 17).

Casopis mimo to sestavuje zebiicky vydélki mladych hvézd za posledni rok: ,, Top 10 — Teens

v baliku® (na prvnim mist& je patnéctiletd here¢ka Miley Cyrus s 25 miliony dolart). Uspéch
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znamend vydélat penize a vysoky piijem je samostatnou hodnotou. Za tyto piijmy si celebrity
mohou dovolit vlastnit nékolik luxusnich aut, navStévovat drahé restaurace, jezdit na
exotickou dovolenou nejlépe na vlastnim ostrové, provozovat vysokostatusové sporty jako
golf. Relaxaci na luxusni dovolené cCasopis ospravedliuje tim, Ze hvézdy si piece musi
odpocinout, kdyz tak hodné¢ pracuji. Okdzala spotieba se tak intepretuje jako kompenzace
tézké prace a jako zdsluha. To, Ze d€tské hvézdy mohou mit problémy s utrdcenim penéz,
ilustruje piiklad 18leté hereCky Emmy Watson, kterd diky hrani ve filmech o Harry Potterovi
rychle zbohatla. Bravo se pta: ,,Co udéla s miliony?* (€. 10), konkrétn¢ s ¢astkou 390 miliond.
Obavy si délali 1 jeji rodice, a tak ji poslali na kurz ,,Védomi odpovédnosti pro miliondre®.
Bravo nevini bohaté hvézdy za vysokou spotiebu, pokud si ji zaslouZili praci, ale vyloZené
pozitivné hodnoti, kdyz davaji penize na charitu nebo néjak pomadhaji chudym, détem,
potfebnym. Zpévacka Avril Lavigne je oznaCovana jako ,,Okouzlujici dobrd vila!*, ¢asopis
dava ,.klobouk doli* za pomoc v Bangladési zpevacce Shakife, nebo se romanticky vyjadiuje
o aktivité herce Orlanda Blooma jako velvyslance UNICEF v Nepélu: ,,jako opravdovy téta:
Orli nézné 1iba malého Nepalce®. Jedin¢ piitomnost celebrit ddva diivod pro psani o zemich,
které nepatii do rdje celebrit (zejména USA). Jinak se o nich vliibec nemluvi. TakZe staty jako
Sierra Leone, Nepdl nebo BangladésS jsou reprezentoviny jen jako chudé zemé, kterym
soucitné celebrity pomahaji.

Laska a vztahy celebrit jsou samoziejm¢ v ohnisku Brava, doCteme se podrobnosti
z partnerského Zivota mladych celebrit, kdo skym chodi a chodil, jde pfedevSim o
heterosexudlni monogamni vztahy. NejtypiCtéjSi piiklad predstavuje ostfe sledovany péar
mladych americkych herci Zaca Efrona a Vanessy Hudgens (spolecné nazyvanych Zanessa),
jejichz vztahové peripetie se stdvaji namétem ¢lankt ¢i kratkych zprav v témét kazdém cCisle.
Vzhledem k nizkému véku Ctendfd, ale i samotnych celebrit se prekvapivé Casto vyskytuji
problémy dospélych - téma svatby a manzelstvi, ptipadné rodicovstvi (vice dale). Bravo sice
prezentuje kult mladi, ale tento svét neni zas aZ tak Uplné bezstarostny. V tomto ¢asopise pro
mladistvé sice prevladd reprezentace partnerskych vztaht, ale ani §ir§i vztahy zde nejsou
opomijeny — zejména to jsou vztahy ptatelské (mezi riznymi celebritami navzijem), ale i
vztahy k rodicim ¢i détem, nebo pracovni vztahy (napiiklad hudebnich skupin a jejich
producenttt).

Zivotni styl celebrit zobrazovanych v Bravu napliiuje mytus tdspéchu a jeho protikladné
aspekty: na jednu stranu jej nezbytné tvofi tvrda préace, ale ncktefi zdiiraznuji motiv Stésti a
ndhody, kromé¢ toho, Ze maji talent. Zbyva se podivat na otdzku primérnosti ¢i vyjimecnosti

hvézd. Obsah Casopisu napliiuje tento rozpor mnoha piiklady. Celebrity jsou v medidlni
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reprezentaci ,,naddny nadlidskymi vlastnostmi a soucasn¢ piifjemné duvérnou zndmosti,
takZe publikum je miZe zatadit do okruhu svych zndmych (Burton a Jirdk 2001: 208). Bravo
o nich referuje jako o lidech, ktefi jsou pohddkové bohati a Ziji svilj sen, zdroven vSak
neopomene pii kazdé dobré piileZitosti zminit, Ze hvézdy jsou ,,jako my*, obycejni lidé.

Na jedné strané jsou celebrity samoziejmé mimotfddnymi osobnostmi, maji az bozZsky status a
jsou v pozici jakychsi kvaziodbornikli na Zivot, mohou radit (jak se stit UspéSnym, jak feSit
problémy ve vztazich apod.). Jsou mladi, krdsni, Gspésni, tvoii ,,pary sni“, jejich Zivot
predstavuje ,,sen spousty holek* a kluki. Jsou vyjime¢ni, slavni a bohati a tak jim nékdy
pravni systém poskytne vyhody a nepotresta je stejné jako by potrestal neprivilegované. Jsou
vyjimecni praveé svou spotiebou, a tim se odliSuji od normadlnich lidi — ,,hvézdy Soubyznysu
v autobuse nepotkate‘.

Na druhou stranu se ¢asopis snazi poukdzat na to, Ze sldva z nich ned¢la néco vyjimecného,
naopak, méli by byt vdééni, Ze mohou proZivat sen. Casopis nés ujistuje, Ze mladé celebrity
jsou lidé jako my, maji lidské potieby a museji zvladat i problémy kazdodenniho Zivota, které
se tykaji vSech. Je to zejména piipad teenagerskych hvézd, které také musi spliovat Skolni
dochdzku, kupovat si Skolni pomucky a sklddat zkousky (i kdyZ n¢které hudebni skupiny maji
tteba soukromého vyucujiciho). Nebo nékterd pravidla zkratka plati pro vSechny jako tfeba
bezpecnostni kontroly na letiSti, kterym se musi pfizpasobit i ti na vysluni. Hvézdy maji také
jako normalni lidé problémy s partnery, rodinou a ptételi, zafizuji si bydleni a podobné. I ptes
,ucebnicovou kariéru* a slavu je napiiklad herec Zac Efron ,,obycCejny kluk* (¢.) nebo mlada
herecka Demi Lovato, ackoli hraje od svych péti let v seridlech a je slavna, je ,,skromnd a
stale v pohod¢€, sama fik4: ,,jsem upln€ normalni holka* (B20). Bravo tedy pracuje s dvojim
rozpornym statusem celebrit — jsou jini a vyjime¢ni a zdroven maji starosti jako bézni
smrtelnici. Praveé silné zduraziiovani obycCejnosti nds ma vést k tomu, ze hvézdy obycejné
nejsou.

Rozpor vyjimecnost vs. obycejnost se komplikuje odvricenou stranou Zivota hvézd —
obtiZnosti Zit takovy Zivot pravé kvili neustélé sledovanosti a tlaku na dspéch, ktery ne kazdy
ustoji. Zivotni styl celebrit m4 dvé strany jedné mince — sldvu a strach z ni. Tento status lze
zardmovat citatem, kterym se Bravo vyjadiuje o smutnych aspektech Zivota skupiny Tokio
Hotel: ,,Neni vSe zlato, co se tipyti*, ktefi si st€Zuji, Ze jejich praci je neustdle bavit lidi, ale
odménou jim je jen samota na hotelovém pokoji, daleko od domova. Stinnou strankou sldvy
charakterizuji i u dalSich celebrit zavist, pomluvy, urdzky okoli, nedostatek soukromi kvili
sledovani fanousky, ale zejména dotérnymi novinafi (téma paparazzi a jejich ulovky je Castym

namétem zprav), coz nékdy vede aZ k prondsledovani a vyhrizkam smrti (jako v piipadé
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slavné zpcévacky Britney Spears). Média maji celebrity neustidle na muSce a vystavuji je
netinavné kritice za jakékoli Sldpnuti vedle (nevkusné obleceni, nedokonaly make-up apod.).
V Bravu se vyskytuji specidlni rubriky, kde dochdzi k pravidelnému ponizovani hvézd a kde
se Casopis snazi ukdzat, ze i stars nejsou vZdy krasni a dokonali. Napiiklad bohyné popu
Britney Spears pfibrala a mé celulitidu nebo zprdva o nenaSminkované zpé&vacce Pink
predstavuje klasické sledovani hvézd, kdyZ si vyjdou bez make-upu. Hvézdy jsou krasné a
sexy, ale po hodindch u vizazisty. Ani navazovani uspokojivych partnerskych vztahi neni
v této branzi nejjednodussi zaleZitosti, jednak je obtiZzné najit nékoho v oblasti Soubyznysu
(ackoli to jsou pravé nejcastéjsi vztahy, které Casopis zobrazuje), ale i mimo, protoZe celebrity
jsou zkrétka povaZzované za hvézdy, a ne obycejné lidi.

Ani vysoké piijmy nemusi zarucit vZdy bezstarostny Zivot, zejména, kdyz si hvézdy zvyknou
na luxusni spotiebu a jejich piijmy se tenc¢i. To je piiklad slavné zpévacky Rihanny, ktery
Bravo uvadi titulkem: ,,Skon¢i Rihanna na ulici? Topi se v dluzich!*“ a popisuje jeji situaci
nasledujicimi vyrazy: ,,penize, kterd si Rihanna léta tvrd¢ vyd¢lavala, jsou v Coudu. Ale ani
ona s nimi nezachdazela pravé rozumné. (kupovala si luxusni obleceni a diim v Los Angeles,
jezdi na drahé dovolené). ,,Sen, stit se svétovou hvézdou, se pro ni o€ividné proménil v nocni
muru...“ Bravo ji radi, jak uSetfit (B25).

Na tlaky Soubyznysu jednotlivé osobnosti reaguji rizné. Neékteré celebrity v rozhovorech
pfiznavaji, Ze se citi pod neustdlou kontrolou médii, a nemohou si tak dovolit udélat néco
nevhodného, tak se sami omezuji. Herec Harryho Pottera to fesi tak, Ze nechodi do klubii,
nemad aféry, nebere drogy. Bravo si samoziejm¢é nenechd ujit tragické piibéhy, a tak popisuje
napiiklad, jak zpévacka Fergie nezvlada tlak Soubyznysu (Ze ji obviiiuje z plastickych operaci,
§iti famy apod.), je vdepresi a chodi k psychiatrovi. NejsilnéjSimi piibéhy propadu
predstavovaly v roce 2008 jednak historky o here¢ce Lindsay Lohan (napt. v ¢.1): ,,Padly
andél ,,Ma4 vSechno: talent, tispéch, pozornost. Svymi filmy vydélava miliony dolart a t&si se
oblibé spousty obdivovatelii. Lindsay Lohan byla na vrcholu — a propadla se az na dno:
dvakrat drogova terapie, pobyt za mifiZzemi, odebrdni fidicského prikazu, bezpocet
automobilovych nehod. Lindsay klesla hodné hluboko®. Jeji napadnuti fotografa natukava
problém, Ze medidlni primysl ma sva negativa, ale Bravo to hodnoti tak, zZe celebrity by mély
tuto cenu za sldvu snést. Podobny pifib&éh je uveden u talentované mladé zp&vacky Amy
Winehouse (,,Kariéra na vrcholu, Zivot klesa ke dnu* B5), ktera ovSem neunesla svou slavu,
zacala brét drogy, jeji pritel je ve vézeni, ona sama se stala anorekti¢kou, na ¢emz se Bravo

VyZiva pfi zobrazovani jeji vyzéablosti.
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Dalsi atérou spojenou s psychickymi problémy hvézd byl ¢lanek o sebeposkozovani celebrit:
,Sok! Kdo fesi problémy pomoci Ziletky?* (B25) Za vSechny jeden pitbéh mladé herecky
Demi Lovato vyfocené s pofezanyma rukama, jenz fesi své problémy ve Skole, v rodin¢ a se
slavou. Kromé¢ dalSich ptipadl riiznych nemoci, syndromt vyhoteni apod byla nejextrémné;jsi
piipadem, ktery jsme nalezly v Casopise, smrt 28letého slavného herce Heatha Ledgera,
kterou Casopis interpretoval jako disledek tlaku a dotérnosti paparazzii a vyCerpani z praktik

Soubyznysu.

Zobrazovani hvézd - typy a stereotypy

Média zobrazuji hvézdy jako typy reprezentujici urCité typy lidi ve spolecnosti. Dyer (2006)
chédpe typ jako normu a urcitou roli chovani ve spolecnosti, idealizovanou verzi toho, jak lidé
nahliZeji na to, jak se maji ostatni chovat. Klasickymi typy naseho kulturniho okruhu jsou
naptiiklad hrdina, snob, dobrdk, kraska, bldzen atd. Celebrity mohou byt ovSem zafazeny i
rozporné ve vice kategoriich. Dyer (2002) rozliSuje mezi stereotypem a typem: zatimco
stereotyp je jakdsi zkratka vypovidajici o urcité socidlni skupiné, typ je spiS ztélesnénim
n¢jaké specifické lidské vlastnosti ¢i vlastnosti (napt. lakomec). Prace se stereotypy jakozto
ur¢itymi reprezentacemi se také podili na medidlni konstrukci reality.

Delgado a Calafal (2004) ukazuji, jak konstrukce umélce ¢i skupiny Casto usti v reprezentace
identit a charakterovych typt, které souzni s kulturou publika. Souznéni napomahd prodeji a
vysSim ziskim, proto marketingové strategie hudebniho pramyslu tak cCasto pracuji se
stereotypy, jako kdyby vytvérely danému hudebnimu produktu atraktivni baleni, které uziva
znamy kulturni slovnik. Mezi zndma slovicka tohoto slovniku patii také ,,jinakost* ¢i deviace
(vice dale).

Typy lze vyuZzit i k popisu medidlniho obsahu Brava, nebot’ celebrity miiZzeme v jistém ohledu
chipat také jako medidlni fikci, jako medidln¢ vytvofené postavy, které nejsou totoZné se
svymi pfedmedidlnimi lidskymi pfedlohami. Ba naopak, podle Kinga (2000 in: Martin a Yep
2004) je celebrita sbirkou medidlnich obrazl, které nereprezentuji Zadnou ‘‘autentickou
informaci o daném subjektu.

Pfi pohledu do Brava zjistujeme, Ze jednotlivi aktéii — celebrity, jsou tu zobrazovani jako
typy. Herecka Lindsay Lohan je prusvihéika, kterd ma problémy s fotografy, alkoholem i se
zékonem. Paris Hilton zase hloupa milionétské dcerka, Miley Cyrus patnéctileta ,,potvora®, co
stiid4 kluky, Zac Efron je typicky mlady krasavec, zpévacka Pink divokd rockerka. Clenové
kapely USS5, sladci hosi, jsou konstruovani ve vztahu ke zvitatlim, s kterymi je Bravo také

nafotilo. Napfiklad ¢len Richie je roztomily, ale nebezpecny s divokou povahou, jako mladé
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tygra, s kterym pozuje. Zpévacka Amy Winehouse, jejiZ upiimné texty dojimaji miliony lidi,
ale zjejich skanddli z drogami a alkoholem jsou fanousci zoufali, pfedstavuje typ
romantického rozervance, ktefi izasn¢ tvofti, ale zaroven se tim nici (coz diive byvalo typické
predevSim pro muze). Téméei vyluéné zpodobeni ¢ernych muzl jakozto raperi — drsnych
chlapiki uz z typu prertistd ve stereotyp.

Ackoliv se diky Bravu dostdvame do soukromi hvézd (fotografie jejich loZnic ¢i jejich psich
milackl, rozhovory o jejich minulosti a o jejich laskach), zlstdvaji osoby celebrit jaksi
ploché. Slozit€jsi vykresleni celebrit jako romanovych postav neumoZziuje jak klipovitd

povaha Casopisu, tak i strategie hudebniho marketingu (viz Delgado a Calafal, 2004).

Hodnoty piredavané mladym v ¢asopise Bravo

Zda se, ze redakce s celebritami zachédzi jako s drahocennou surovinou. Bravo celebrity
pouziva jako cihly, z nich stavi sviij redakcéni obsah a které pokryva omitkou svych vlastnich
kontextd. Je to velice dobfe vidét napiiklad na psychotestech, které se v Casopise pravidelné
objevuji. Na konci testu jsou vzdy tii ,,feSeni, odpovidajici vysledkiim testu. U kazdé z nich
je fotografie n¢jaké celebrity a text obvykle zac¢ina zhruba takto: ,,Jsi stejné sexy jako Justin
Timberlake (27)!“ (¢. 8) Casopis tak konstruuje povahu celebrity podle svych vlastnich
potieb. Zobrazovani svéta celebrit slouzi k pfeddvani hodnot, norem a vzorl chovani, at’ jiZ
v pozitivnhim nebo negativnim smyslu redakci ¢tenaiim. Hodnoty jsou Casopisem predavany
Ctyfmi riznymi zpusoby.

1. Ke svym fanouskiim promlouvaji jakoby celebrity samotné (v rozhovorech, rizné
vyjadiovanych ndzorech tfeba v textech pisni, rubrika ,star talk apod.). Tyto Zinry jsou
skryté¢ normativni, jde samoziejmé¢ také o medidlni konstrukci, nebot zdleZi na tom, co
z téchto poselstvi si redakce vybird. Bravo tak promlouva pfimo usty celebrit.

Hvézdy samotné Casto prezentuji rady, jak docilit spéchu. Prototypem c¢lanku na predavani
hodnot mtiZze byt jakési desatero, jak byt uspéSny a Stastny, které diktuje Ctendiim slavna
zpévacka Avril Lavigne v , Tajemstvi mého uspéchu. Nechte se inspirovat!*“: akceptovat
negativa spojena s kariérou, disciplina, byt sva — mit silnou image, ne drogdm, alkohol v mifte,
konat dobro (charita), spiritualita, manzelstvi, aktivita — rozsifovat si obzory, milovat sebe
sama (¢.1). Podobné¢ tspésna herecka Ashley Tisdale pfimo radi, ,,jak udélat megakariéru‘:
,» Takhle se stane§ hvézdou!*. Kli¢em k tomu je tvrda disciplina, prace, cilevédomost (jit za
svym snem), skromnost, srdecnost, byt si védom svych kotend, odiikani (byt slusny, coz
zahrnuje nekoufit, nepit, nechodit do klubil), vzdé€lani, sebevédomi, vzhled. Jiné hvézdy

Vv s

vyjadiuji, Ze studium vysoké Skoly neni dulezité, mnohem dileZit&j$i je pohybovat se
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v Hollywoodu a stit se hvézdou (star talk: Nicole Richie a Wentworth Miller (¢.1). Velmi
Casto se opakuje téma originality, celebrity kladou silny diraz na hodnotu byt sdm sebou a
nedé¢lat jen to, co od nich (a ¢tendii) ocekava okoli, rodiCe a pratelé.

Oscilaci mezi originalitou a napodobovéanim piedstavuji ¢lanky doplnéné velkym mnozstvim
vizudlniho materidlu o tom, jak byt ,,sviidnd jako hvézda* (celebrity radi zejména divkdm, jak
se li¢it, co pouZivat na vlasy apod.), didle obéma pohlavim jak byt in a nosit to spravné
obleceni, tyto rady byvaji doplnény tipy na ndkupy, co kde sehnat, abychom se co nejvice
pribliZzili stylu hvézd.

Celebrity se také velmi Casto vyjadiuji k otdzkdm vztahi, partnerstvi a manzelstvi. Napiiklad
herecka Miley Cyrus se domnivd, Ze v 15 letech byt matkou je jeSté brzy, a prosazuje
hodnotu, Ze chce do manzelstvi vstoupit jako panna. Tuto hodnotu, pfedstavujici jiz od 90. let
trend mezi nékterymi mladymi Ameri¢any, propaguji i mladi muZzi. Chlapeckd kapela Jonas
Brothers si dala ,antisexudlni slib“: , Piisaha! DodrZi ji? Zadny sex pied svatbou!* (&.10)
Vefiejné ptiznavaji, Ze ,jsou jeSté panicové“ a prosazuji diky piisné kiestanské vychové
hodnoty vérnost, lasku a manzelstvi.

2. Bravo hodnoti celebrity, coZ uz je jasn€ normativni Zanr a sem spada velké mnozstvi rubrik
jako hot news nebo exclusive, pfipadn¢ vyloZen¢ ironickd rubrika ,,paparazzi* zobrazujici
hvézdy pfistizené s oSklivymi grimasami. Tyto Zanry vyjadiuji rozporuplnou pozici celebrit
jako nad-lidi, které je potieba ,,zlidstit”, trochu poniZit a shodit. Jejich vliv je sniZen tim, Ze se
jim spole¢né Skodolibé zasméje, protoze nejsou az tak uplné dokonali.

Ptikladem budiz zesméStiovani celebrit titulky jako: ,,Do bufiCe na hambace! Hvézdy se
cpou®, coz ma ukazat, Ze hvézdy jsou sledovany vSude, 1 pfi jidle.

Velmi Castou kritikou celebrit navazuje Bravo na problémy se sldvou, vyjadfuje se v tom
smyslu, Ze je dobré zlstat nohama na zemi, nenechat se strhnout sldvou a vyuzivat penize
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k protekci, brat drogy apod. Klasické jsou také ,,médni rubriky, kde casopis vystavuje
hvézdy nemilosrdnému hodnoceni jejich obleceni a stylu. Z hlediska tfidnich rozdild je nutné
podotknout, Ze Casopis kritizuje, kdyZ Saty vypadaji jako ze second handu, ale vyzdvihuje,
kdyZz jde o origindlni designovy kousek. Podobné si casopis v§ima i rtzného dalSiho
nevhodného chovani, zejména co se tyce vztahii a rodicovstvi. Naptiklad nesezdané souziti
s ditétem je u hvézd sice tolerovano, ale fesi se, Casopis jakoby na né€ vyviji tlak, aby se vzali
(ale vlastné o celebrity tu jiz nejde, nebot’ hvézdy si to Cesky nepiectou, predev§im jde o
normativni zpravu pro Ctenare). Bravo Casto kritizuje Britney Spears za Spatnou vychovu

svych déti a radi zpévacce Ashlee, aby v téhotenstvi odpocivala a neobrazela rizné vecirky.
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Také t€hotenstvi sestry zpévacky Britney Spears (,,T¢hotnd v 16!*) si bere samozijmé Casopis
na musku a hodnot{ jej jako ,,priiSvih“. Bravo na jednu stranu obhajuje rodinné hodnoty, ale
jako problém vidi zaklddani rodiny v tak nizkém véku. Pta se: ,,zvladnou teenagefi péci o
mimco? Zaroven jakoby piedestird kulturni rozdily, Ze je to problém zejména v Americe: ,,S
televizni kariérou Jamie Lynn je ted’ Smytec: V prudérni Americe je té¢hotnd Sestnictka pro
déti hodné Spatnym piikladem!* (C.1).

3. Dal$im zpasobem, jak Bravo prosazuje urcité hodnoty, lze ukdzat na vztahu fanouski a
celebrit na strankdch casopisu napfiklad v rubrikach ,In & Out“. Redakce varuje Ctenare:
milujte své hvézdy, ale nechovejte se jako oni a nenechte se jimi pfili§ ovliviiovat. Napiiklad
v ¢.12 se dozvite, Ze out je srovndvat se s celebritami na zdkladé vzhledu, coZ silné
kontrastuje s mnoha radami a tipy na vzhled podle hvézd. Jinde Casopis varuje formou
fotoromanu, ktery sleduje ptibeh vasnivé fanynky skupiny Tokio Hotel a vlivu jeji zavislosti
na jeji Zivot, kdyZz se snaZzi ze svého pritele vytvorfit obdivovanou hvézdu, Ze pfiliSné upnuti se
na idoly miZe zkazit redlné vztahy. O tom, Ze fanousci se chtéji nechat ovliviiovat, sveédci
napiiklad dopis Ctendfe, ktery se chce stat hvézdou a po Bravu poZaduje, at’ zvefejni velikost
piijm1 nejlépe placenych umélct.

4. Jasn¢ normativni jsou také rady Brava piimo Ctendfim, v tomto Zanru se celebrity jiz
nevyskytuji, Casopis se dostdva do piimé role radce (také rubrika ,In & Out* a dale
roztrouSen¢ na dalSich strdnkach cCasopisu). Tyto rady se tykaji rtznych oblasti, jednak
mezilidskych vztahli (Bravo nabada, ze by Ctenafi méli byt Stédii k prateltim, vyjadfovat lasku
rodi¢lim, travit ¢as s prarodiCi, out je Zarlivost a pomluvy mezi kamarddkami, byt
nespolehlivy a opustit partnersky vztah bez vysvétleni apod.), zdravého Zivotniho stylu
(provozovat sport a fyzickou aktivitu, nesedét jen doma u pocitace, ale jit se projit ven, jist
ovoce a zeleninu, doma si vyrabét nealkoholické koktejly apod.), vzd€lavani (ucit se slovicka
ciziho jazyka, Cist knihy, pfipravovat se do Skoly). Obcas se vyskytly i rady humanitarniho a
environmentédlniho charakteru (,,In je stylové pomdhat* — jit na urcitou vystavu, jejiz vytézek
je vénovan Lince bezpeci, in je chovat se Setrné k planeté — tfidit odpad, Setfit vodou, jezdit na

kole).

Vztah celebrit a fanouski

Meédia vytvéreji z celebrit diivérné zndmé osobnosti. Mezi publikem a celebritou pak vznikaji
parasocidlni vztahy. ,,Média s témito kvazidivérnymi vztahy pracuji a rozvijeji je. Délaji to,
jelikoZ to ma dobry vliv na Ctenost, sledovanost a na prodej. Lidé se zajimaji o osudy jinych

lidi. A média je v podstaté¢ jen povzbuzuji, aby zapomnéli, Ze nemaji co do Cinéni se
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skuteCnymi lidmi, nybrz se symbolickymi verzemi osob re-prezentovanymi v procesu
medidlni komunikace* (Burton a Jirak 2001:208-209). Bravo celebrity oslovuje kifestnim
jménem nebo jim vytvaii vlastni piezdivky (Madonna je tak Maddie), pfeje hvézdam
k narozenindm, komentuje jejich chovani ¢i vzhled, coz nékdy ¢ini pomérné nevybiravym
zpasobem: ,,Achjo, Zacu! Co blbnes?* (Bravo 08/01). Bravo tak vytvafi familidrni svét
vystavény na predpokladu, Ze Ctenafi se s celebritami znaji jiZ dlouho a maji povédomi o
viech zménéch v jejich Zivots. Casopis tak podobné jako v televiznich seridlech navazuje na
piibéhy z minulych ¢isel, automaticky pocita s tim, Ze hvézdy kazdy zn4, stavi na kontinuité.
Vyraznym zpiisobem se také snazi vytvaret komunitu ,,Bravak®, tedy Ctenaiti a Ctendiek
Brava, a vydadva se za prostfednika mezi nimi a hv€zdami, ve skutecnosti je tvlircem tohoto
vztahu, bez néj by nebyli ani ,,Bravaci®, ani celebrity. Jedna z jeho pravidelnych rubrik se
jmenuje ,,Community a obsahuje dopisy ¢tenéiti a Ctenarek, adresy, kam si psat o autogramy,
reportdze z navstévy redakce apod. Bravo také poradd ,,dopisové akce®, kdy vyzve fanousky a
fanynky néjaké skupiny, aby svym hvézdam napsali dopisy (v naSem vzorku to byli Tokio
Hotel a cilem akce bylo pfimét kapelu k odehrani koncertu v CR), které pak Gasopis otiskne.
Bravo podporuje Ctendre, aby si napsali, o ¢em chtéji v Casopise Cist, jaké plakaty ma
otisknout apod. Komunita jde daleko za hranice casopisu, je podporovdna existenci
internetové stranky a prostorem v televizi (Bravo TV).

Fanousci tak ziskavaji aktivni moc utvafet vyznam jak celebrit, tak i samotného média.
Fanousky, jako specifickou a pomérné rozsitenou oblast publika, nelze podle Fiskeho (Fiske
in Evans a Hesmondhalgh 2005) nahliZet elitisticky jako hloupé hlta¢e nizké kultury,
nebezpecné slidily Zivota celebrit nebo obsesivni chudaky, ktefi si doma shromazd’uji kazdou
drobnost o své hvézdé€. Ano, fanousci jsou siln€ pfipoutdni k celebritdm, ale on to chépe jako
aktivni utvareni popularni kultury. Vyzdvihuje jejich specificky kulturni kapitél, ktery spociva
v pretvafeni medializovanych produktti do vlastnich vyznami. Dulezité je také vytvéreni
komunit fanouskl zaloZenych na pocitech soundleZitosti a utvareni distinkci v Bourdiovském
smyslu od ostatnich skupin publika ¢i odliSnych skupin fanouski.

Fanousci a zejména néctileté a predpubertdlni fanynky byly podle Lumby (2007) dlouho
chipéany jako obét’ systému hvézd a sldvy, jako nachylné k zavislosti na svych idolech, které
jec¢i a omdlivaji pfi jediném pohledu na hvézdy. Ona ale tvrdi, Ze svym vystupovanim v davu
si vynutily pozornost ve vetejné sféfe a staly se specifickym subjektem. Nejsou jen pasivni,
ale stdle vice interaktivni, napiiklad vytvareji vlastni fanouskovské internetové stranky, kde
vystavuji i své vlastni fotografie. V posledni dobé¢, zejména s nastupem rtiznych reality show,

kterych jsou divéci dllezitou soucdsti, nabyva publikum obecné vice moci. Jednak je samo
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zobrazovano v riznych potadech, jak fandi, takZe sldva se miiZe pfenést z hvézd i na négj, a
jednak ma moc rozhodovat o vyhercich z fad hvézd a udavat tak vkus.

To, ze fanousci disponuji ur¢itou moci ve vztahl k celebritdim, samoziejm¢ kanalizovanou
Casopisem, dokazuji piipady z Brava, kdy ctendfi psali podptirné dopisy hvézddm s
problémy. Napfiklad v €.1 vyjadfuji Ctenéfi podporu zpévacce Britney Spears, kterd se ocitla
v Zivotni krizi: ,,Fanousci ti drzi palce ,,Vy jste jeji nejvérncjsi pratelé!*

Castym motivem v ¢&ldncich je odpovédnost hvézd ke svym fanouskiim, a to jak v textech
redakce, tak i ve vypovédich celebrit (viz napt. rozhovor s US5 po odchodu zpévéka Chrise,
Bravo 08/19). I to je zplsob, jak médium podporuje parasocidlni vztahy, a tak pecuje o
socidlni skupinu, jiz samo vytvofilo. Hvézdy byvaji redakci chvdleny, kdyz se chovaji
k fanouskiim mile, a naopak jsou kritizovany, kdyZ se s fanousky nerozlouci, neptijmou jejich
darky. Podle Brava musi byt celebrita odpovédnd ke svym fanouskiim a kdyZ projde
skanddlem, méla by se svym obdivovatelim omluvit (napiiklad mladd herecka Vanessa
Hudgens Sokovala svymi nahymi fotografiemi, ale fanouskiim se omluvila, tak je vSe op¢t
v poradku a Bravo ji maze dal propagovat.).

Celebrity z Brava se mohou doslova dostat do Zivotii svych fanouskl a fanynek. Pravidelnou
soucasti Brava jsou jednak barevné plakaty, které Ctenafi a ¢tenaiky mohou vyjmout a povésit
do vlastniho intimniho prostoru, tieba na zed ve svém pokoji a setkdvat se s nimi
v kazdodennim zZivoté. Ale co je hlavni, vyvoleni fanousci a Ctendfi se mohou redln¢ setkat
s hvézdami, kontakt celebrit a ¢tendfi tvaii v tvaf je mozny na za zdklad¢ vyhry v riznych
soutézich. O tom, Ze jde o velmi prestizni zéleZitost a Ze hvézdy maji opravdu velky vliv
zejména na fanynky, vypovidd naptiklad titulni strana ¢. 10 ,,USS5 — setkdni s ¢eskymi
fanynkami! Bomba!*“ Vybrané divky, které se s kapelou mohli vyfotit a dotknout se jich,
povazuji za zivotni zazitek: ,,Smét ho drzet v naruci a slyset jeho smich byl mtjj nejvétsi sen.*
,Na tenhle vikend nikdy nezapomenu! Jenom m¢ to utvrdilo v tom, Ze USS5 jsou pro mé
vSechno! Znamenaji pro m¢ cely miij svét!“. Podobné vyroky najdeme i jinde, a dokladaji, jak
silny je vztah stars a jejich obdivovatelll (zejména divek) a Ze s tim Casopis umi vyhodné
zachdzet. Na druhou stranu si je redakce védoma mozného zhoubného vlivu piilisné zavislosti
zejména fanynek na urcitych celebritach a prostiednictvim reakci dalSich ¢tenait varuje pred
bezmeznym obdivem na piikladu divky, kterd je zdvisld na zpévdkovi Tokio Hotel, ma
tetovani s jeho jménem, kvili své zdvislosti se zhorSila ve Skole a opustili ji pratelé.

Na redlném kontaktu hvézd a (zejména) fanynek buduje Casopis také rtizné sexudlni skandaly
(viz &lanky o té stejné skuping, v &. 23 ,,Sokujici pravda! Kolik fanynek méli v posteli?*, nebo

,» Tokio Hotel — Sexudlni skandél! Cht¢l Bill od fanynek nahé fotky!?*“ B23). Poukazuje tak na
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fakt, Ze vedle parasocidlnich vztahli utvafenych Casopisem, mohou mit (zejména muzské)

hvézdy sexudlni vztahy s fanynkami a mohou tak vyuZivat jejich obdivu.

4. Zobrazovani genderovych odliSnosti: maskulinita a femininita v ¢asopise Bravo

Soft news, a feminizace médii a ostriuvek maskulinity v Bravu

Zda se, ze Casopis Bravo je z hlediska genderu jakasi medidlni anomaélie. Média totiZ obvykle
predkladaji muzsky svét jako neutrdlni, a to, co je Zenské, je vnimano jako piiznakové, a tudiz
je ndlezité oznaceno: Zenska stranka, Zensky Casopis, Zenskd kapela. Bravo vSak tento vztah
pfevraci: jeho hlavni, ,,neutrdlni* obsah je spiSe ,,Zensky*, a (moZnd prave proto) v zadni Casti
Casopisu je specidlni rubrika pro chlapce Boys zone.

Renzetti (2003) vychézejici z prace Gaye Tuchman tvrdi, Ze klasickd zpravodajska tisténa
média k Zendm nehovoii a piehliZeji je (jde o tzv. symbolickou anihilaci). Zeny se Cast&ji
objevuji pouze v tzv. soft news (mekkych zpravéich), které jsou oproti hard news (tvrdym
zpravam) urcéené pro pobaveni, nejsou zdvazné ¢i dileZité, nejsou zaloZené na faktech, ale
spiSe na interpretaci a vénuji se néjakym emociondlné poutavym piibéhtim (human interest)
(Carter, Branston, Allan 1998). Tyto zpravy jsou v novinidch vykazovany do vedlejSich,
oddechovych rubrik (Renzetti 2003). Smazdvani hranic mezi tvrdymi a mékkymi zpravami,
posun od vaznych zprdv k zdbavnym se povazuje za feminizaci zprdv. Zibavnost totiz byva
vniména také jako populdrnost, srozumitelnost pro Sirokd publika. A protoZe Zeny byly vzdy
spojovany s tim, co je populdrni a pfistupné, je zaméteni médii na mekké zpravy vniméno
jako feminizace, tvrdi ve své studii o popularnim tisku Patricia Holland (1998).

Holland ukazuje, jak se 20. stoleti ménil vztah vefejné a soukromé sféry — média se v
mekkych zpravach zpoc€atku zajimala o osobni témata (klepy a skandaly) a domdcnost
(vareni), ale v poslednich desetiletich se zaCala vyrazn¢ vénovat sexu. Sexudlni materidl byl
dlouho soucésti populdrni kultury, ale v 19. a 20. stoleti se pfedpoklddalo, Ze jde o specidlni
obsahy pouze pro muZe, a tak byl skryt. Posledni dekddy 20. stoleti vSak zaznamenaly velkou
zménu, kdyz sex zaCal okupovat pfedni stranky novin. K feminizaci zprav se pridala jesté
sexualizace.

Protoze Bravo je tvofeno predevSim mékkymi zpravami o celebritach, at’ uz se svéta hudby,
filmu nebo i sportu, a sexudlni poradnou (tyto dva rysy zduraziiuje ve své profilu pro
inzerenty, viz vySe), pficemZz téma sexu prosakuje i do dalSich €asti Casopisu (celebrity,

dopisy Ctendaf...), Ize tvrdit, Ze obsah Casopisu je feminizovany i sexualizovany.
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Kromé klepii o celebritich se v roce 2008 objevily i dalsich ,,Zenské” motivy — naptiklad
navody na upravu divéiho udcesu ¢i rubrika mddni policie, kde redakce hodnoti vzhled
celebrit. Zda se vsak, Ze rok 2008 byl rokem genderové promény Casopisu — ackoliv je stdle
feminizovany, je tu nov¢ patrnd snaha zaujmout i chlapecké ¢tenafe. Mdodni stranky se vénuji
obleceni pro divky i chlapce, a pfedev§im se objevila chlapecka rubrika Boys zone, ktera
utvafi mladou maskulinitu.

Zatimco muZzské celebrity v ostatnich Castech ¢asopisu jsou konstruovany riznym zpusobem

41
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— od drsnych rockerti, pfes ,,metrosexudlni* chlapecké kapely az po starostlivé otce a nalicené
excentriky, maskulinita, kterou Bravo rezervovalo svym ¢tendiim je pomérn¢ omezend a dalo
by se fici tradi¢ni. Boys zone totiZ nabizi ¢tendiim rizné tipy na webové stranky, pocitacové
hry ¢i produkty a vybizi k jejich konzumaci — protoZe tim se z nich stanou spravni chlapci.
Casopis napiiklad propaguje posilovaci pomiicku powerball, pfi¢em? &tendfi tvrdi: ,,budes
sexy frajou” (B20). UZiva se tu rozkazovaci zpusob: ,,zdeformuj celebritu®, ,,dokaz, Ze na to
mas*, ,jestli ho mas, tak ho ukaz* (vSe B19). Nabizené weby ¢i produkty Casto spadaji do
kategorie vtipkid, lumpéaren a soupefivosti — maskulinita se v Bravu hodné toci kolem
Skodolibosti, popichovani druhych a toho, kam aZ je kdo schopen zajit ¢i co je schopen
vydrzet. Najdeme tu tfeba informaci o webu, kde je mozné pocitaCové upravit tvar celebrity a
zosklivit ji, nebo kde mulzete virtudln¢ ,,nékomu nakopat” (B20). Akcentuje se také muzska
hravost (informace o zvlaStnich prvcich stavebnice lego, o boté¢ ve tvaru hamburgeru) a zdjem
0 ,,adrenalinové aktivity (baseball, spoutany iluzionista zavéSeny za nohy se dostane ze
svého zajeti, B20). Dulezity je tu i sex, ktery ovSem neni spojen s city a intimitou, ale zapada
do okolniho obsahu plného soutéZivosti a pokouSeni hranic (soupefeni ohledné velikosti

penisu a ,,sprostarnicky*, B19). Muzskd sexualita ,,pro Ctenafe je drava, trochu sprostd a

soupefiva, a také heterosexudlni.

Soucasné medialni reprezentace genderu

Pro lepSi pochopeni reprezentace €i konstrukce genderu v Bravu se podivejme na jiné
vyzkumy reprezentace genderu v médiich. Jako kriticky zdroj takovych informaci je jevi
kniha Davida Gauntletta Media, Gender and Indentity (2003), kterd neztstava u lamentaci nad
sexismem médii a potlaCovdnim Zen, ale v§imd si novych trendi v medidlni reprezentaci
muzil a Zen, aniZ by nekriticky ohlaSovala blyskdni na lepSi Casy. Podle Gauntletta v 90.
letech 20. stoleti a na prelomu stoleti v americkych a britskych médiich pokracoval trend k
vyrovnavani roli Zen a muzi v televiznich a filmovych medidlnich obsazich, role byly — s

uritym omezenim — mén¢ stereotypni, ackoliv vétSinu hlavnich roli v televizi a filmu stile
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hrali muZzi. Typické Zeny jsou svobodné, nezédvislé, mladé a bezdétné. Ve filmu se objevuji i
silné a usp&Sné Zeny, vcetn¢ akcnich hrdinek, které jsou vSak obvykle také krdsné a sexy.
Muzi zacinaji objevovat svou citlivou strdnku a byvaji zobrazovani ve vztahu ke svym
rodindm. Samoziejm¢ se stdle objevuji supersilni, emociondln¢ chladni akcéni hrdinové,
nicméné novy trend predstavuje citlivéjsi muz, Casto otec. Stejné tak se Castéji objevuji i jiné
sexuality neZ heterosexualita a jsou zobrazovany vaznég, bez posméchu.

Obecné tedy podle Gauntletta medidlni reprezentace genderu sméiuji k jisté rovnosti Zen a
muzu, nicméné prestoze dochdzi k nabouravani genderovych hranic, konvencni maskulinita a
feminita nejsou na Ustupu a role Zen a muzi v medidlnich obsazich nejsou zaménitelné.

V reklamé také dochdzi k ,,zrovnopravnéni” muzii a Zen, ackoliv sexistické a stereotypni
reklamy se stdle objevuji. Napiiklad Zeny jsou stidle velmi Casto v reklamé spojovany s
vyrobky pro domdcnost, zatimco muzi s produkty spotfebovdvanymi mimo domov.
Feministicka kritika reklamy vSak, zda se, byla pfijata, a reklama vytvofila utopicky svét, kde
Zeny mohou dosdhnout vSeho, co chtéji. Jsou

zaméstnané, sebevédomé, uspésné, maji kontrolu nad svym Zivotem a praci, a v kuchyni
nikomu neotroc¢i. PeCuji o sviij vzhled, aby ziskaly muZe, nicméné¢ to dé€laji velice agresivnim
zpusobem. Byt krdsnd je pro Zeny zdsadni imperativ, maji mit krdsnou tvar a pevné télo. Tlak
na dokonaly vzhled vSak v reklam¢ nedopadd pouze na Zeny - i muZi maji vypadat skvéle.
Avsak zatimco u Zen se dokonaly vzhled dosahuje na mnoha frontich pomoci li¢eni, dpravy
vlasti, péce o plet’ a bezchybného téla, u muzu jde spise o ziskani pevného svalnatého tcla.
MuzZi a Zeny v reklamé jsou také v drtivé vétsin€ heterosexualni.

Zv1astni kapitolou medidlni produkce jsou magaziny pro Zeny a pro muze, jejichZ publikum je
urceno praveé pohlavim/genderem. Renzetti (2003) tvrdi o (americkych) Zenskych casopisech,
Ze je pro n¢ charakteristické jakési ,,narcistické pohrouzeni do sebe sama* (s. 187) v rovin¢
vzhledu, price i citl a sexuality, pfi¢emZ dtraz na sexualitu v posledni dobé stoupd. Zenské
Casopisy sice mluvi o sebevédomi Zen, ale pouZivaji pfitom jazyk konzumerismu ve vSech
oblastech — je tfeba spotifebovdvat produkty a rady, jak vypadat ¢i jak se chovat v urcitych
situacich. Hlavnim cilem je stdle ziskat muze, novinkou vsak je agresivni vyuzivani sexudlni
pritazlivosti.

Podle Renzetti jsou (opét americké) muzské Casopisy specializovanéjsi a lze je délit do tii
kategorii: finance-obchod-technologie, sport-zdliby, sex. Zatimco téma sexu je v Zenskych
magazinech — stejné¢ jako v téch muzskych — velmi casté a je pojedndno z hlediska
mezilidskych vztahi, je sex v téch muZskych objektivizovan a depersonalizovan. Chybi tu

¢lanky o vztazich muzi a Zen, a pokud se pfece objevi, jsou o tom, jak s Zenami manipulovat
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a ovladat je za ucelem sexu. Normativni maskulinita v poddni téchto Casopisii nezahrnuje
dlouhodoby vztah se Zenou, protoZe skute¢ny muz je svobodny dobrodruh, ktery rad riskuje a
také se pln¢ veénuje své praci a zalibam, k nimz patii i Zeny.

Tento pomérn¢ ponury a zndmy obraz reprezentace Zen a muzi ponckud rozjasiuje a
diverzifikuje Gauntlett. Podle né&j se v Zenskych Casopisech samoziejmé objevuji klasicka
Zenska témata jako dlraz na péci o vzhled za vSech okolnosti, ale i ta mén¢ ocekdvand. Jednd
se napiiklad o objektivizaci muzi. Ti jsou v soucasnosti v Zenskych ¢asopisech konstruovani
jako sexudlni objekty velmi podobnym zpiisobem, jako se to délo se Zenami v muZskych
casopisech po dlouhd desetileti. MuZi zde vSak hraji i dalsi role — tfeba 1 jako citlivi partnefi a
radci. Zenskd sexualita je v téchto magazinech mnohem svobodnéjii neZ diive, ba je aZ
oslavovéna. V drtivé vétsin€ se zobrazuje heterosexualita, ale ani lesbickd ldska neni tabu. Ve
vztazich jde predev§im o vztahy s muZi — tedy Zzadnd novinka, nicméné Zeny jsou
podporovany k tomu, aby zaujaly aktivni pozici ve vztahu a jeho navazovéni. A déle, ackoliv
Zenské Casopisy neustdle prosazuji idedl krasy, podporuji také fyzické a psychické zdravi a
$iti popularni formou myslenky feminismu, kdyZ propaguji asertivitu a ndrok na rovny piistup
k préci i potéseni.

Muzské Casopisy jsou na prvni pohled plné spofe odénych Zen, nicméné jejich obsah se
neomezuje jen na n¢. Gauntlett tvrdi, Ze muzské magaziny jsou ve skutecnosti o nejistych a
zmatenych muzich, ktefi hledaji pomoc a ujisténi, a dostava se jim ho v jazyce plném ironie.
Casopisy k ¢tenaftim mluvi kamaradskym ténem a ironii pouZivaji jako prostiedek obrany —
tusi, Ze muZi odmitnou vaZzné minéné ¢lanky o vztazich, vareni nebo sexu, a tak se snaZi toto
hotké sousto obalit do legrace a zlehCovani. Ani Casopisy pro muze tedy nejsou zcela bez
introspektivniho pohledu, jeho forma vSak musi byt ironicka a daleka vSeho nabadani. Ironie
je podle Gauntletta také soucésti sexistickych poznamek o zZendch — tvrdi, Ze autofi ¢lanki i
Ctendfi védi, Ze jde o sexismus a Ze Zeny jsou stejn¢ dobré ¢i Spatné jako muzi. Sexismus tu
prost¢ funguje jako (hloupd) zdbava, kterd naznacuje, Ze byt sexista je vlastn€é hloupé a
smé&$né (ackoliv nékteré muzské tituly sviij sexismus mini vazng). Casopisy také muzim radi,
jak potésit svou pfitelkyni ¢i Zenu, u¢i je vafit apod. Ackoliv maskulinita tu znamena
nezavislost, sex bez zodpovédnosti, piti alkoholu a podobnou ,,chlapskou* zédbavu, otvird se
nové i tématim jako vztahy, zdravi a méda, jako by vedle nabidnutych novych forem
maskulinity Casopisy stale posilovaly ty staré.

To ostatn¢ souzni s tim, co fika Kimmel (1987 in: Pecora 1992) o mimomedialni realité: nové
modely maskulinity nenahradily ty staré, ale vyrostly vedle nich, takze vznikla dynamicka

smes, v niZz vedle sebe existuje model ambiciézniho Zivitele rodiny i néZzného otce,
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machistického sviidnika i milujiciho pfitele. A pomérné Siroka Skdla maskulinit se v piipadé

celebrit objevuje i v Bravu.

Pole pro rozehrani genderovych identit

Ukazalo se, Ze genderova optika pohledu na obsah Casopisu pfind$i mnoho materidlu, Casto
silné¢ hodnotové zabarveného. Vlastné zahrnuje do analyzy kazdou stranku Brava, protoze
gender/pohlavi je tu neodmyslitelnou charakteristikou kazdého jedince. Materidl, ktery jsme v
Bravu identifikovaly jako genderové podminény, rozd€lujeme do hlavnich oblasti:
genderovana téla, aktivity a zdjmy, price a penize, vztahy, sexualita a rodiCovstvi, pficemz

pfedevs§im vzhled, vztahy a sexualita tvofi uzce provazany komplex.

Genderovana téla

Ackoliv by se mohlo zdét, Ze Bravo je Casopis o hudbé, vzhled je velice ¢astym tématem na
jeho strankéch, kdyz komentuje obleceni, tvére a téla celebrit tu v negativnim, tu v pozitivnim
smyslu. Predev§im se dozvidame, Ze celebrity museji mit dokonaly vzhled — nemohou si v
Hollywoodu pIlném fotografi dovolit Zadny ,,prasvih®. Zatimco u Zen je jaksi samoziejmé, Ze
jsou krasné a vénuji péci o sviij vzhled Cas i penize, péCe o muzsky vzhled se v Bravu pietiasa
s mnohem vé&tsi intenzitou.

E41
1

Muzi jsou popisovani jako ,sladci®, ,cool“, ,k nakousnuti“ nebo jako ,cukrousci“ a
,hezounci® (B3, ostatni B25) . Jsou tu jako objekty touhy, ¢tendtkdm k dispozici: ,,zafivé
modré oci, roztomily pr§idcek, zuby jako perlicky, uces, kterd kazda touZi rozcuchat* (B4)
anebo ,,pfi 70 kilech vdhy na 180 cm vySky ma skoro dokonalou postavu® (B25). Muzi tu
vSak nejsou jen Cisté¢ sexudlni objekty, touha po nich ma romantické podtény, jako tfeba v
piipadé zpévédka kapely One Republic a ,,zasnénych modrych o¢i tohoto 27letého idolu
mnoha fanynek* (B2).

O ¢¢

Muzi v Bravu vSak netvoii jednolitou skupinu roztomilych ,,hezounkl*. Lze je rozd¢lit do
Ctyf typl: marnivci, sluSiidci, drsndci a androgyni. Tyto kategorie pfedstavuji samoziejmée
idedlni typy, které se ve skute¢nosti v riznych osobach prolinaji, nicméné¢ jsou v nasem
materidlu rozpoznatelné.

Marnivci jsou ztélesnéni predevsim v osobdch Zaca Efrona a zpévaku chlapecké kapely USS,
coz jsou mladi hezci chlapci, kteti diikladné pecuji o svij vzhled, a mame-li véfit Bravu,
jednd se o idoly div¢ich srdci. Marnivci jsou charakterizovani predevSim svym vzhledem.

Vzhled tvoii velkou a dileZitou ¢ast ¢lankli o nich. Napiiklad materidl o tom, Ze zpcévdka

Chrise v kapele US5 nahradil Cayce, jsou sekce vzhled a oblékdni na prvnich mistech v
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charakteristice zpévaku. Podrobné informace o tom, jak marnivci péstuji svij vzhled, jsou
skutecné hojné:

,Pred kazdym vystoupenim si musi Vince Zehlit vlasy. A to miZe klidn¢ trvat i dobrou
pulhodinku.* ,,Richie a Jay si specidlné pro klip pofidili nové icesy.* (oboje B20)

,Je uplné jedno, co si Zac Efron (20) vezme na sebe, vZdycky vypadd dobie. Na place, na
plézi nebo tieba pti basketu — Zac vypada v kazdé situaci perfektné* (B7)

,Kdykoliv Zaca uvidite, vypadd, jakoby pravé vysSel ze salonu krasy. Dokonce i kdyz si
vyrazi tfeba jen za roh na basket.” (B1)

Bravo marnivce ve vétSin€ piipadli neodsuzuje, napiiklad Zehleni a natdceni vlast, potizovani
novych tcesti neni hodnoceno negativné, pro marnivce je to samoziejmost. Jednou dokonce
naznacilo, zZe pésténi vzhledu by se mélo stat béznou soucasti maskulinity: ,,DZiny, pohodova
kosile a stylovy tuces. To muze byt jenom Zac Efron (21)! Cukrousek .... vypadal ....
extrémné dobfe. Doufiame, Ze ho budou chtit kluci u nas v Cechich napodobit, alespoii co
se tyCe stylu! Jednoduché a sexy!* (B25)

Jistou paralelu marnivci bychom nasli ve studii medidlni osoby Davida Beckhama (Rahman
1994). Této muzské celebrité se podafilo udrZet si muznost i pfes uzivani Zenskych prvki
upravy zevnéjsku (barveni vlasl, noSeni sukni, rizovy lak na nehty). Beckham narusuje
tradi¢ni maskulinitu, pfekracuje ji a obménuje, nicméné stdle se k ni vraci: je to fotbalista, je
bohaty, mé drah4 auta a vytiibené oblecent, stejné jako krasnou zenu.

Marnivci v Casopise Bravo jsou ale jeSt¢ o néco jemnéjsi: jsou mladi, ncktefi tieba jen
patnéctileti, bez vrasek a vousl, s mén¢ svalnatymi postavami. Piedstavuji tak méné zralou
maskulinitu, kterd asi odpovida pfedpokladanym preferencim divei ¢asti publika Brava.

Herec Zac Efron se ale ve své ,,marnivosti* stal i ter¢em kritiky, protoze uz zachazi pfiliS do
femininni sebeprezentace. Na titulni strdnce jsme se dozveédéli v kostce podstatu problému:
Zacova pritelkyné Vanessa na nf fika: ,,Poméc! Z myho Zaca se stava holka! Lici se, CeSe se a
nevi coby!* a Bravo si jeSté pfisazuje (B1). V ¢lanku se dozvidame, Ze Vanessa chce za
ptitele ,,chlapa®, ne ,.holku* nebo ,,mékejSe*. Zac je totiZ piili§ marnivy, li¢i se, nosi Sperky a
damské slunecni bryle a pfi sobé¢ ma stile lak na vlasy. Bravo ukazuje, Ze hranice mezi
Zaddanym a nevhodnym zjevem je tenkd: ,,Achjo, Zacu! Co blbnes? Tenhle 20lety cool kluk
pfipomind ¢im dal vic divku!* Nicméné herce omlouva: v Hollywoodu musi ¢lov€k vypadat
potad perfektné. Nakonec je ale cely tento piibéh o poruSeni norem uzavien komentiafem v
duchu zdravého rozumu: ,,nic se nesmi pifehanét®.

Slusiidci jsou muzi na puli cesty mezi tradi¢ni maskulinitou a marnivosti. V Bravu je

crv W

reprezentuje populdrni americkd skupina Jonas Brothers, jejiZz clenové, a¢ ve véku kolem 20
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let, vyznavaji pomérné konzervativni styl: koSile, vesty, upravené ucesy bez extravagance.
Takovyto vzhled souvisi s jejich celkovou image gentlemantl, ktefi pecuji o svlij vzhled proto,
aby setkani s nimi bylo pro divku piijemné. Podobné vyznivé tfeba poznamka o herci Danieli
Radcliffovi, ktery cvici, aby m¢l vypracovany zadek — na divadle totiZ bude hrat nahy (B14).
Do kategorie drsndkt spadaji jak (bili) rockefi, tak (Cerni) rapefi. Tato skupina asi nejvice
pfipomind tradicni maskulinitu, spojenou se silou, agresivitou, akci, nezdvislosti,
potlacovanou emocionalitou. T¢la takovych muZzi jsou svalnatd a potetovand (reportdZz o
prvnim tetovani zpévaka USS, Jaye: sledujeme, jak se z marnivce stdva drsiidkem: ,,uz mam
po krk povésti nevindtek®, B4) a nosi neformadlni, ,,streetové obleceni. Rocketi sice mohou
byt objektivizovani, ale v této konstrukci nechybi ani hrozba a respekt. Je to vidét pfedevSim
na tvéafich: vazné, ztuhlé obli¢eje nebo dokonce agresivni grimasy. Image drsidka je také
nabidnuta ¢tenafim v rubrice Boys zone, kdyZ redakce doporucuje cvic¢eni s Powerballem,
ktery pfivodi rust svalll na paZich a vzhled ,,sexy fraji‘.

Ctvrta kategorie androgynii je pomémné zajimava. Spadaji do ni predeviim ,emafi“ -
vyznavaci punkrockového stylu, ktery klade diiraz na emoce a ktery s sebou nese predevsim u
chlapcii pomérné androgynni vzhled. NejcastéjsSim piikladem andogyna je v Bravu zpévak
Bill Kaulitz z némecké skupiny Tokio Hotel, ktery nosi ,,Zensky* i€es, barvi si vlasy, vyrazné
se lici a lakuje si nehty. Bravo ale piSe i1 o jinych androgynech: naptiklad o emo hudebnikovi
Nicelandovi, o emo kapele Cinema Bizzare, jejiz ¢lenové jsou odéni do kozesin, lesklych a
prasvitnych materidlli, jsou nali¢eni a nacesani, nebo o zpévakovi Jaredu Leto, ktery se na
vystoupeni nali¢il neonovymi barvami. Bravo celkem piekvapivé komentuje: ,,Rocker a
make-up?! Ti pfece pouzivaji nanejvys tak ¢ernou konturovaci tuzku!* (B5) Deviaci tu tedy
neni samotny make-up, ale jen jeho barva.

Femininni vzhled androgynti neni v Bravu vibec vniman jako zzenStilost, ale spiSe jako
vystfednost. Zd4 se, Ze pokud jsou prvky Zenského vzhledu soucdsti né¢jakého subkulturniho
stylu, obavy z poruSeni genderovych hranic nevyvstdvaji. Nebo se spiSe pon€kud pretvofi,
avSak zlstanou, v ramci tvaroslovi tohoto stylu. Pfi analyze se zpocatku zddlo, Ze typ
androgyna pfedstavuje novy typ maskulinity, nicméné z omylu nds vyvedl Gauntlett (2003)
svym vyctem fady androgynnich muzi v popkultufe, kterd zacind jiz v 70. letech 20. stoleti
osobou Davida Bowieho a pokracuje kapelami jako Duran Duran, Cure, novéji Placebo nebo
Pulp.

Denski a Sholle (1992) ukazuji, jak ve vysoce maskulinnim hudebnim stylu, jakym je heavy
metal, se mohou objevit femininni prvky oblékdni a tdpravy téla: dlouhé vlasy, Casto

nabarvené a natrvalené, li¢eni tvafe, rozhalené obleCeni a Sperky. Autofi vSak tvrdi, Ze tyto
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Zenské prvky jesté vice podporuji maskulinitu, napiiklad tim, Ze jsou symbolem rebelie proti
establishmentu, ale také tim, Ze jsou zasazené do kontextu, ktery je siln¢ maskulinni: hudba je
agresivni, plnd sexudlnich ndznaki, hudebnici jsou tu jako pani svého hudebniho néstroje a
dokonale ovladaji techniku hrani.

Podle Denskiho a Sholleho heavy metal moZzna posunul nékteré vnéj$i znaky genderu, ale
konstrukce zédkladni identity bindrniho pohlavi se nijak nedotkl a nezménil dominantni
asymetrické mocenské vztahy mezi muZzi a Zenami.

Androgyni v Bravu podle nds nejsou tak siln¢ maskulinni, misto agresivity je tu spiSe
emocionalita a sexudlni strdnka se u nich také pfili§ nezdlraznuje. Ackoliv vyjimku tu tvoii
zminka o skupiné Tokio Hotel, Ze maji ,,nejdivocejsi fanynky*, s nimiZ si Clenové kapely
uzivaji sexudlni dobrodruzstvi (B23).

Stars$i muzi jako Johny Depp, Hugh Laurie, Brad Pitt ¢i Daniel Craig nejsou objektivizovani
se stejnou intenzitou a jejich vzhled se pfili§ nekomentuje — snad s vyjimkou fotografické
retrospektivy Johnnyho Deppa, kterd ukazuje, Ze herec stdle chodi v jednom paru bot (B1).
Kategorie spojené se vzhledem lze aplikovat v jistém smyslu i na dal$i oblasti, napiiklad
vztahy ¢i sexualitu, protoze marnivci jsou popisovani také jako citlivi chlapci, sluSiidci jako
gentlemani apod. ale ve vzhledu je toto rozdéleni nejpatrnéjsi. Tyto kategorie odkazuji na
jakousi neustdle probihajici hru s maskulinitou, jeji naruSovani a potvrzovani v nové
rovnovaze.

Zatimco muZi jsou tedy pfedmétem touhy a jejich vzhled se Casto pretidsd, u Zen a divek se
dosahovani krasy piili§ neprobird a explicitnich zminek o jejich vzhledu je pomérné madlo.
Zeny tu prosté nejsou redakci stavény do role objektd, ale spiSe vzord. Také materidl pro
obdobnou typologii, jakd zieteln¢ vyvstala u muzl, u Zenského vzhledu nenajdeme. Pokud
redakce komentuje Zensky vzhled, nejsou to 6dy na dokonaly téla ¢i sladky dusmév, ale spiSe
rady, jak vypadat. Mame za to, Ze zde se je velice patrné, Ze redakce promlouva predevsim k
divkam, které ostatné tvoii vEtsi ¢ast publika.

Zensky vzhled se tu pres piibéhy a zpravy o celebritich usmériiuje do spravnych dimenzi.
Bravo se stavi do role arbitra ¢i privodce, ktery svymi komentafi urcuje, co je krasné a co je
uz prehnané. A tak se dozvidame, Ze hereCka Ashley Tisdale se spdlila v solariu, coz Bravo
komentuje v duchu zlaté stfedni cesty: ,,radsi trochu bélejsi a hlavné zdravéjsi plet’ neZ tohle*
(B26). V jiném ¢isle je zase kritizovana za to, Ze se n¢kolikrdt za den pfevléka do novych Sati
(B14). Britney Spears je zase skandalizovana, protoze nema oholené podpazi (B22).

Bravo se dotkne i drastictéjSich dprav zevnéjSku: hubnuti a plastickych operaci. Lindsay

Lohan je podle ngj piili§ hubend, ackoliv jesté¢ pred rokem méla ,,pe¢kné Zenskou postavu a
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vetsi prsa — dneska je hubena jako tyCka* (B26). O Paris Hilton se zase spekuluje, Ze ma
anorexii. Je pfili§ hubend: ,,vystupuji ji kosti, ,ztratila prsa* ,,a moc pckné€ to popravdé
nevypadd!*“ (B22). Ashley Tisdale si zase nechala pifeoperovat nos, a Bravo ji za to nechvali,
plastiky nejsou pfirozené, a odchylky od normy krasy jsou naopak roztomilé. Podle Brava ma
Ashley ,,nebezpecny virus — Sileny hon za krasou!* (B11). Podobné se se souhlasem nesetkaly
ani sestry Mary Kate a Ashley Olsen, které uvazuji o zvétSeni prsou. Zatimco ,,Mary-Kate je

‘6(

se svym télem spokojend a rozhodné¢ nechce Zadnou operaci prsou!*, Ashley ,,je presvédcena,
Ze by zvétSeni prsou mohlo prospét jeji kariéte®. Bravo radi Ashley: ,,spoléhej na pfirozenou
krasu“(B26). Zda se tedy, Ze Bravo vstiebalo trochu feministické kritiky medidlniho ideédlu
krasy. Tvrdi, Ze krdsa se nema dosahovat nepfirozenymi a nezdravymi prostiedky, nicméné
samotny pozadavek krasy a zZenskosti zpochybnén neni.

Tak je naptiklad kritizovdna zpévacka Madonna, Zze ma pfili§ svalnaté paze a piehdni to se
cvi¢enim. Podle Brava vypadd neZensky (srovnej se Zddoucimi svalnatymi pazemi u muzi).
Na druhou stranu, n¢kdy je naopak Spatné byt ptiliS Zenska. Paris Hilton je ter¢em posméchu
za to, Ze to piehdni s rizovou barvu, kdyz ji dokonce i riZzové Barbie kukuii¢né lupinky
(B26). Cilem je byt ,normdlni“, jako tfeba herecka Hayden Panettiere, kterd neni ani
vychrtld, ani tlustd a ma rada své télo. Ji a nedrzi drastické diety: ,,Hayden zlstala nadherné
normdlni* (BS8). Definice ,,normalniho* Zenského téla ale neni nijak samoziejmd, je
upevilovéana kousek po kousku na kazdé strance Brava.

Zeny jsou tu téméf vzdy (kromé rubrik s momentkami, které maji celebrity zesm&3nit) krdsné
a sexy, ukdzand téla jsou vzdy Stihla a pevna. Naptiklad o Zenské skupiné Pussycat Dolls,
jejichz image je postavena predevSim na siln¢ erotizované femininité, se tudiz dozvime, Ze jde
o ,,super sexy hvézdy* (B19), a o Madonn¢ zase, Ze i na sviij vék je ,,pofad vymakand kocka“
(B18). Kyzeny vzhled Zen se reprezentuje piedevsim ve fotografiich, naptiklad v ¢lanku o
Cerstvé narozeném synovi zpévacky Christiny Aquilera je zpévacka vyfotografovana s
dokonalym tucesem a liCenim a korzetovych Satech s velkym vystifihem, jak se sklani ke
svému ditéti (B5). Zadné stopy po nevyspani, nimaze &i tinavé, 7adné kruhy pod o¢ima &
zvétSené biicho, které bychom u Zeny kréatce po porodu mohli oc¢ekavat.

Bravo se spiSe pozastavi nad tim, kdyZ je néjakd celebrita nenaliend, jako tieba zpévacka
Pink, kterd ovSem i bez make-upu vypada ,,ohromné sympaticky* (B2). Make-up je prosté pro
Zeny (ne vSak pro muZze) pfirozeny — aspon to vycteme z komentére fotografie hereckého paru
Zaca Efrona a Vanessy Hudgens: ,,Zac (...) naliceny! Vanessa naproti tomu pfirozen¢ krasna

jako vzdy* (B1).
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Ve starSich ¢islech roku 2008 dokonce Bravo tu a tam zvefejnilo ndvod, jak se vzhledu
celebrit priblizit — napiiklad tipy na obleCeni nebo postupem pro upravu ucesu podle
popularni herecky.

Predchozi odstavce naznacuji, Ze Bravo vyviji rétoricky tlak na pfizpisobovani t¢l
pozadavkliim maskulinity a femininity. Mluveni o Zenském vzhledu je téméf celé v modu
normotvornosti (,,rad¢ji ... nez“, ,,spoléhej na pfirozenou krasu®, ,je z ni vychrtlice®,
,hevypada to moc hezky*), nicmén¢ i muzi, ktefi jsou v Casopise ovénceni aureolou obdivu,
se mohou stiat pfedmétem usmérnovani. Napiiklad o hlavni dvojici kapely Tokio Hotel, se
dozvidame, jaky je kyZeny muzsky vzhled:,, Tom dost zmuznél (Ze by trochu posiloval?) a
Bill uz nenf tak vyzably* (B2). A herec Robert Patison byl zase pfistiZzen s propoceno kosili v
podpazi, coz je OUT a ,,Fautj!“ (B26).

To tedy vyvraci zjisténi Gauntletta (2003), Ze média muzim vice toleruji ,,nedokonalosti*
vzhledu, pokud maji Sarm a vtip. Pattison byl v jednom z ptedchézejicich Cislech popsan jako

{13

,upir k nakousnuti* (B25), coZ mu ale nikterak nepomohlo k shovivavému posouzeni flekl v
podpazi.

S touto konformizaci tél souvisi i definovani riznych ¢asti téla jako Zenskych ¢i muzskych a
jejich hodnoceni. Bravo tu a tam zvetejiiuje Zebiicky nejkrasnéjSich Céasti tcéla celebrit.
Zatimco v piipad€ rtd se jednalo pouze o Zenské rty (B4), top ten hrudnikl a bfich zase
obsadili pouze muzi (B5). Zajimavé je, Ze kom¢ vypracovaného hrudniku tu je pozadavkem i
ploché ,biisko®, tedy atribut, ktery byval spiSe zdlrazinovan u Zen.

SeCteno a podtrZzeno, Zensky a muZsky vzhled se v Bravu dost liSi. AvSak ani ne tak
,,obsahem®, nebot’ imperativ vypadat skvéle tu plati pro Zeny i muze, jako spi$ ,,formou*.
Muzi jsou objektizovani a obdivovani, Zeny peskovany. MuZzsky vzhled je pomérné
rozmanity, od drsnych rockert az po roztomilé femininni chlapce, pfi¢emz hra s hranicemi
maskulinity se tu objevuje pomérné ¢asto (a jen nékdy je kritizovéana). Zensky vzhled je tu
jako cil, Bravo poddva navody, jak jej dosdhnout. A aCkoliv se tvrdi, Ze krdsa nemd byt na

ukor zdravi (naproti tomu u muzi jde o pouze obavy o poruseni muznosti), je Zensky vzhled

pomérné uniformni a k imperativu pfitazlivosti nenabizi alternativy.

Rekni mi, co déls, a ja ti feknu, jaky/a jsi — aktivity, zajmy a charaktery muZi a Zen

Ve svém ,,hvézdném zpravodajstvi® Bravo pfindsi informace o tom, co celebrity d€laji, jaké
maji konicky a Zivotni styl, coz Casto také naznacuje, jaké jsou. Nejziejmé&jsi je toto
propojeni v psychotestech, které podle chovani usuzuji na povahu a ke kazdému typu

pfipojuji jméno celebrity.
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Aktivity, jimZ se celebrity vénuji, jsou rozmanité a na prvni pohled nepotvrzuji genderové
stereotypy — Zeny tu mohou byt ,,power holky*“ a akéni hrdinky, muZi zase péct kolace.
Genderové role se prolinaji, jak v domadci sféfe, tak ve sportu ¢i hudbé, nicméné tradicni
rozdéleni roli taktéZz zcela nevymizelo. Tato kapitola o aktivitich samozifejmé souvisi i se

vzhledem (sport a svaly) nebo i se vztahy (otcovstvi).

Ak¢nt hrdinové a power holky, co jim Slapou na paty

Akce, adrenalin, sport, odvaha, to jsou slova, kterd se obvykle spojuji s muZzi. Bravo také
mluvi o drsnych odvaZznych muZzich, vedle nich vSak nechavd prostor i pro odvazné Zeny a
divky, ,,power holky*. Zd4 se, Ze populdrni kultura si stdle v sobé nese silny odkaz ,,girl
power®, populdrni verzi feminismu pro mladé divky, kterou poprvé v hudebnim pramyslu
artikulovala skupina Spice Girls v roce 1996 (Gauntlett 2003). Girl power zdlraziiovala divei
odvahu, individualismus, naplnéni sni. Podle Gauntletta byl do té doby feminismus
pfedevSim zdlezitosti Zen ze stfedni tfidy, které byly vnimény jako elitaitky s negativnim
postojem k sexu. Spice Girls dokdzaly reprezentovat hlasy mladych divek, které nebyly
vzdélané a dobfe situované. Girl power znamenala oslavu viry v sebe samu, nezavislost a
Zenské pratelstvi. Najednou se objevila vyzva muzské kultufe v hudbé, kterd navic podle
Gauntleta méla dopad na Zity svét, neSlo jen o medidlni bublinu. Za pokrafovatelky Spice
Girls l1ze povazovat kapelu Destiny’s Child, které mély jesté otevienéjsi a odvaznéjsi texty a
jejichz c¢lenka Beyoncé Knowles je dnes stdlici na strankdch Brava. Destiny’s Child byly
spojenim textli o nezdvislosti a osobni sile s velmi femininni a sexudlné pfitazlivou vizudlni
strankou.

Gaunteltt dale tvrdi, ze béhem 90. let 20. stoleti se vyrazn¢ proménil svét filmu — kromé
starych dobrych akcénich hrdinti se zacaly silné Zeny, bud’ po boku muZe (Matrix) nebo
dokonce zcela samy (Vetrelec, Tomb Raider, Charlieho Andilci).

Bravo také nabizi divkam role drsnéjSich Zen a divek: odvdZnou Robinsonku, vymetacku
mejdant, fotbalistku, kterd se vzepiela predsudkiim, nebojsu. Jde vSak o kritké zminky v
psychotestech, recenzich filma a podobné¢. ,,Velké* sportovni hvézdy ¢i akéni hrdinové jsou
vSak stdle muzi. Bravo tu a tam zveiejni ¢lanek o mladém sportovci, pficemz v nasem vzorku
to nikdy nebyla Zena. PiSe také o hercich, ktefi se vénuji adrenalinovym sportim, kromé
zpévacky Pink na motorce §lo také vZdy o muZe. A zatimco v High School Musical je hlavni
hrdina kapitan basketbalového tymu, jeho pfitelkyn¢ je nadand studentka.

Pokud jsou zZeny a divky zobrazovany jako ,ak¢éni*, jde predevSim pravé o oblast

sebeprosazeni se, odvahy a hudby (viz témata girl power): ,,Rock, punk a potfdd na plny

38



Marta Koldrovd, Jitka Koldrovd: Nerovnosti (tiida, gender, rasa a sexualita) v mediich: svét celebrit v éasopise
BRAVO (WP-55S-14)

plny!* Avril Lavigne ,,jde si tvrd€ za svym a ani ji nenapadne, aby pro svd pfdni vyuZivala
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ostatni*, zpévacka Pink je ,Zivel®, ,hlasitd, rockovd, ptima*, Rihanna zase kreativni a plna
ndpadl, Britney Spears se svym odvdZnym songem Womanizer kritizuje machismus.
Vyjimku tvoii Amy Winehouse, o niz Bravo piSe, Ze pije alkohol, bere drogy a pere se (B7).
Amy je ptiklad rozervance, ktery tvoii a zaroven se nici (,,Jeji upfimné texty dojimaji miliony
lidi — ale z jejich skandélii z drogami a alkoholem jsou fanousci zoufali!*), coZ je role, kterou
podle nds obvykle hraji genidlni umélci-muzi. Jedna z drobnych zminek o Zen¢ sportovkyni je
o zpévacce skupiny Le Monde: Petra ,,v soukromém Zivoté pekné fadi: umi vylézt na kazdy
strom, rdda chytd zaby u rybnika, nebo dokonce v 1ét€¢ maka na poli, je zdvodni skokanka*
(B7). Spojeni zdvodniho skdkdni (nedozvime se vSak, o jaky sport pfesn¢ jde, popis ¢i
fotografie chybi) s chytdnim zab u rybnika sportovni vykony zpévacky pon¢kud znevazuje.

Ackoliv néktefi muzi jsou zobrazovani jako sladci, citlivi ¢i okouzluci, nikdy nejsou pasivni a
jejich maskulinni role akénich hrdinti a sportovcil prevazuji (Elijah Wood leze na lané nad
propasti, Orlando Bloom jezdi na motorce, B20, David Beckham hraje fotbal, B3). ,,Skola
maskulinity” v rubrice Boys zone je také velmi explicitni: Bravo Ctendiim nabizi tfeba

simulatory F1, fotbal, tenis (B22), baseball ¢i posilovani s powerballem (B20).

Domaci prdce

Stejné jako ve svété Brava existuji ,,powerholky*, najdeme tu i muze za plotnou. David
Beckham se dal na zdravou vyzivu a propaguje rybi prsty (B26), Justin Timberlake se
pfizndva, Ze neumi vafit a plést, a to vafeni ho opravdu mrzi (B14), Clen kapely Jonas
Brothers zase herecce Miley Cyrus upekl skotficovy kola¢ (B14). Boys zone zase pifindsi

recept na koktejl — ovSem s titulkem ,,jak sbali$ holku‘ (B20).

Stereotypy se stdle drZi

Vidime tedy, Ze genderové role celebrit jsou rozvolnéné. Bravo samo vSak konstruuje
genderové stereotypni svét. Nejmarkatnéjsi to bylo v jedné malé zprave, kterd zacinala tim, Ze
milenecky par celebrit spole¢né¢ maloval obraz. Bravo vSak na konci zpravy jasné rozdéli
aktivni a pasivni roli: ,,jasné, Ze Joshovo dilo je genidlni, kdyZ mu stoji modelem takova
miuza“ (B2). Bravo také vnimd hudebni Zanry a celebrity jako muzské ¢i Zenské. Na dopis
Ctendfe, ktery si st€¢Zuje, Ze Bravo m4 plakaty pouze pro divky s kapelou US5 nebo herci High
School Musical, redakce odpovidd, Ze ptani chlapce neignoruje, protoze otiskla plakét

Vv,

ak¢niho herce a rockové kapely: ,,Poster Good Charlotte potési vSechny rockery* (B7).
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Objevuje se fada drobnych stereotypnich komentaii o Zendch a muzich: malé hol¢icky jsou
zt€lesnéni naivity (,,kdyZ na roztomile dobrodruznou vano¢ni pohadku vezmeS malou ségru,
bude z ni na vétvi®, B25), fidicské schopnosti Zeny jsou zpochybnény (Miley Cyrus ma novy
fidicdk, coZz je pohroma, B26), Zeny miluji nakupovani, muzi ho nendvidi (komentaf
,,Uhodnes, kdo z manZelll m4 vétsi radost, Ze uz jdou z ndkupti?*‘ ukotvuje fotografii dvojice,
kde muz se sméje, B14). Nakupovani (mysleno nakupovani obleceni) je ostatné ryze Zenskd a
velice oblibend Cinnost, jak se dozvidame tifeba i z komiksu o Mily Cyrus a Ashley Tisdale
(B26). Kolaz fotografii celebrit v rubrice Hot Action u Zen komentovala hloupost, vzhled
(tetovani), matefstvi, vztahy (rozvod a hleddni mladého partnera), u muzi se vénovala jejich
povoldnim (zpévék a fotbalista) (B25). Podobna konstrukce se objevila u skryté reklamniho
¢lanku o mobilech, které pouzivaji mladé celebrity (B26). U muzi se objevovaly komentafe
jako ,.typicky telefon pro kluky®, ,kluci maji radi praktické véci®,,,ma rdd funk¢éni mobilni
telefony*, ale také informace, Ze n4S znamy marnivec Zac Efron ma4 stylovy a drahy telefon,
,»posledni médni vykiik*. U divek se spiSe zdlraziiovala komunikace a styl: ,,co kdyby volala
ségra Paris®, ,,preferuje hlavné cool vzhled* a podobné¢, zatimco technicka stranka telefoni se

divkam nehodi:,,o technické vychytavky moc nestoji*, uziva ,,jednoduchy* telefon.

Prace, penize a jak je utracet

Pro detailnéjsi analyzu prace, majetku a spotieby u celebrit odkazujeme na ¢ast o celebritach.
V sekcich, které se vSak netykaji celebrit, nybrz se obraceji ke Ctendfim a cCtenarkam,
najdeme zajimavé genderové rozdily. Jednd se pfedevsim o rizné mdédni stranky a o rubriku
Boys zone.

Doporucovand spotieba u divek se toc¢i kolem obleceni a kosmetiky, piipadné telefont, za
ceny, které rozhodné¢ nejsou nizké, ale ani astronomické. U chlapct je to jinak: Boys zone
uziva (podobné jako muzské Casopisy, viz vyse) nadsdzku a ironii a promlouva k chlapctum,
jako by byli (v soucasnosti ¢i budoucnosti) pohddkové bohati. Nabizi jim velice luxusni
spotfebu, naptiklad drahé auta a mobily nebo noc v nejdrazsim hotelu na svété (B21). Penize
a drahé véci pomohou chlapciim zaujmout divky. Penize, uspéch, ziskdni Zeny, to je velice
tradicni rovnice maskulinity. U divek se jaksi uspéch v byznysu a velké piijmy

neptredpokladaji.

Sexualita
Sexualita v Bravu je z genderového hlediska velice zajimavou oblasti. Nezabyvdame se tu

sexudlni poradnou, kterd se vénuje problém ctenaiti a Ctendiek, ale konstrukci Zenské a
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muzské sexuality na obrazech celebrit. Zatimco muZskd sexualita je vice zminovdana v textové
¢asti a muZi a chlapci jsou obecné zobrazovéni jako sexudln€js$i bytosti, smyslnost Zen je
zobrazovana spiSe na fotografiich (viz napf. materidly o kapele Pussycat Dolls, ale obecné
,»svudné pézovani* Zen na fotografiich).

U muZzskych celebrit se napfiklad fesi, zda a s kolika fanynkami spali (u Zen takova zminka
nikdy nebyla), objevil se také ,,sexudlni skanddl”, Ze muz vyddvajici se za zpévaka kapely
Tokio Hotel ldkal po internetu z fanynek nahé fotografie. V Boys zone se také otevien¢ mluvi
0 sexu, o ,,sprostarnickach®, o velikosti penisu. Jak uz bylo fe¢eno, muzska sexualita je drsna,
sprostd, soutéziva, trochu agresivni, a zcela heterosexudlni. Objevila se tu naptiklad fotografie
svadné krasavice s bublinou ,,Chtél bys m¢, nebo snad ne?* (B19). Ackoliv je muZska
sexualita tolik explicitni, neméla by byt vystavovana nebo objektivizovana (,,Bacha, aby tviij
nahy zadek nebyl nékde na youtube®, B19) - oproti té Zenské, kterd se povétSinou néma
vystavuje na fotografiich a plakatech.

O divkach najdeme explicitni zminky jako o té€ch, kdo se do sexualnich dobrodruZstvi moc
nehrnou, jako kdyby pro né predstavovala velké nebezpeci. Jedna chlapecka celebrita radi
¢tendfiim ,,netla¢ na ni, nevrhej se na ni hned* (B20), o prvnim sexu se zase dozvime od
hereCky Vanessy Hudgens: ,,dej si nacas, nic neuspéchej, abys toho nelitovala, a vzdy zlstan
sama sebou“ (B16). Na druhou stranu, Bravo piSe o téhotnych teenagerkach, jakou je tieba
Sestnéctiletd sestra Britney Spears. Psychotest ohledné postoji k sexu byl také pomérné
netradi¢ni (B17): celebrity-Zeny byly pfifazeny jak k vysledku ,nemdm zdbrany*, tak i
,romantika nade vSe*, a muZe jsme naSly u vysledku ,,nikam nespéchdm® (paradoxni je, Ze

Slo o zpévaka z Tokio Hotel, ktery byl pfedtim tolik propirdn za sexudlni skandaly).

Vztahy

Pratelstvi

Pratelské vztahy jsou v porovnani se vztahy v partnerskymi v Bravu mélo zastoupené. MoZna
je to proto, Ze pratelstvi je pro toto ,,bulvarni zpravodajstvi* méné pikantni nez ldska. Lynn
Spangler (1992) ve studii o ptételstvi na televiznich obrazovkéch fikd, Ze zatimco Zenskd
pratelstvi jsou charakterizovédna spiSe intimitou a emociondlni podporou, muzska vznikaji na
zdkladé spolecnych cila ¢i aktivit — muZi jsou zobrazovani, kdyZ spolu néco délaji, ne kdyz
spolu prosté jsou. Vyjadfovani emoci u muzskych postav se li§i podle Zanri — v ak¢nich
filmech zcela chybi, zatimco v komediich, kde tvoii Zeny velkou ¢ést publika, jsou vztahy

daverngjsi.
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V Bravu je tato situace trochu jinid. Jedno z maéla dlouholetych Zenskych ptatelstvi
(,,Nejkrasné;si pratelstvi v Hollywoodu*), o nichZ se v Bravu docteme, vztah Miley Cyrus a
Ashley Tisdale je tu zobrazeno velice povrchné. Ackoliv jsou divky oznaceny za ,,pravé
kamosky*, jejich vztah je popsan jako zdbava, nakupovani, spotfeba luxusniho zboZi i muza,
protoZe jejich pritelové jsou tu jen jako pejsci na obojku, ktefi se boji, Ze je divky brzo
vyméni za jiné (B26). Podobnym zplisobem je reprezentovan i ptatelsky vztah miliondrek
Paris Hilton a Nicole Richie. Zpévacka Rihanna se zase pfiznava, zZe s divkami si nerozumi,
rad¢ji se prateli s chlapci — pokud to ovSem jeji pritel toleruje.

Ptételstvi mezi muZi jsou popsdna mnohem plasti¢téji a jsou mnohem citovéji zabarvena.
Hlavnim zdrojem takovych informaci jsou ¢lanky o chlapecké skupiné USS, jejiz celd image
je postavena na predstaveé jemného, citlivého a roztomilého chlapce. Novi ¢lenové se neustile
davaji slySet, jak si se zbytkem kapely skvéle rozumi, jak jsou na sebe mili apod. A tehdy,
kdyz skupinu necekané opustil jeden jeji ¢len kvili psychickym problémiim, byli US5 velice
smutni: ,,Chris ndm zlomil srdce* (B19) a vzkazuji mu ,,kéZ bych ti mohl pomoct*. Zac Efron,
jehoz v jednom c¢isle Bravo obvinilo z homosexuality, je z jiném zobrazen ve svém pratelstvi
s hercem Leonardem Di Capriem. Obdivuje ho, maji podobné z4jmy a Zac se od Leonarda
mnohé nauci ve své profesi (B26). Vidime tedy, Ze muzskd pratelstvi se formuji podél
profesnich os, v Bravu je to vSak pravdépodobné podminéno i tim, Ze piSe o celebritich, a o
osobé¢, kterd by nebyla z tohoto svéta, neméla by stejnou profesi, by se nejspiSe nezminilo.
Zajimavym piikladem pratelstvi jsou sourozenecké dvojice. AvSak zatimco u slavnych sester
Olsenovych se dozviddme ptfedevsim o jejich vzhledu, u bratri Kaulitzovych, hlavnich postav
kapely Tokio Hotel, se zdiiraziiuje prave pratelstvi. Bratfi jsou stdle spolu, jsou ,,jedna duse*

(B2).

Chozeni, ldaska, svatba

Heterosexudlni milostné vztahy pfedstavuji velkou c¢ast klepi o hvézdach, tedy i obsahu
Brava. Zamilovat se, ziskat ldsku vysnéného ,idola“, ptipadné ,idolky*, je nezbytnym
krokem ke Stésti, univerzdlni hodnotou a imperativem. Co se tyCe navazovani vztahl z
hlediska genderu, ma Bravo jasno: aktivitu mohou vyvijet chlapci i divky, v tom neni rozdil.
Tradiéni muZzsky ptfidomek ,lev saléoni“ si tu vyslouzila herecka Lindsay Lohan (B15).
Herecka Miley Cyrus je zase prototypem svidnice — je ,,posedld flirtovanim. Kazdy tyden
novy kluk...“ Pfili§ Castd vyména partnerti je Bravem hodnocena negativné, jednak proto, Ze

E41
1

,ldme srdce na potkani®, a jednak proto, Ze Miley je pfiliS mladd. Rozdilné jsou vSak metody

413

,baleni“. Hvézdy ukazuji, jak ziskat lasku: ,,zétici oc€i, sladky dsmév: Miley vi, jak na
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kluky!*“(B22), chlapci zase radi, Ze na divky plati gentlemanstvi, romantika, pisn¢ o lasce,
kvétiny a komplimenty ohledné jejich vzhledu. Na druhou stranu se dozvidame, Ze jemny
piistup se divkdm nelibi. Bravo lituje rockera, ktery mél problémy s laskou: ,,byl jsem moc
hodny*, zatimco ,,holky stdly o hajzly a rebely* (B2). Tato dvojakost muzského piistupu k
Zenam podle nés nijak nevybocuje z klasického schématu a jeji dva protipély se navzijem
nevylucuji.

Avsak kdyz dojde k rozchodu, nesou to chlapci a divky stejné tézce, a dokonce i chlapci
placou: ,,po rozchodu jsem kazdou noc brecel do polstafe, az jsem vyCerpanim usnul* (B25).
Hrozba nevéry se ve vztazich zminuje u muzii i Zen, v naSem vzorku to bylo ve spojeni s
hvézdami seridlu High School Musical, s dvojici Vanesa Hudgens a Zac Efron a s Ashley
Tisdale. Bravo poznamendvd, Ze herecka kariéra znamend hodné cestovani a setkdvani s
novymi okouzlujicimi lidmi, a tedy dava pfilezitost k nevétre a podezirani. Zatimco Ashley je
svému piiteli Jaredovi vérnd a je jen obéti ,hloupych pomluv* (B19), Vanessa svého pfitele
Zaca podezird pravem, protoze Zac rad flirtuje (B3). Vymysli proto na néj zkousku, kdyzZ mu
posle do cesty svou kamarddku. Bravo Vanessu chépe, ale odsuzuje jeji chovani. Jako
celebrita a pfitelkyné celebrity se musi prece Zacovi snazit porozumét. Piibeh nevéry se v
Casopise objevoval mdlo, proto nelze fict, zda Zena-stihaCka a muZz-zdletnik jsou néjaké
obecngéji se opakujici vzorce. Oba tyto piipady souvisi s nerovnosti ve vztahu.

Nerovné vztahy, ,,mezaliance, jsou skutecné zajimavym motivem. Jednd se pfedevSim o
vztahy celebrity s obyCejnym clovékem nebo o vztahy dvou nestejné slavnych osobnosti,
kterd méd Bravo z n¢jakého ditvodu potfebu komentovat, v feci ,,o8etfit*. Nerovnosti se tykaji
pfedevsim slavy a majetku, a nékdy také véku (rozuméj, Zena je starSi neZ muz). Tyk4 se to uz
zminéné dvojice ,,Zanessa*: Zac je slavnéjsi, je pro Vanessu dobrou partii, jeho sldva ji
vyzvedava nahoru (toto tvrzeni je ale problematické, protoZe oba herci se proslavili stejnym
zpusobem — seridlem HSM). To predstavuje zdtéZ pro vztah, a Vanessa na Zaca zarli.
Podobnou hrozbu pfedstavuje i mezaliance Ashley a Jareda. Jejich vztah je tu konstruovan
jako ptibéh lasky, kterd musi prekonat nesndze. Ona je totiZ ,,skute¢nd superhvézda®, zatimco
on zatim moc uspéchii nemd. Ona je o tfi roky starsi a také mnohem bohatsi, ,,takze pokud jde
o kariéru, nemaji Ashley a Jared moc spole¢ného. Zato v soukromi si naramn¢ rozumi.* Na
druhou stranu, Jared ale neni uplny nymand, jak ho Bravo vykresluje — je to herec a zpévik,
jen zatim ne komercné uspéSny, coZ podle Brava znamend, Ze o Zadnou ,kariéru“ nejde.
Ashley ve vztahu dokonce funguje jako jakdsi patronka, protoze Jaredovi zafidila smlouvu s
nahravaci spolecnosti. Bravo si je tohoto pfevraceni genderové dominance védomo, proto o ni

tolik mluvi: ,,Jared stoji ve stinu Ashley®, ,je jen ,,tim pfitelem Ashley Tisdale*, coZ by mu
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mohlo moZnd v budoucnu vadit. Podobné je to i se zpévackou Leonou Lewis, kterd se diky
pevecké soutézi stala hvézdou, zatimco jeji pritel elektrikéf ,,sedi doma* (B9). Chce ale také
byt hvézdou, a tak mu Bravo radi, aby pilné cvicil. Kdyz tyto dva pifibéhy srovname s analogii
v pfipadu Zanessa, vidime rozdily: Vanessa trpi, protoze Zac by ji diky své slavé mohl byt
nevérny. Druzi dva mladici ale trpi proto, Ze znamenaji mén¢ nez jejich pfitelkyné.

Lasky usti v manZelstvi — alespon tak by to podle Brava mélo byt. Manzelstvi jsou dulezit4,
stejné jako svatby, a tak se obc¢as setkdme s pozndmkou typu ,,kdy do toho konecn¢ prasti?*
(B21) a ,,co letos, zZe by konecné svatba?*‘ (B2), vdavek chtivost je vSak piisuzovana stejné
muzim i Zendm. Jiné jsou ale disledky: Bravo piinasi piib¢h, jak se z rockerky Ashlee
Simpson po svatbé stala novomanzelka, hospodyiika, kterd miluje, kdyZ mize manzelovi
uvafit a délat domdci prace (B11). Prevraceni genderového fadu je tedy docasné: z divoké

rebelky se svatbou stava spravna manZzelka.

Rodicovstvi

Ackoliv je Bravo ureno predevsim pro mladé Ctenafe a ctenarky, o nichz bychom si mohli
myslet, Ze na rodiCovstvi maji jeste dost Casu, jsou déti, matetstvi a otcovstvi pomérn¢ silnym
tématem. Celebrity jsou Casto zminiovany a komentovany ve svych rodi¢ovskych rolich a zda
se, ze Bravo, spiSe nez aby poucovalo, jak pouZivat antikoncepci, jak bychom moZnd mohli
¢ekat od Casopisu se sexudlni poradnou, spiSe socializuje do rodinnych hodnot. Rodicovstvi tu
vSak uz zdaleka neni Zenskou zdleZitosti. Jak si v§ima Gauntlett (2003), v zdpadnich médiich
béhem 90. let 20. stoleti doslo k vyrazné proméné reprezentace Zen a muzl ve vztahu k jejich
roli rodice: zatimco obrazy ,,dobrych matek™ postupné¢ mizely, obrazy ,,dobrych otci® se
zacaly stdle vice a vice objevovat a doslo k jakémusi medidlnimu objevu otcovstvi. PéCe o
dité se stala soucdsti maskulinity.

Bravo se na déti ptd i muzskych hvézd, a to dokonce castéji nez téch Zenskych. Tak se
dozvidame, Ze pro Johnyho Deppa jsou déti v§im a Ze byvaly manZel Britney Spears, ktera
sama ma kvali drogdm a alkoholu problémy s péci o déti, byl zvolen Otcem roku. U
mladého muze, partnera skandalizované t¢hotné teenagerky Lynn Jamie Spears, se zase Bravo
ptd ,,Bude Casey dobry otec? (B2). Dokonce i prototyp drsného muZe, kytarista a zpévak
skupiny Metallica, James Hetfield je zasazen do role otce (B26). VSechny tyto otazky
naznacuji, Ze (dobré) otcovstvi je u muzi cenéno, neni vSak samoziejmou soucasti
maskulinity. Naopak, u Zen se otdzky na schopnost zvladnout roli matky pfili§ nekladou,
jakoby pfichdzela automaticky. (Zajimavé je, Ze zatimco u muzi se siln¢€ zduraznuje cit, u Zen

se o jejich lasce k ditéti tolik nemluvi.) Pokud piece jen pochyby vyvstanou, je to pfedevSim s
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ohledem na nizky v€k matky (,,Je v 15 letech t€¢hotna?* B15). T€hotenstvi v 17 letech vSak jiz
zpochybnéno neni. A naopak, o t&hotenstvi populdrni Ctyfiadvacetileté zpévacky Avril
Lavigne (typ punkerka-rebelka) se Bravo vyjadiuje: ,,snad jest¢ dlouho ne!* (B15). Zda se
tedy, Ze predstavy o idedlnim véku pro to mit déti, tu jsou rozvolnéné, ackoliv sama hodnota
mit déti ziistava.

Bravo také nabizi nékolik obrazi matefstvi — u ostfe sledovanych celebrit, které maji malé
déti. V nasem vzorku to byly Christina Aquilera a Britney Spears, a obrazy jejich matetstvi
snad nemohly byt vzdalen¢jsi. Christina je konstruovana jako spokojend matka, jeji porod
probéhl v poradku, rodina funguje (B5). Na fotografiich je zobrazena jako pfitazlivd Zena
perfektniho vzhledu (viz vySe), spolu se svym partnerem a synkem. Jinde se zase laskyplné
sklani k ditéti. Fotografie pusobi spise jako dokonale naaranZované ikony, obrazy dokonalého
matefstvi.

Naproti tomu stoji Britney Spears, jejiz obraz celebrity je plny skandalli a 1ze jej vnimat jako
ptibéhu o vzestupu, padu a novém vzestupu. Britney ma dva malé syny, kvtli problémim s
drogami a alkoholem ji vSak byli odebrani. Pak je znovu ziskala do své péce. V tu chvili s ni
Bravo déla rozhovor (B20). Zpévacka je konstruovana jako matka a hospodyné, Bravo se ji
detailn¢ vyptava, jak si s détmi hraje, jak vaii a uklizi, pfi¢emZ v podtextu neni ono zndmé ,,i
celebrity d¢laji obycejné véci®, jako spiSe zdjem o deviantni matku a jakdsi kontrola.
Zpévacka naznacuje, Ze vSechno je v potadku, ale to, jak je zobrazena, naznacuje, Ze stigmatu
se jiz asi nezbavi. Jeji schopnost péce o déti je totiz tématem i dalSich ¢lankt, napiiklad se
objevila fotografie jejitho Sklebiciho se obliceje a u néj komentaf: ,, Takhle se kluci tvafi, kdyz
jim délam palacinky* (B25). Britney Spears je tedy piikladem ,,Spatné matky*, nebo ptresnéji
piikladem ne-idedlni matky. Bravo ji sice trochu zesmésiuje, ale z jinych ¢lanki vyplyva, ze
stoji pii ni, protoze méla tézky osud. Ackoliv je tedy dokonalé matefstvi idedlem, i klopytajici
matky mohou nalézt pochopeni.

Co se tyce roli obsahu roli muze a Zeny v roding€, dozviddme se toho pomérn€ mélo. Zatimco
Bravo se podrobné¢ ptalo Britney Spears na to, jak se stard o déti, u muzl se ziidka docteme,
co to vlastné¢ znamend byt dobry otec. Konkrétnéji naznaCend péfe muzi byla ve dvou
piipadech, to kdyZ Brad Pitt vzal svého syna na projizd’ku terénnim vozem (B2) a Johny
Depp se v psychotestu objevil jako piiklad rodinného typu, ktery nakoupi svym blizkym
vanoc¢ni darky a proziva atmosféru vdnoc v kruhu rodiny (B26).

Kdo a jak se stard o déti, je tedy nejasné. Domnivdme se, Ze za timto mlcenim stoji

766

»samoziejmy* piedpoklad, Ze jsou to Zeny, protoZze kdyZz jim n€kdo poméhd, Bravo to
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zminuje: Britney Spears ma hospodyni (ale nechce, aby hospodyné méla vSechno pod
kontrolou, B20), a Christina Aquilera se o pé¢i o dité déli se svym partnerem (BS).

Déti jsou jednoznacéné radost. Vyplyva to z raznych citaci (,,d€ti jsou pro n¢j v§im*) i obrazii
(fotografie spokojené matky ¢i otce). Bravo se nikdy nezmifuje o tom, Ze by péce o dité n¢jak
vyradila matku ¢i otce z prace nebo by poSkodila kariéru. Déti celebritu maximélné ,,zklidni*
(to se navic tykd cernoSského producenta, moznd se tu opét rozehrava rasové podbarvend
struna divokosti ¢ernych muzli). O skloubeni price a rodiny se dozviddme jedin¢ z ¢lanku o
Christin¢ Aquilera, kterd iikd, Ze ma doma nahravaci studio, takZe mize pracovat, i kdyz je
jejich dité jesté malé. Z naSeho vzorku vSak nemutzeme urcit, zda jsou nckteré celebrity po
dobu ,,rodicovské dovolené* pro medidlni primysl neviditelné.

Svét rodiny je tedy v Bravu v podstaté neproblémovy — je krasné mit déti, a tieba i v nizkém
veéku. Zatimco muzi tu déti miluji, Zeny o né pecuji. Normou je Zivot v heterosexudlni,

nuklearni rodiné.

Misto zavéru: ovladnuty chaos

Vidéli jsme, Ze ackoliv Bravo udrzuje tradi¢ni hodnoty femininity a maskulinity, dava Sanci
na Zivot i jinym, novéj$im a experimentdlnéjSim projevim genderu. Naptiklad to jsou
zzenStili muzi (marnivei z USS a androgyni jako Bill Kaulitz) nebo bohaté divky (Vanessa
Hudgens) nebo rebelky (Pink, Avril Lavigne). Jejich obrazy ale vZdy maji néjakou ,,pojistku®,
kterd jim moZni zfistat v té spravné genderové $katulce. Zeny jsou krdsné a sexy na pohled,
muzi svalnati a vyrazné aktivni na poli sexuality. Dokonce 1 zpévaCka Gwen Stefani, kterd
tika ,,Upfimné feceno, radsi bych byla muz. O svy oblibeny Sminky bych stejné nepfisla, dnes
uz piece spousta chlapti nosi make-up!“ (B7) a zpochybnuje tak genderovy tad, stdle ziistava
Zenou — na fotografii vidime velmi femininni platinovou blondynku s dokonalym make-upem
a rudou rténkou. A naopak, pokud by nds fotografie mohl zmadst, ukotvi ji text: ,,Podivejte
se dobfe, tohle neni Zadny rockovy girlband, ale pét klukti z Berlina® (B2). Kapela hraje emo,
je tedy ze subkulturniho svéta, ktery pro ostatni funguje podobn¢ jako karneval, obludarium
nebo travesti show: prevraceni porddku je Casové nebo prostorové omezené, a neni tudiz

nebezpecné.

5. Rasova a etnicka odliSnost v médiich

Tato kapitola se zaméfuje na prisecik specifickych rasovych, genderovych a koneckonct i

tiidnich charakteristik: na medidlni reprezentaci rasy u muzii a Zen. Start Hall ukazuje, jakym
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zpusobem je rasa konstruovdna pomoci ideologie. Ideologii chdpe jako ,,obrazy, koncepty a
pfedpoklady, které nabizeji rdmce, jimZ reprezentujeme, interpretujeme, chipeme a
,osmyslinujeme* néjaky aspekt socidlniho byti* (Hall 2002:271). Ideologie jsou
nejefektivnéjsi, pokud funguji bez naseho povSimnuti, Ze naSe tvrzeni o svété jsou podlozena
praveé ideologickymi pfedpoklady, tedy Ze je neformuji ideologie, ale Ze jsou samoziejma. Ne
spoleCensky vytvofend, ale od pfirody. ,,A protoZe se rasa, podobné jako gender, zda byt
»dand* od piirody, je rasismus jednou z nejvice ,,naturalizovanych* soucasnych ideologii‘
(272)

Jak poznamendvaji Martin a Yep (2004), bélost (whiteness) ma v porovnanim k ostatnim
rasdm Ci ,,barvam‘ neutrdlni, univerzalni charakter, diky némuz jsou bili zdanlivé bez rasy a
bez kultury. To podle nich ddava bilému subjektu, zvlast¢ pak bilému muzi, schopnost
prekracovat kulturni hranice a brat na sebe identitu druhych. (Tak jsou napiiklad bili rapefi
nebo rokenrolovi muzikanti, které pfijimd bilé i cerné publikum, ackoliv hraji piivodné
,cernou® hudbu.). Pravé tato ,neutralita” je pfi¢inou, stejné tak jako dusledkem, spojovani
konceptu ,,rasy* s ne-bilymi (pfedevsim cernochy, ale i Asiaty ¢i Indidny), prave proto, Ze bili
jsou zdéanlivé bez rasy. Shome (1996 in: Martin a Yep 2004: 230) tikd, Ze bélost oznacuje
,kazdodenni, neviditelné, jemné kulturni a socidlni aktivity, mySlenky a kody, které
diskursivné zajistuji moc a privilegia bilych lidi, ale které v souCasné spolecnosti strategicky
zustavaji neoznaCeny, nepojmenovany a nezmapovany.“ Stuart Hall tento proces oznacuje
jako ,nepifitomné bilé oko*, tedy ,,neoznaCenou pozice, z niz se provadi vsSechna tato
,»pozorovani* a z niZ jediné také davaji smysl. (...) ,,Bilé oko* je vZdy mimo rdmec — ale div4
se na vSechno a urcuje (positioning) vSechno v ném.* (Hall 2002: 275).

Mediélni primysl disponuje pravé takovymto ,,bilym okem*: jak ukazuje naptiklad Dixon
(2004), rasové rozlozeni populace a rasové rozloZeni pracovnikii médii si neodpovidaji,
pficemz bilych je v medidlnim primyslu vyrazné vice nez v celkové populaci, a nebilych (v
USA Afromaericanti, Latinoameri¢ani) naopak vyrazn¢ méné. To by vysvétlovalo
stereotypni medidlni reprezentace jednotlivych ras. Delgado a Calafal (2004) v souvislosti
s analyzou reprezentace Latino hudebnich hvézd ukazuji, jak média konstruuji umélce jako
typy, které maji Sanci rezonovat s publikem. PouZivd k tomu koncepty odliSnosti a
,Jjinakosti“. Hudebni primysl velice Casto pracuje s exoticnosti rasové ,,jinych* hudebnich
protagonistu.

Zda se tedy, ze rasistickym reprezentacim v médiich, kterd jsou zaméfena na generaci zisku,
se nelze vyhnout. To potvrzuje i Stuart Hall (2002), kdyz tvrdi, Ze média jsou rasistickd

systematicky, ne kvuli rasisticky smyslejicim jednotliveim v nich pracujicim. Produkce
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rasistické ideologie v médiich je zplisobena komplexnimi socidlnimi vztahy a ideologickymi

diskurzy.

Obrazy rasy: bili muzi

Z vyse zminénych diivoda se zd4, jako by bili muZzi neméli ani rasu, ani gender. Steve Craig
(1992) poukazuje na to, jak napiiklad genderové zaméfené vyzkumy médii chapaly gender jen
ve vztahu k Zendm, a jak byli muzi ve vyzkumu médii Casto povazovani za jakousi
neproblematickou normu, oproti niZ se posuzovalo zobrazovani Zen. Stejné tak najdeme
velice mdlo studii bilé maskulinity, kterd by nebyla chdpdna jako prosté (neproblematicka
bild) ,,maskulinita®, ale jako rasové specifickd maskulinita. Zdd se tedy, Ze zacileni
dosavadniho vyzkumu v této oblasti povétSinou odrazi pohled bilého muZze, tedy ono bilé oko,
které samo ziistdvd mimo ramec.

Zajimavym piispévkem k diskusi rasy a genderu je vyzkum pornografického ¢asopisu Hustler
(Dines 2003). Dines ukazuje, jak cCasopis konstruuje Cernou a bilou maskulinitu ve
vzdjemném vztahu. Cerni muZi ohroZuji svou animalnosti a nespoutanou sexualitou socidln{
fad bilého muZe, jemuz tak hrozi, Ze bude zbaven jak bilych Zen, tak i svého spolecenského a
ekonomického postaveni. Bily muz je konstruovédn jako silny, ale zdroven cituplny lidsky
ochrance bilé Zeny a Zivitel rodiny. Propojeni ¢erné a bilé maskulinity naznacuji 1 Martin a
Yep, kdyZz ukazuji, jak bily raper Eminem diky své neutrdlni, bez-rasové b¢losti dokazal
ztélesnit Cernou maskulinitu. Eminem si osvojil oblékédni, gesta i styl feCi a témata, kterd
uzivaji Cerni rapefi, a diky zdlraziovani svého socidlné nizkého ptivodu (z chudé rodiny,
matka alkoholicka, Zivot na ulici) se stal pfijatelnym pro Cerné (vyloucené na zdkladé své
rasy) i bilé (vyloucené na zdklad¢ ttidy, tzv. White trash, socidln¢ slabé vrstvy bilych)
publikum. Jednim z Castych stereotypli americkych médii, ktery se vyuZziva pfi zobrazovani
bilé rasy, je pravé obraz tzv. bilé chatry (white trash). Tento vyraz je odvozen od Zivotniho
stylu chudych bélochii z venkovskych oblasti na jihu USA, dnes vSak jizZ odkazuje ke vSemu
(bilému), co je laciné, hloupé a neotesané (Dines 2003).

Diky normotvornosti bélosti a maskulinity tedy lze tvrdit, Ze medidlni reprezentace bilych
muzi jsou tedy pomérné pestré, samoziejm¢ s omezenimi, které piindSeji relevantni

genderové a rasové stereotypy.

Cerni muzi v médiich
Studie o rase a médiich v drtivé vétSin€ vznikaji v jinych kulturnich kontextech, nez je Ceska

republika: v USA a ve Velké Britanii. Proto je tfeba pfi vyuZivani ndsledujicich konceptii pro
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ceské médium (byt' referujici o americkych celebritich nebo spiSe nadndrodnim amalgamu
hollywoodskych hvézd) postupovat opatrné. Obecné lze konstatovat, Ze média podporuji
rasové stereotypy tim, Ze Cerné zobrazuji jako ,,jiné*, jako skupinu stojici na okrajich (bilé)
spolecnosti zejména ve dvou typech roli: servisni a ohrozujici.

Podle Stuarta Halla tvoii ,,gramatiku rasy* (2002:276) n¢kolik zdkladnich obrazli. Prvnim je
otrok-sluha (sluhové ¢i otroci jsou nespolehlivi, nevyzpytatelni a ochotni zradit pana ¢i pani).
Nejde samoziejmé jen o medidlni obrazy o otroctvi. Za novodobé sluhy Ize v soucasnosti
povazovat nejnizsi socidlni vrstvy. Robin Coleman (2002) tvrdi, Ze Cernd rasa byva v televizi
Casto spojovand s ,underclass®, s pracujicimi chudymi. Stejn¢ tak Norma Pecora (1992)
ukazuje, jak jsou Cerni muzi v komiksu o Supermanovi zobrazovéani vyhradné jako
nekvalifikovand pracovni sila, pfipadné jako vykondvajici servisni sluzby (taxikar). Podle ni
také Cerni v komiksu vétSinou slouZzi jako masa k ,,zalidnéni* prostiedi, a nemaji v ptibchu
Zadné slovo. Dalsi Hallovou kategorii v ,,gramatice® je domorodec (s primitivni distojnosti a
urozenosti, ale také barbarstvim, pficemz domorodci byvaji zobrazovani jako anonymni
skupina lidi, jako kmen ¢i horda), bavi¢ a SaSek (pfirozend schopnost tancit a hrat hudbu,
fyzickd krasa, expresivita a emocionalita, ale také hloupost). Pfredpoklad vrozeného citu pro
hudbu na zdklad€ piislusnosti k rase €i etniku nalezneme 1 v Ceském prostiedi, jak ukazuji
Burton a Jirdk (2001) v souvislosti s medidlni reprezentaci Romu.

Hall poukazuje na hlubokou ambivalenci téchto postav, kterou jim pfisuzuje ,,bilé oko*:
nezkazenost versus barbarstvi jako dvé strany jedné mince — primitivismu. ,,Rasa* tedy pro
bilé oko znamend primitivismus, blizkost k pfirod€. Primitivismus je také zdrojem
neovlddnutelné, necivilizované sexuality, a to pfedev§im v souvislosti s muZi. Dines ve studii
konstrukce bilych a ¢ernych muz v masové dostupném americkém pornografickém casopise
Hustler ukazuje, jak jsou Cerni muzi zobrazovani jako sexudlni monstra ohrozujici (bily)
socidlni f4d. Cerni muZi hraji v téchto medidlnich reprezentacich hypermaskulinni a
hypersexudlni roli, a Casto jsou redukovani na ,legenddrni Cerny penis. Jejich prehnané
sexudlni a animélni role pak vyvstdva jasn&ji v kontrastu se subtilni bilou Zenou. Cerni muZi
jsou tu pustositeli bilého Zenstvi, coZ souvisi s jejich dlouhodobou medidlni reprezentaci jako
vrahtl a sexudlnich nésilnikii v americké kultufe.

Podle Dines tyto obrazy sdéluji sexudlni hrozbu, kterou pfedstavuji cerni muzi pro muze bilé:
cerni muzi vyhraji soutéZeni o bilé Zeny, a tak nahradi bilé muZe v jejich roli milence, i
zivitele rodiny a ochrance. Vitézstvi ¢erného muZze v boji o bilé Zeny na strankdch Casopisu

Ctenafim ukazuje, co se stane, pokud nebude Cernd maskulinita ovladnuta. Jednda se tedy o

zobrazeni ,,strachu bilych*: bily muZz ztraci bilou Zenu a neni schopen ji ziskat zpét. To celé
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podle autorky souzni s poselstvim dalSich médii, Ze bily muzZ se rychle stdva novou minoritou
a Ze ztraci praci a Zivotni prostor kvili ¢ernym — ktefi jsou tdajné zvyhodnovéni proto, Ze
byli v minulosti utlacovéni..

Dines ddle pomoci vyzkumu Jones (1993 in Dines 2003) ukazuje, Ze Cerni muzi nejsou
zobrazovani jako bytosti schopné lidskosti. V hollywoodskych filmech stejn€ jako bili muzi, i
oni hraji role nasilnych, drsnych muzl, oproti bilym vSak uZ nejsou zachyceni v intimnich
chvilich s bilou Zenou. ,,Tyto scény ujistuji publikum, Ze ptfes vSechno nasili je bily muz stile
schopen pouta s jinym Clovékem a Ze dokdze vytvéret vztahy. U Cernych herct ale tato
humanizujici vlastnost chybi, takZze mohou byt definovini pouze svym nésilim.“ (Dines
2003:453). Tyto medidlni reprezentace podle ni naznaCuji podfadnost ¢erné maskulinity.
Nasili je, jak se zdd, velice Castym atributem medidlni reprezentace ¢ernych muzi. Dixon
(2004) ukazuje, jak v televizi konstruovaném svéteé jsou ¢erni muZzi pachateli trestnych ¢ina
mnohem c¢astéji neZ v ,,redlném* svété. ACkoliv Dixon neporovnava reprezentaci a realitu, ale
pouze dvé reprezentace (,realitu v jeho vyzkumu zastupuji soudni zdznamy, které mohou byt
produktem stejné rasistickych instituci jako média), lze jeho praci povazovat za doklad
medidlni piedpojatosti.

Pohled na ¢ernou maskulinitu v hip-hopu, a potaZzmo v hudebnim priimyslu, nabizeji Martin a
Yep (2004). Jejich jiz zminovand analyza Eminema jakoZto velice tispé$né medidlni postavy
popisuje normativni predstavu ¢erného muZze v hiphopu. Extrémné maskulinni vlastnosti jako
sila, nepfemozZitelnost, piipravenost k boji jsou zadouci, zatimco projevy slabosti se potlacuji.
To je divodem tak castych homofobnich vypad v hip-hopovych textech, stejn¢ jako
negativniho pfistupu k Zendm, ktery se rozviji kolem pojmi jako ubliZeni, dominance a
ovlddani. Cerny muZ v hip-hopu vytvaii smésici hnévu, fyzické hrozby a sexudlni agresivity.
Ruazné studie z riznych typt médii tedy ukazuji to, co fika Dines (2003): ¢ernd maskulinita je

stile reprezentovana jako deviantni.

Latinoameri¢ti muzi a dalsi ,,minority‘

Studif o latinskoamerickych muZich v médiich je k dispozici pomérné malo. Cetnost vyzkumtl
opét, zda se, kopiruje neviditelnost této skupiny v médiich. Dostupnd literatura naznacuje, ze
pokud se o ,latinos* v médiich mluvi, jsou jejich reprezentace velice Sablonovité. Delgado a
Calafal (2004) ukazuji, Ze latinoameri¢ti muZi, i ptes jejich vzristajici popularitu v hudebnim
pramyslu, hraji v pop music pievazné dva typy roli: banditu, nésilnického muze, jehoz
maskulinita je podobné té, jeZ byla popsdna v piedchozim odstavci o hip-hopu, anebo

milovnika, exotického, vasnivého, vysoce sexudlniho sviiddce. Ackoliv autoti zdiraziuji to, Ze
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marketingové strategie medidlniho pramyslu vyrazné¢ ovliviuji reprezentace umélce Cci
umélkyné, ukazuji také, Ze vyslednd reprezentace dané osoby (hudebni hvézdy) zélezi na ni
samé — zda se pfizptisobi mantinelim, které ji hudebni primysl nabizi. Na piikladu zpévika
Rickyho Martina ukazuji, Ze je mozné piekraCovat pfedem dané Sablony. Martin naptiklad
hraje roli jak milovnika Zen, ale ani nepopird dohady o své homosexualité, a ,,(...) dokdze
zaujmout mnohem sloZit&jsi prostor Latino maskulinity neZ jeho ptedchtdci.” (2004:242).

Obratime-li pozornost k medidlni konstrukci maskulinity u dalSich ras a etnickych skupin,
jako jsou Asiaté ¢i Indidni, je teorie vic nez skoupd. Podobné je to i v piipadé romské
maskulinity. Homol4¢ a Karhanovd (2001) ve své analyze medidlni reprezentaci Romu
konstatuji, Ze Romové se v médiich zminuji nejcastéji v souvislosti s kriminalitou — at’ uz jako
pachatelé, nebo obéti trestnych ¢intl, ale potazmo i v ¢lancich o ,,sluSnych Romech®, kdyz

bandlni ctnosti nékterého clena romské komunity vyzdvihuji jako néco vyjimecného.

Genderové hledisko s diirazem na maskulinitu v analyze zatim absentuje.

Negroizace etnik

Velice zajimavy piispévek do diskuse o konstrukci rasy predstavuje ¢lanek White Negroes od
Jana Nederveena Pieterse (2003). Autor v ném ukazuje, jak se tytéZ stereotypy konstruujici
rasovou a etnickou jinakost stdle stejnym zptisobem uZivaly k poniZovani nejrtiznéjSich
etnickych skupin. Jako ptiklad tohoto procesu uvadi démonizaci Irii, nebo to, jak po pfichodu
Ciant do USA byli &insti délnici konstruovani podobné jako ptivodné ernosi — moralné
slabi, necivilizovani, détinsti, hiiSni a smyslni, muZi byli povaZzovadni za sexudlni hrozbu
bilym Zendm: ,Prakticky cely repertodr proti-ernosskych predsudkii se prenesl na Cifany:
promitl se na jinou etnickou skupinu, kterd vSak zaujimala stejnou pozici na trhu prace a ve
spolecnosti. Profil nové minority byl zkonstruovan podle modelu minority jiz existujici.*
(2003:113)

TotéZz se pak délo napiiklad s konstrukci obrazu Filipinci nebo Vietnamcti. Pieterse
zdaraziiuje: ,,neni to etnicita nebo ,rasa®“, co ovlddd zobrazovani a diskurz, ale povaha
svétle* (2003:114).

Pfijmeme-li tuto hypotézu, je velice pravdépodobné, Ze nejvétsi rozdily v mainstreamovych
medidlnich reprezentacich budou mezi bilou maskulinitou a vSemi ostatnimi, ne-bilymi

maskulinitami, které by si mély byt vicemén¢ podobné.

Otevi'eny a nepiimy rasismus médii
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Na zavér teoretické casti jeSt€¢ zminime znovu Stuarta Halla a jeho klasifikaci rasismu
v médiich. Hall (2002) mluvi o otevieném (overt) a nepiimém (inferential) rasismu. K
otevienému rasismu médii dochdzi, kdyZ média davaji prostor jasn¢ rasistickym nazortim a
stavi je do priznivého svétla. Za nepifimy rasismus Hall oznacuje ptipady, kdy se referuje o
zdanlivé pfirozenych (naturalizovanych) charakteristikich rasy a kdy dand medidlni
reprezentace spocivd na nezpochybnovanych rasistickych predpokladech. Oba typy rasismu
jsou dle Halla v médiich bézné, nicméné nepiimy je Castéjsi, a také zaludnéjsi, protoze je pro

mnohé lidi neviditelny.

Zobrazovani rasovych a etnickych odliSnosti v ¢asopise Bravo

Na prvni pohled se zd4, Ze rasa celebrit zobrazovanych v Bravu nehraje roli. Jakoby platilo,
Ze penize a slava dokdzi uzavorkovat rasové piedsudky a tiida tak prekryva rasové a etnické
rozdily. Tak se napiiklad dozvidame, Ze hudebnici Justin Timberlake a Timbaland spolu dfive
uspesné spolupracovali (prvni je béloch, druhy ¢ernoch), nyni se hadaji o autorstvi hitd a tedy
i penize z nich plynouci. Zdrojem konfliktu tedy neni rasa, ale penize. Stejné tak milenecka
dvojice mladych celebrit Rihanna a Chris Brown (oba ¢ernosi) jsou zobrazeni, jak travi volny
¢as v luxusnim hotelu na Jamajce. Raper a producent Jay-Z zase ,,mé krdsnou Zenu Beyoncé,
vlastni médni znacku, filmovou spolecnost a na konté pfes 50 miliont prodanych desek.*“ Na
prvnich dvou pfickach v Zebficku nejbohatSich parGi najdeme CernoSské dvojice, které v
souctu vydélavaji pfiblizné stejné jako zbylych osm partt dohromady (€.26). Z takovych
¢lankl se dozvidame, Ze i Cerni jsou bohati a tispé$ni a mohou si dovolit okdzalou spotiebu.
PtestoZze se Bravo vyhyba otevienému rasismu, pii detailn¢jSim pohledu ale vidime, Ze
reprezentace bilych a ne-bilych lidi se vzdjemné 1isi. Ackoliv Bravo pii zobrazovani celebrit
pouzivd pomérn¢ Sablonovité prostiedky a z osobnosti vytvafi spise jisté typy, jsou role bilych
nedozviddme, Ze jsou bili. Jejich rasa je jaksi samoziejmd a neviditelnd. Bili muZzi zaujimaji
v Bravu role mladych krasavci (Zac Efron), ale i zralejSich muzi, tfeba hercti (Michael
Craig) ¢i fotbalisti (David Beckham). V hudebni sféfe je nachdzime v nejriznéjSich
formacich, od néznych chlapeckych skupin aZ po rockové ,rebely* ¢i nalicené hvézdy stylu
emo. Bili muZi zaujimaji vSechny symbolické prostory, které Bravo muzim poskytuje.

Z ne-bilych muzl se v Bravu nejcastéji objevuji cernosi. V drtivé vétSing se jednd o rapery a
hip-hopery (Timbaland, Ne-Yo, Kanye, Jay-Z, Nelly, 50 cent, Snoop Dog atd.), jejichz
reprezentace se odviji pln¢ v duchu ¢erné maskulinity v hip-hopu, tak jak ji popisuji Martin a

Yep (2004). Bravo ¢asto zdlraziuje agresivitu ¢ernych raperd, a to jak slovné (,,tvrdy raper,
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,heddvno vylezl zchladku, kde sedél“ — socidlni deviance je jeSté podpoifena uZitim
slangovych vyrazil), tak obrazové — napiiklad na fotografii rapera Nellyho, ktery pdzuje
s obnaZenym hrudnikem a ukazuje vypracovany a potetovany hrudnik a paZe — symboly
maskulinity.

V tom, Ze nasilnosti a potiZze se zdkonem jsou blizké pravé ¢ernym muziim, nds utvrzuje tieba
i ¢lanek ,,Celebrity za mfizemi®, kde z Sesti muzi jsou Ctyii Cerni (dva bili). Podobny je i
piibéh o zivoté Jaye-Z, ktery se z drogového dealera stal ispéSnym raperem a producentem.
Tento ¢lanek kombinuje konstrukce ¢erné maskulinity a ptibéh o americkém snu , ktery se
v Bravu objevuje témct u kazdé celebrity. AvSak zatimco u né€kterych bilych hvézd je na
pocatku zdlraznén spiSe nizky socidlni piivod, z né¢hoZ se vypracovaly do svéta bohatstvi a
slavy, u Cernych muZzl-raperi se k chudobé pfipojuje jesté zlocin. Jay-Z se ,,narodil do
prostiedi plného ndsili* a v mladi sdm né¢koho pobodal, podobn¢ jako vyse zminény raper Ne-
Yo, ktery ,,vylezl z chladku®, kam byl odsouzen také za pobodani. Dalsi raper Snoop Dog je
zase spojovan s konzumaci drog — Bravo u malé zpravicky, kterd avizovala soutéZ o listky na
jeho koncert v Praze, napsalo: ,,Milé déti...Zahulime, uvidime!* (¢.17). Sexudlni agresivita
¢ernych rapert je zase podpofena sdélenim o tom, Ze raper 50 cent vyzaduje do Saten ¢i
hotelového pokoje alkohol a prostitutky.

Bravo velice ochotné pfistupuje na kédovani ¢ernych rapert jako hrozivych, agresivnich
muzu. Pravdépodobné jen reprodukuje jiz vytvofeny medidlni obraz téchto umélct. Redakce
to dokonce sama potvrzuje v rozhovoru s Jayem-Z: ,,Bravo: Hip hop bere spousta lidi jako
jeden z faktorti vzrastajictho pouliéniho zlo¢inu... (B17). Rapefi v omezeném mnoZstvi
reprezentaci ¢ernochli v Bravu ptfevazuji, a tak zlstdva ¢erny ndsilnik témét jedinym obrazem
¢erného muZze.

Alternativni obraz se nabizi v osobé Chrise Browna, mladého zpévdka r'n’b, ktery se
v prubéhu roku 2008 stal piitelem slavné zpévacky Rihanny, cozZ je pravdépodobné diivod
jeho pfitomnosti na strankdch Brava. Z pocétku jej totiz Bravo popisuje jako nezndmého
mladika, nékde je dokonce oznacen jako ,,Rihannin kluk®, coZ je zajimavé z genderového
hlediska. Chris Brown je konstruovdn spiSe jako mily chlapec: na fotografiich se cCasto
usmivd, davd rady ohledné lasky a vztahi, figuruje jako piiklad moédniho obleceni pro
chlapce. Zkrétka, je jaksi lidSt¢j$i a blizs$i nez drsni rapefi.

Podobnym pfipadem je Corbin Bleu, ktery hraje v ¢asto zmifiovaném a oslavovaném seridlu
High School Musical — také se jednd o mladého ¢ernocha. Jemu vSak nikdy Bravo nevénovalo
tolik prostoru jako hlavni hvézd¢ seridlu, bélochovi Zacu Efronovi, ktery se v roce 2008

objevil v téméf kazdém cisle a obsadil hned né€kolik velkych dvoustrankovych ¢lanki. Ne-
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bily mladik je vSak téméf bezejmenny, figuruje spiSe pravé v pozadi, k ,,zalidnéni* piib&hu
(viz Pecora 1992), a nedostdva prostor promluvit. Téméf vzdy byl predstaven jen v souvislosti
se svou seridlovou postavou. Oba tito muzi jsou konstruovani jako mladi, mili chlapci, kteti
prozivaji starosti se Skolou ¢i ldskou (¢imz se bliZzi nékterym svym bilym protéjSkiim),
zatimco rapefi re$i problémy zcela jiného kalibru: nasili, drogy, chudoba.

Jsou to vSak prav€ drsni rapefi, kdo ukazuje soucit schudymi a potiebnymi. Bravo
nezapomene zminit, Zze Jay-Z dava nemalé ¢astky ze svého vydélku na charitu, stejné tak jako
Nelly, ktery vénuje penize ,dctem, které nadevSe miluje”. Herec Will Smith je zase
konstruovdn jako starostlivy otec, kdyZ jej Bravo cituje, Ze pro své déti nemohl najit Zddnou
vhodnou Skolu, tak radéji rovnou koupil tu, kterd mu vyhovovala. Zda se tedy, Ze nésilnicka
¢ernd maskulinita je v nékterych piipadech ,,polidSténa* schopnosti projevit soucit a lasku
(srovnej s Dines 2003, viz vySe). Dlraz na charitativni ¢innost se vSak v Bravu neobjevuje
pouze u cCernych celebrit, je to motiv, ktery nachdzime velice Casto a ktery md mozZna
ospravedlnovat astronomické ¢astky, které celebrity vydélavaji, je tedy spiSe aspektem tfidni
nez rasové odliSnosti.

Cernym muztm neni v Bravu upfena ani schopnost ldskypIného partnerského vztahu: naopak,
laska a vztahy jsou pfece jen podstatnou ¢asti Casopisu. Bravo se pravidelné zaobird vztahem
Rihanny a Chrise Browna, Jaye-Z s Beyoncé. Nicméng, v piipad¢ ostatnich ¢ernych raperii
Bravo partnerkéch ¢i lasce ml¢i. Rapefi budi dojmem osamélych drsnych muzi. Bravo také
behem celého roku zobrazilo pouze jeden rasové smiSeny partnersky vztah. Lze se jen
dohadovat, zda je to proto, Ze ve svété celebrit je takovych vztahi mdlo, nebo proto, Ze n¢kde
v procesu produkce redakéniho obsahu zafungoval gatekeeping za tUCelem odstranéni
potencidlniho ohrozeni socidlniho fadu (strach bilého muze).

Jiné role ¢ernych muzii, nez je zavedeny typ drsného rapera a typ roztomilého mladika, Bravo
prakticky nenabizi. Drobnou vyjimkou jsou asi dvé zminky o zpévdku Sealovi, jenz byl
Bravem pojmenovién jako ,,Cerny gepard®, hrajici ,,jemny soul®. Exoticizace zpévéka a spojeni
s ptirodou rozehrava rasové stereotypy na jen o trochu jiné struné.

Casopis ¢ernym muzim ani neddva piili§ prostoru — obvykle jsou souéasti n&jaké fotografické
a textové koldze na urcité téma (kriminalita celebrit, kuriézni pozadavky hudebnich hvézd na
vybaveni Saten), piipadné se stanou bezbrannou obéti mddni policie, kterd komentuje jejich
vzhled. Velké dvoustrankové ¢lanky byly vénovany pouze dvéma z nich: Timbalandovi a Jay-
Z.

Jini ne-bili muzi se v Bravu objevuji velice sporadicky. Napiiklad britsky fotograf

afghanského piivodu, ktery se stal pfitelem zndmé zpevacky Britney Spears, je popisovan
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negativné jako bezohledny paparazzo, ktery se se zpévackou prateli z vypocitavosti. Navic
odli$nd etnicita jeho rodiny predstavuje problém. Bravo vyjadiuje obavy ze stfetu kultur:
,»zapadne Britney do rodiny, kterd pochédzi z Afghanistanu?‘

Dalsi vyjimku tvoii kratké clanky o romské hip-hopové kapele Gipsy.cz, kterd se v roce 2008
proslavila na doméci hudebni scéné. Kapela je kodovdna pomérné¢ ambivalentné: jednou se
ozna¢uje za Romano hip-hop a Bravo piSe o jeji politické pisni proti ministrovi Cunkovi,
ktery negativné proslul kauzou vystéhovani vsetinskych Romt. V ¢lanku o dspéchu Gipsy.cz
na festivalu World Music se vSak piSe, Ze se jednd o prvniho ¢eského umélce na této akci.
Uspéch kapely tak smazdvd etnickou nerovnost a otevird ji cestu k akceptodvni Bravem mezi
Ceské celebrity. Vzestupna tiidni mobilita tak prekryvd rasové odliSnosti, ¢ini z nich naopak
exotickou prednost ale pouze v urcité (dalo by se fici mén¢ vyznamné) Skatulce world music.
Zajimavé je, ze ackoliv zpévak Gipsy.cz je raper a ve svych textech se vyrazné stylizuje do
hip-hopové ¢erné maskulinity (napt. sexismus a nardzky na konzumaci drog v textech, hip-
hopové oble€eni, nésili a kradeze ve videoklipech), nic z toho Bravo nezminuje. Obrazovy
kéd vSak romského rapera konstruuje podobné jako jeho cerné kolegy: fotografie jej
zachycuji v riznych grimasich, které dé€ld zamérn¢€, a naznacuji jeho rebelskost, protoZe tolik
kontrastuji s usmévavym pézovanim celebrit Podle Martina a Yepa (2004) tvoii podobna

gesta rebelie a vzteku souc¢dst Cerné maskulinity v hip-hopu.

Elitni a neviditelné narody

Pfi analyze obsahu Casopisu se objevil jeden velice silny a stdle opakujici se motiv: Bravo
konstruuje jakysi pomyslny zZebificek ndrodd. Piislusnost celebrity k ur¢ité ndrodnosti ji
automaticky fadi na vyssi ¢i nizsi misto v duleZitosti ve svété celebrit. Na prvnim misté mezi
narodnostmi stoji ta americkd a méfitkem uspéchu néjaké celebrity je to, zda zabodovala
v USA, potazmo v Hollywoodu. Dochézi tak paradoxné k tomu, Ze CeSti Ctendii a Ctenarky
s dozvidaji o hvézdach a hvézdi¢kach, s nimiZ n€kdy ani nemohou mit pfimou divackou ¢i
posluchacskou zkusenost (pokud si je na zdklad¢ informace z Brava nevyhledaji na internetu),
zatimco kulturné a jazykové blizsi ¢eské hvézdy jsou v Bravu ve spiSe okrajovych rubrikach.
Dalsi vyznamnou zemi z hlediska hodnoceni celebrit je zejména Velkd Britdnie a ¢astecné
Kanada, v evropském méfitku pak Némecko, odkud je né€kolik hudebnich skupin, o nichz
Bravo piSe, a odkud pochdzi samotné vydavatelstvi Brava.

O USA jako zemi zaslibené se dozvidame predevSim z c¢lankl o ne-americkych hvézdéch.
Typickym piikladem miiZe byt némecka rockova kapela Tokio Hotel, jiZ Bravo vénuje velky

prostor. Bravo piSe o jejich uspéchu: zacinali ve Spinavé zkuSebné v Magdeburku, a ,ted’
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dobyvaji Ameriku.* Cituje jednoho Clena kapely: ,,nikdo z nds nepocital s tim, Ze bychom
mohli vystupovat v USA.“ A nejen Amerika samotnd, ale i americké celebrity jsou o fad vyse
nez ty némecké, naznaCuje Bravo, kdyz uspéch kapely popisuje i tim, Ze jeji Clenové na
predavani hudebnich cen ,,sed¢li vedle Jonas Brother, Miley Cyrus, Britney Spears, Rihanny a
Madonny.“ (tedy hlavnich hvézd predevS§im na strdnkdch samotného Brava). Dokladem
uspéchu je i to, zdlraziiuje Bravo, Ze americti fanouSci znaji texty pisni Tokio Hotel
v némcin¢. Samo Bravo ale v kazdém c¢isle otiskuje anglické texty pisni rtiznych interpreti,
takZe lze predpokladat, Ze cCeSti fanouSci ovladaji texty v angli¢tiné. O pozoruhodnosti
znalosti anglickych texti se vSak Casopis nikde explicitn€ nezminuje.

Vyssi dilezitost americkych celebrit miZeme C¢ist i ve ¢ldnku o ¢esko-polské zpévacce Ewe
Farné, jiz Bravo sleduje do Londyna, kde se setkala s americkou teenagerskou skupinou Jonas
Brother. Dal$im dspéchem Ewy je natoCeni pisné pro americky medidlni koncern Disney a
jeho film Camp Rock, o némz se také v Bravu €asto mluvi.

Némecké hvézdy se v Bravu objevuji pomérné €asto, at’ uz jsou to reportize o skupiné Tokio
diskoformaci Code Red. Ceskym hvézddm jsou v ti§téném Bravu vyhrazeny spiSe mensi
Clanky v zadnich Castech casopisu, Casto se objevuji v rubrice Community, kdy redakce
avizuje jejich hostovani v televiznim pofadu Bravo TV. Které ndrody néco znamenaji na
map¢ hudebniho priimyslu a které jsou pro Bravo relevantni, vidime i z pravidelné
otiskovanych adres, kam si fanousci a fanynky mohou psat o autogramy celebrit. Nejcastéji se
tam objevuji americké, britské a némecké hvézdy. Podobné je to i v hudebnich tipech, kde
Bravo otiskuje minirecenze nové vychézejicich alb. Opét jde predevS§im o americké, britské,
kanadské a ¢eské umélce. Pokud uz Bravo upozoriiuje na album ze zem¢, kterd na této map¢e
nefiguruje, citi potiebu to néjak oSetfit a zdivodnit. O rumunské kapele, jejiz hit se
momentdln¢ objevoval v radiich, napsalo: ,,moznd se najdou i taci, kterym jméno skupiny
Morandi nic nefikd.”“ (B20) Dalsi v této geografii nezndma zemé, Francie, je zmin¢éna jen
v souvislosti s americkym hercem Johnym Deppem, podle néjzZ je ,,Amerika naprosto ujetd®, a
proto Zije a své déti vychovava ve Francii.

Souvislost s ,,Amerikou‘ je pro vyznam celebrit velice dlleZit4, na Zebticku je posunuje vyse.
MoZzna pravé proto jsou vSichni Cerni rapefi a dal$i ne-bili umélci a umélkyné z USA,
piipadné z Velké Britdnie. Bravo tvrdi, Ze uspéch na hudebnim trhu v USA je mnohem
zéasadnéjsi nez v jinych zemich. Zemé v Africe, Jizni Americe ¢i Asii jsou bud’ konstruovany
jako ,exotické rije, kde bohaté celebrity trdvi volny cas (napf. soukromy ostrov

v Maledivéch jako rajské misto zaslouzZeného odpocinku dvou ¢lent Tokio Hotel), anebo jako
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chudé zemé, jimZ celebrity jezdi pomdhat. Zminky o takovych zemich jsou vSak témér vzdy
v souvislosti s ndvStévou celebrity (a pravé proto). Celebrity tu jsou konstruovany jako

poslové dobra v chudych exotickych zemich.

Rasa a femininita: ¢okoladové krasky

Ne-bilé Zeny jsou masmédii nejCastéji prezentovany na poli hudebnim a to v rdmci hudebniho
stylu, ktery ve vét$i mife pronikl do Soubyznysu — hip-hopu (rapu). Je to oblast, z které se
rekrutuji (pfedevsim americké) ne-bilé celebrity a které vidame pravidelné¢ i na strankdch
Casopisu Bravo. Hip-hop je ovSem nechvalné¢ zndm pro své sexistické az misogynni texty,
které nahlizi Zeny jako sexudlni objekty. Jak Zeny participuji na hudb¢, kterd se oznacuje za
,muzskou®, a je souasnym piikladem podfizenosti Zen v populdrni kultufe? Maji zde Zeny
vubec jiné, aktivni role?

Typicky obréazek hip-hopovych klipt tvoii drsni ¢erni muZzi-rapeti obklopeni tuctem Cernosek
a latinoamericanek v plavkdch nebo spofe odénych ve striptyzovych klubech. Podle Perry
(2003) byva hip-hop obvinovan pro sexudlni objektifikaci a degradaci Zen, které jsou v
textech oslovovdny jako dévky a kurvy. Zeny jsou komodifikovany, slouZi jako jedna
z poloZzek majetku, podobné jako drahé hodinky a luxusni auta. MuZi si je mohou koupit,
protoZe ziskali k tomu potiebné bohatstvi. Zeny jsou navic zobrazeny jako bezduché, uréené
jen k svadivému tanci. Jejich o¢i nehledi na kameru, coZ umoziuje divakovi zaujmout k nim
voyeristicky vztah. Videoklipy pfijaly afroamericky idedl Zenské krasy v tvaru téla, zejména
co se tyCe idedlu velkého silngjSiho pozadi, které musi byt ovSem doplnéno velmi utlym
pasem a krisné tvarovanyma Stithlyma nohama a rukama. Na druhou stranu se u ¢ernosek v
klipech preferuji svétlejii odstiny pleti a narovnané vlasy. Casto dochdzi ke kombinaci
svétlych tvéii a silngjSich pozadi, neboli vysokostatusového obliCeje s vysoce sexualizovanym
télem, které je kddovano jako télo afroamerické Zeny z nizké tiidy. Tanecnice se malokdy
projevuji jako obdafené humorem ¢i inteligenci. Poselstvi, které vysilaji tyto hudebni klipy
mladym divkam je byt sexy a ziskat bohatého muze (Perry 2003).

I Gaunt (1995) charakterizuje rapové fanynky jako objektifikované, doZadujici se sexu ¢i
nazyvané ,zlatokopkami®, které se snazi pres sexudlni vztah ziskat podil na bohatstvi
slavného ¢erného muze. Hip-hop je také siln¢€ spojovén s prostorem ulice. Ta je mistem, kde
si redlné cerné divky hraji a Zeny pracuji, ale jen tak se potulovat po ulicich odporuje definici
Zenskosti. Ulice je znakem muzské soutéZivosti a boje gangl, aktivity na ,,rohu ulice* patii

predevSim do muzské sféry. Ulice je kddem pro maskulinitu a omezuje plné vyjadieni Zen.
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Rap se chdpe jako neromanticky, méstsky, realisticky, agresivni, coZ asociuje maskulinitu.
Prolindni genderu a rasy nedovoluje afroamerickym Zendm vyjadfit sexualitu, vulgaritu, zlost
a agresi —hlavni prvky muZského rapového vyjadieni - stejné jako muzi. Maji Zeny
vibec takovémto postfedi moznost a prostor projevit se jako subjekty?

Zeny v hip-hopu aktivni byly a jsou, ale pouZivaji riizné strategie, jak se stat viditelnymi.
V urcitém smyslu se d4 hovoftit o feministické reakci, od 80. let zaznivaji kritické hlasy Zen
(napft. Salt'n"Pepa, Queen Latifah, MC Lyte, Lauryn Hill, Missy Elliot apod.). Nékteré z nich
prejimaji muzsky zptisob reprezentace (muzské volné raperské obleCeni, vulgarni mluva,
muzské symboly — vydélavani penéz apod.). Skupiny jako napiiklad duo BO$$ dokézaly, ze
mohou prezentovat muzské ,,gangsta” pozy, na druhou stranu je jim vycitdno, Ze plsobi jako
muzatky (Gaunt 1995).

Proto Castéji vytvareji image, ve kterém se prolinaji muzské a zenské prvky. V textech Zenské
hip-hoperky propojuji znaky spojované s maskulinitou (tvrdost, ulice, kradez, sex)
s femininnimi symboly jako je jemnost, romance, zavazek, déti. Oproti typickému muzZskému
rapu, ktery méalokdy vyuziva zpév, Zzenské umélkyné se kromé mluveného (rapovaného) slova
vyjadiuji i zpévem. Vzhledem k tomu, Ze absence zpivani je povazovana za hodnotnéjsi a
vice deklamativni styly se berou za tvrdé (,,hardcore®), tak Zeny zpévem zaroven devalvuji
svou autenticitu rapert. Zpivané skladby spiSe prechdzi do jiné kategorie Cerné, afroamerické
popové hudby - R&B (jinde r'n’b ¢i soucasny rhythm n’blues). Tento styl byva spojovan
s romantikou, kterd piedstavuje typicky Zenskou reprezentaci. Zenskd sexualita je tak
zak6édovana pomoci symbolil 1dsky, emoci a zdvazku v romantickych baladach (Gaunt 1995).
Kombinaci femininnich a maskulinnich prvki také predstavuje napéti mezi texty umélkyn a
jejich vizudlni prezentaci. Sebevédomy (aZ feministicky) hlas byva doplnén sexualizovanou
image. Perry (2003) interpretuje tento protiklad jednak jako mozny konflikt mezi vlastni
aktivitou umélkyn a zdjmem producentii a reziséru. Ale i Sifeji 1ze nahliZzet na tento jev jako
disledek ptisobeni kultury se silnou rasovou, genderovou a sexudlni hegemonii, kterd klade
normy a méfitka dspéchu. Lidé se chtéji citit atraktivni, 1 kdyZ chdpou, Ze to pfispiva ke
stereotyptim, podobn¢ chtéji dosahovat dspéchu, i kdyZ je ¢asto vazan na genderoy ¢i rasovy
dtlak jinych. Uspéch Zenskych barevnych hudebnic je obtizny bez odpovidajici prezentace
normativni Zenskosti zaloZené na fyzické ptitazlivosti.

Podivejme se, jak s ne-bilymi Zenskymi celebritami zachdzi Casopis Bravo. Objektifikaci Zen
v hip-hopovych skladbich v Bravu najdeme, vzhledem k tomu, Ze jsme nezkoumaly vizudlni
stranku videoklipti, ale jen tiSténé materidly, tak zobrazovani Zen v raperskych skladbach

muzeme odhadovat jen z obCasnych texti hip-hopovych umélct pretiSténych a do ceStiny
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preloZenych v Bravu. Piikladem sexualizace Zen muze byt text pisné Elevator od muzskych
raperti Flo Rida a Timbaland (v & 17). Cerny muZ zde promlouvé explicitnim sexudlnim
jazykem o zZen¢ z jeho domu, ,,zlatokopce®, kterd chce jeho penize a nosi drahé znacky
obleceni a dopliki: ,,sexy malickd, pohybuj télem topmodelky®, ,,pohupuje zadkem, umi
s nim perfektné kroutit”. Komodifikace sexu a Zen je vyjadfena tim, Ze za své vydélané penize
si muze Zenu koupit (,,ziistdvam s lehkou holkou®).

To, Ze status ¢ernochll je potvrzen nejen ziskanim majetku, ale i atraktivni Zeny, prozrazuje
titulek ¢lanku o rapové hvézdé Jay-Z, ktery byval spojen s podsvétim, ale dostal se na vysluni,
coZ potvrzuje tim, Ze ,,m4 krdsnou Zenu Beyoncé, vlastni mddni znacku, filmovou spolecnost
a na kont¢ pres 50 miliond prodanych desek...“ (¢. 17).

Sexualizovanou prezentaci piejimaji nékdy i samy Zeny, piikladem je Zenska smiSend skupina
Pussycat Dolls adoptujici image, kterou ne-bilé Zeny ziskdvaji ve videich raperi — na
plakdtech v Bravu se vystavuji spofe a vyzyvavé obleCené, silné nalicené a nacesané
v erotickych pozéich. Bravo je hodnoti jako ,,super sexy hvézdy* (€. 4).

Casopis pristupuje k reprezentaci ne-bilych Zen predeviim se zaméfenim na &erné celebrity,
které se dostaly na vysluni, a zde se reprezentace trochu meéni. Objektifikace sexudlni se
oslabuje, ale kdyZ je v kombinaci s odliSnou barvou pleti ¢i etnicitou, tak zde dochdazi
k exoticizaci (orientalizaci) Zen. K velmi typickym oznafenim patii ,,Cokolddovéd kraska®,
které casto pfifazuji ke zpévackdm Rihanné, Beyoncé a Ashanti. Odkazuje samoziejmé
k tmavsi barve pleti, ale i ke konzumu exotického produktu — ¢okolady, ktery se pfendsi i na
Zeny. Odli$na barva pleti tu neni oznaCena piimo jako Cernd, rasovd jinakost je zamlZovéna,
krom¢ jednoho piikladu zdiraznéni: ,,Cokolddova Ashanti. Pozor — tato ddma neni opélend od
sluni¢ka, ale od piirody ©“, kde ov§em autor dodéva: ,,je to prosté kocka ©,, (¢.17). Rihanna
je prezentovana jako ,karibskd kraska* z exotického rije, jenz ,,vyrustala na rajském ostrové
Barbados®.

To, Ze si Bravo uvédomuje existenci bojii za identitu mensin, nevysvétluje jej ovSem, ale
pracuje s nim na rovin¢ skanddlu, 1ze doloZit na piikladu zesvétleni vlast zpévacky Beyoncé
Knowles (€. 17): ,,Skandal! Ze snédé krasky je bé€loska! Proc?* Beyoncé, kterd neni v ¢lanku
definovdna jako cernoska, ale ,snédd kraska®, byla kosmetickou firmou proménéna
v reklamné na barvu na vlasy v bélosku. ,,Hned se ozvali bojovnici proti diskriminaci!*
Asimilace do bilé kultury pomoci zmény barvy vlast a pleti je tak chdpédna jako rasismus,
spravny vztah k rasové mensiné ma byt tedy diraz na odliSnost. Vlasova firma ale tvrdi, ze
barvu pleti neménila. Ctendfi si maji udélat vlastni ndzor porovninim dvou obrazkd. Na

jednom je Beyoncé s piivodnimi vlasy a na druhém jiZ obarvend do zlatého odstinu. Podle
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mého ndzoru dojem vznikl kombinaci pleti a vlasi, svétlé vlasy celkové image zménily, ale
k zesvétleni pleti zfejmé nedoSlo. Nicméné image této zpévacky se svétlejsi tmavou pleti a
narovnavanymi vlasy zapadd do stereotypu privilegizace bilych ryst. Také pfiblizovani se
bilym idedlim krdsy ve zméné barvy vlast je v pofadku, zatimco meénit plet’ by uz byla
diskriminace.

Adaptaci na bilé vzory vyjadfuje 1 vyrok mladé zpévacky Rihanny, zaplhujici pravidelné
stranky Brava, kterd tvrdi: ,,rdda bych byla ¢ernou Madonnou!* (¢.4). Asi tézko si podobny
vyrok predstavime opacné, zZe by néjaky béloch/béloska touzila byt bilou obdobou slavného
¢erného umélce. Navic se zda, jakoby svéty jednotlivych ras byly v Soubyznysu oddélené, Ze
¢ernoSi byvaji spojovéni se ,,svou* hudbou (hip-hopem nebo r'n’b), jinak by nemélo ve
vyroku smysl zdlraziiovat ,,Cernou®, ale jen touhu stit se slavnou zpévackou.

Cerné Zenské celebrity byvaji vzhledem k hudebnim stylim nejéastji oznaGovany jako
patiici do Skatulky r'n’b: Rihanna je ,r'n’b princezna z Barbadosu®, spolu s Beyoncé jsou
,krdlovny r'n’b*. Jak bylo zmin€no vyse, tento styl je rimovén jako feminizovany Zanr, coZ
je v Bravu patrné zejména z toho, Ze takto se oznacuji zeny zpévacky. Jakmile je ale Zena
oznacena ve spojeni s muzem, zde konkrétné¢ manzelé Beyoncé a rapper Jay-Z, tak uz je
z nich ,hiphopovy par snii*“. O téchto zpévackach vSak nemiZzeme hovofit jako o raperkéch ¢i
dokonce feministickém hlasu v hip-hopu (ackoli Beyoncé md novy, vici genderovému
rozdéleni roli pomérné kriticky song If I Were a Boy, ten se ovsem v Bravu nevyskytuje).
Stejné tak v Bravu nenajdeme aktivni, maskulinni raperskou image Zen.

Kromé Cernych kréasek v oblasti hudby se Zeny jinych etnickych skupin vyskytuji minimélné
(vyjimku tvofi zminka o kolumbijce Shakife), v Ceském prostiedi absentuji tplné. Kromé
zpévacek byla zminéna ne-bild sportovkyné — tenistka Serena Williams. Z hlediska rasy je
spornym piikladem mild¢ek Brava, herecka Vanessa Hudgens z populdrniho amerického
seridlu o stfedoskolacich, kterou je mozné chépat jako svétlou misenku, takto se o ni ovSem
vétSinou nemluvi, kromé jedné zminky v €.21 (,,vypadd exoticky*). Tvoii smiSeny par s bilym
mladikem, hercem ze stejného seridlu. Tak pfedstavuji vyjimku smiSenych, mezirasovych
vztahl ve svété celebrit prezentovaném v Bravu, nebot’ ostatni barevné Zeny vzdy tvoii pary
s ne-bilymi muzi. I na hvézdném nebi je tak rasa dulezitym aspektem odliSnosti a rasové
skupiny — zde miZeme zjednoduSen¢ mluvit o ¢ernych a bilych — vytvareji oddélené a mélo

prostupné kategorie.

6. Sexualita v médiich: queer je stale divné?
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Homosexualita a jedinci s homosexudlni orientaci uZ davno nejsou médii prehlizeni. Muzi
gayové se dostali na musku inzerenti, ktefi v nich od 90. let spatfovali mezeru na spotiebnim
trhu, a i lesby v této dobé zazily svych patnict minut medidlni sldvy. Obraz homosexudla
v médiich dostidl velké promény — od psychopatti a sadistickych vézeniskych dozorkyn
k privilegovanym gay celebritdm a ,,lesbické eleganci. Pfesto 1 dnes, po vIné medidlni zdjmu
o sexudlni menS$iny, miiZeme naddle mluvit o urcit¢é formé¢ zneviditelnovani neboli
,hormalizaci‘ homosexuality.

Kritickd analyza diskurzu medidlnich obsaht identifikovala pét zpiisobt, jak média zobrazuji
homosexudlni jedince a problematiku. Studie Kuhara (2003) ptedstavuje jedine¢nou vypoved’
o medidlni realit¢ vychodniho bloku (na piikladu Slovinska) v 70. az 90. letech, avSak do
znacné miry kopiruje i trendy promén diskurzu o homosexualité v zdpadnich zemich. V
reprezentaci homosexudli a homosexuality v tiSténych médiich nalezla tyto aspekty:
medikalizaci, sexualizaci, utajeni, stereotypizaci a normalizaci.

1. medikalizace, ktera predstavuje pokracovani psychiatrického diskurzu z konce 19. stoleti,
nahlizi tuto sexudlni orientaci jako nemoc, poruchu, néco nepiirozeného a patologického.
Jedna se o medidlni reprezentaci ptedevsim v 70. a 80. letech, kdy média pouzivala terminy
jako ,,geneticky omyl* (podobné i na Zapadé se homosexualita oznacovala za mentdlni nemoc
- Moritz 1995). Zejména v 80. letech se homosexualita spojuje s chorobou AIDS,
homosexudlové jsou zobrazovani jako promiskuitni a pienase¢i HIV, proto jsou nebezpecni
pro spolecnost. Je zajimavé si povSimnout, Ze v socialistické zemi to bylo konstruovano jako
hrozba ze Zapadu. To samoziejmé reagovalo na aktudlni medidlni diskurz na Zipad¢, ktery
homosexualitu oznacoval za nemoc gayti (Newman 2007); a spojoval ji zejména s rizikovym
chovanim homosexudlnich muzii. Diskurz medikalizace mizi v 90. letech.

2. sexualizace: Média redukuji homosexualitu na sexudlni akt a dopodrobna zkoumaji, ,,jak to
de€laji?”, popisuji velké penisy, sex na vetfejnych zachodcich, v kfovi v parku, na diskotéce
(zejména u muzil), vykresluji andlni sex, ktery oznacuji za Sokujici apod. Obsese sexem se
v médiich objevuje zejména s domnélou vysokou promiskuitou a v souvislosti toho, Ze
homosexudlové provozuji sex jen pro potéSeni, ne pro reprodukci potomstva, o lidech
s odliSnou sexudlni orientaci hovoii jako o ,mrtvé vétvi stromu zZivota“. Ve slovinskych
médiich prevlddala tato reprezentace do 1. poloviny 80. let, na zacitku 90.let se vytricela
z textil, ale ziistala na obrazcich. Slo viak zejména o muZe, obrizky leseb ziistaly asexudlni,
zam¢efené na emociondlni stranku vztahu. I v zdpadnich médiich pietrvavaji stereotypy,
gayové a lesby se podle nich potdd zaobiraji sexem, homosexualita se tykd pfedevSim sexu,

zatimco heterosexudlni osoby mohou mit $ir$i z4jmy (Newman 2007).
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3. utajeni. OdliSnd sexualita byvd v médiich konstruovdna ve spojeni se studem, pocity viny,
ostudou, odmitnutim, az zlo¢inem. K chapdni homosexuality jako néceho skrytého a ciziho
prispivalo dlouhodobé mlc¢eni médii k tématu, ale v poslednich dekddach i zobrazovani
homosexudlli v anonymité se skrytymi obli¢eji, ¢i jako postav focenych zezadu v temnych
ulicich. Homosexualita je aspekt identity, ktery se skryva pred rodici a vetejnosti. Coming out
(vefejné piihlaSeni se k neheterosexudlni orientaci) je vlastné takovym pfiznanim, dozndnim
viny. S tim se poji skandalizace homosexuality, uvddéné v zZanru senzace, kuriozit. Autofi
¢lankd o homosexualité se pod ¢lanky nepodepisovali nebo se od homosexuality distancovali,
zdaraznovali vlastni heterosexualitu, aby s t€ématem nebyli spojovani.

4. stereotypizace. I pfes vyraznou zménu v 90. letech, kdy ptibylo zobrazovani gayu a leseb,
se média i nadéle drzela rigidnich schémat: gayové jsou prezentovani jako zzenstili, lesby
jako maskulinni. Kdyz se mladici chovaji femininn¢ (maji zdjem o mddu, nosi upnuté
obleceni, make-up a barvi si vlasy a v televizi sleduji tzv. Zenské Zanry), je nutné je podezirat
z homosexuality. Do stereotypizace také zapadd rozdélovani homosexudlnich parti na
predstavitele Zenské a muZzské role, manzela a manzelky. K témto procesiim dochdzi soubézné
jak ve vychodni Evropé tak i v zdpadnim svété. V americkych médiich, ackoli se v 90. letech
zlepsilo pokryti gay a lesbickych témat, dochdzi i naddle ke stereotypizaci, kdy jsou gayové
prezentovdni jako kadefnici, kvétindfi, muZzi v barech, v cerné kizi, muzi s AIDS,
v nemocnici, a lesby (které jsou viditelné méné) se vyskytuji v rolich upirek, vrazedkyn,
sadistickych vézenskych dozorkyn, ¢i asexudlnich starych panen (Moritz 1995). Podle
Raymond (2003) média vykresluji lesby jako neatraktivni Zeny, jenZ nendvidi muZze.
Upozoriiuje 1 na dalS$i problém, kdy se homosexudlni vztahy pouZzivaji na pfitdhnuti
pozornosti divakl, jsou to zejména slavné polibky Zen (v seridlech Ally McBeal ¢i Pratelé).
Devadesatd léta pfinesla zejména na Ziapadé¢ boom gay a lesbickych televiznich postav a
potadt, takze by se mohlo zdét, Ze Zijeme v homosexudlni spole¢nosti. Dnes bychom neuspéli
s kritikou, Ze gayové a lesby jsou v médiich neviditelni. Lidé ne-heterosexudlni orientaci jsou
podle médii jedni z nds, jsou také normdlni, Ziji svou sexualitu jako ostatni, heterosexudlni.
V medidlni oblasti se odehrély velké zmény, vznikly nové rolové modely a kulturni ikony pro
mladé lesby a gaye, vefejnost vice akceptuje coming out queer celebrit. Program
s homosexudlnimi postavami musi byt udéldn tak, aby zajimal vétSinu, heterosexuily,
liberdlni divaky. Tento mainstreaming (zahrnuti) homosexuality, zdd se, méni vnimani
homosexuality v médiich. Ted uz to jsou homofobové, ne homosexudlové, kdo jsou v

potfadech pomlouvani a hanéni nebo ignorovéni. (Rayomond 2003).
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V souvislosti se zvySenim medidlni reprezentace homosexuality prob&hla komodifikace gay a
lesbické identity, kterd se projevuje v tom, Ze v soucasnosti jsou sexudlni mensiny hlavné
ekonomickymi subjekty, konzumenty. Je ironické, Ze homosexudlové dosahli mnohem vyssi
ekonomické, spotfebni rovnosti nez v politické a socidlni oblasti. Inzerenti spatfili v
homosexudlni mens$iné specifickou mezeru na trhu. Potencidl pro expanzi ve spotfeb¢ v tzv.
“gay trhu” je zaloZen na ptedstavé, Ze gayové pochdzeji z vyssi tfidy, jsou bohati a vzdé€lani,
vyznacuji se vysokou a ndroCnou spotfebou a zdjmem o mddu, uddvaji trend novych
produkti, a to i heterosexudlnim muzim. Gayové nemusi zajiStovat rodinu a mohou utracet (i
kdyzZ vredlu maji stejné pifjmy jako heterosexudlové). Predpoklad inzerenti o
charakteristikich homosexudlniho publika ovlivnil 1 zménu medidlni reprezentace po
dekadach neviditelnosti, marginalizace a stigmatizace, kdy byli gayové chdpani jako hrozba
pro ndbozenstvi, rodinu a stit. Dnes vykresluji média obraz mladych, bilych, svalnatych,
zdravych muzii s hezkym obli¢ejem, disponibilnim pi{jmem, dobrym vzdéldnim a profesi,
ktefi jsou zaroven piijemnymi spoleCniky, a vyznacuji se vysokou spotiebou, zejména v
oblasti zivotniho stylu (drahé obleCeni, stravovani v drahych restauracich, cestovani, sport).
Gayové se chapou jako hyperkonzumenti a coming out uz se netyka sexu, ale spotieby (Fejes
2002).

I lesbicky orientované Zeny, ackoli jsou obecné mén€ zobrazovany neZ muzi gayové, se na
zacatku 90. let staly zajimavymi pro zdpadni masmédia. Tato vlna zmény reprezentace se
zacala oznacovat jako lesbian chic (lesbicka elegance ¢i vkus). Lesby byly najednou vsude,
divaly se z titulnich stran zndmych casopisi (Vanity Fair atd.), psalo se o lesbickych
celebritich (bud’ samotnych s lesbickou orientaci jako k.d.lang nebo hereckach, co hraly
lesbickou roli, zpévackach vyuzivajicich angrogynni sebeprezentaci v cele s Madonnou
trendy a pohybujicich se v no¢nich tane¢nich klubech v New Yorku ¢i Los Angeles. Lesbian
chic se objevovalo i v ndzvech diskusnich paneld na konferencich homosexudlnich
organizaci. (Moritz 1995).

5. Pies vSechen tento zdjem médii dochazi k heterosexudlni normalizaci, kterd spociva v tom,
Ze medidlni obrazy homosexuality jsou konstruované pro heterosexudlni divactvo, ¢im jsou
vice podobni heterosexudliim, tim jsou pfijatelnéjsi. Homosexualita je piijatelnd jen jako
depolitizovand a neohrozujici heterosexudlni svét. Jednou ze strategii normalizace je
relativizace, to znamend svalovani netolerance k jinakosti jako aspektu minulosti, dnes uz je
to prekondno. Pozice marginalizovanych vSak zdvisi na toleranci vétSiny, co md moc.

Tolerovat je mozné, pokud queer nenaruSuje heterosexudlni normy. Cim vic se queer

63



Marta Koldrovd, Jitka Koldrovd: Nerovnosti (tiida, gender, rasa a sexualita) v mediich: svét celebrit v éasopise
BRAVO (WP-55S-14)

zaClenuje, tim neviditelnéj$i se stdvd. Komercializace homosexuality vedla k tomu, Ze
homosexudlové vnikli do mainstreamu, ale za cenu depolitizace jejich identit. Normalizace
vede k novym rozdiliim, akceptovani jsou ti, co nenaruSuji heteronormativitu (Kuhar 2003).
Queer je normalizovdno a kontrolovano ve vétSinové kulture. Podle Raymond se divici, i
kdyZz mohou sledovat queer postavy, distancuji od téchto postav a navraceji se do svych pozic,
které jsou soucasti dominantni kultury. Pozice odliSnosti by byla pro spolecnost ohroZujici
zejména ve fluidni podobé, takZe homosexualita je zobrazena jako vrozend, gayové a lesby
nemaji volbu, k tomu pfispiva i absence kontroverzni role bisexudli. Problém je, Ze jen to, Ze
se v médiich objevi odliSnost, neni samo o sob& subverzivni. Probihd proces komodifikace
odliSnosti, ktery m4 za ndasledek ,,umlCovani odporu a pretvafeni resistence do spotieby
(Raymond 2003: 105). Kapitalismus potiebuje odliSnost k vytvareni nové touhy a prodeji
vyrobkl, odliSnost mtiZze také doddvat vyjimecCnost. Zviditelnovani homosexuality jako
Zivotniho stylu spiSe vede ke konzumu zboZi nezZ ke zmén€ jednini smérem k vétsi toleranci.
,2Homosexudlni Zivotni styl zobrazuji média jako volbu bilych, vzdélanych muzii stiedni
tfidy, privilegované minority, ve skutecnosti vSak homosexualita ignoruje tiidu, rasu, vék atd.
redlni homosexudlové se vSichni nevyznacuji vysokym piijmem a okdzalou spotiebou, neziji
jen v anonymnich méstech, ale pohybuji se v méné tolerantnim okoli, coZ je v médiich zase
neviditelné (Fejes 2002). Navic, kdyZ se zaméfime na genderové rozdily v reprezentaci
sexudlni menSiny, tak Zeny lesbické orientace jsou mnohem méné viditelné, nez muzi gayové.
Podle Moritz (1995) je lesbam stdle upirdn hlas, zatimco bili homosexudlové - a¢ obéti
homofobie - mohou vyuZivat privilegii bilych muZz, tak zkuSenost lesbickych Zen je odliSna
od gayil. Lesby se v médiich konstruuji sexualizovan¢ a sexisticky, voyeristické fotografie je
znazoriuji jako sexudlni objekty. Ty, které nenapliiuji normy idedlniho vzhledu nebo
rasovych a tiidnich norem (medidlni hvézdy jsou bilé, privilegované, vzdélané profesionadlky),
jsou opét marginalizovany. V médiich nenajdeme osklivé, staré, manudlné pracujici lesbické
Zeny z etnickych menSin. Soucasnd medialni reprezentace leseb néco zviditelnila, nastolila se
urcitd témata, ale rozdily tfidni a rasové zlstaly a neprivilegované aktérky zUstdvaji i nadéle
neviditelné.

Jak je to ale s reprezentaci sexudlni rozdili a odliSnosti v soucasném Bravu? Podobné jako u
zkoumadni ostatnich odliSnosti a nerovnosti ndm nejde o zviditelnéni tématu nebo zkoumén
neviditelné reprezentace, ale spiSe se zaméfujeme na vyznamy a hodnoty s homosexualitou
spojované. Bravo stavi piib¢hy a texty na dominantnim pojeti sexuality, heterosexualita je
normou, objevuje se v podtextu na mnoha mistech (napiiklad se automaticky ptredpoklada, ze

uréity sexy zpévdk ma fanynky, ne fanouSky, nebo pteklady textl pisni sdéluji jasné
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heteroxudlni poselstvi, ackoli v ptivodnim anglickém znéni mohly mit vice ambivalentni
vyznéni). V Bravu se v roce 2008 vSak objevilo také nékolik vétSich (a n€kolik mensich)
piipadl zobrazovani queer tématiky, vétsSinou $lo o piibehy Zenskych celebrit.

Jednim z nich je konstruovani homosexuality u celebrity jako soucast jejich Zivotnich excesu
a prusvihii. Herecka Lindsay Lohan se v Bravu v tomto roce objevila v nékolika cislech kvuli
svému vztahu se Zenou (,,Miluje holku!®). Jejich vztah je viditelny, média mu vénuji
pozornost, ale zdroven neni uznavany a prochdzi v ¢asopise normalizaci. Jednak se to déje
pomoci stereotypizace, kdy je par zobrazovan spole¢n¢ na spolecenské udalosti, na obrazku
vidime v poptedi Lohan s typicky femininimi rysy (velmi dlouhé vlasy, make-up, miniSaty
s vystithem) a v pozadi jeji pritelkyné s kratkymi vlasy v saku a kalhotech. Dochézi tu k
replikaci  heterosexudlnich roli ve vztahu a rdmovani lesbického vztahu pojmy
z heterosexudlniho slovniku, coZ je umocnéno titulkem ,Lindsay a jeji ,.kluk“. Dale je jeji
vztah se Zenou nutno chépat v kontextu SirStho zobrazovani této celebrity. Lohan je v Bravu
velmi Casto propirdna kvili problémlim s drogami, fizeni pod vlivem alkoholu, v kontextu
s krimindlnim chovdnim se dostala na seznam elitnich hfiSnikii vedle né€kolika Cernochil.
Homosexualitu je tak v tomto kontextu nutné nahlizet jako vystielek, ne normalni jev. Lohan
pfedtim vykazovala heterosexudlni chovéni a 1 v roce 2008 se objevi jeden Clanek, kdy Lohan
obtéZovala plavce Phelpse ve smyslu, Ze na pékného chlapa zabiraji i lesby. Zdjem o n¢j
Casopis interpretuje okamzité¢ v sexudlni roving: ,,ma choutky na Michaelovo vypracované
télo* (diskurz sexualizace). Homosexualita neni brdna jako svébytnd sexualita, je to ulet
celebrit, ktery je pro média zpfestfenim, pikantérii. Bisexualita se vilbec nezminuje, je to
kategorie, kterd by uz pfili§ ohrozovale heterosexudlni rad.

V podobném duchu se nese i krat$i zprava o zpévacce Pink, kterd CasteCné reaguje na chovani
vyse zminéné celebrity. Titulek opét nabird skandalizujici a deviantni tén: ,,Pink: Lesba a
alkoholi¢ka?* (¢.22). Ptibéh vypravi o normalizaci deviaci. Zpévacka po rozvodu zacala pit,
ale kontroluje se, v sexu experimentovala, ale tvrdi, Ze dplnd lesba neni, nedokdzala by mit
lesbicky vztah jako Lohan: ,chlapy prosté potiebuju®. Lesbické vztahy jsou i1 zde
konstruovany jako soucdst urcitého obdobi pokust, ale stejn¢ jako uzZivani alkoholu je potieba
je kontrolovat.

Specificky pripad tvoii z nékolika Cisel Brava poskladany pribéh o libani divky divkou. Je to
variace na zndmy vefejny polibek zpévacky Madonny s Britney Spears a Christinou
Aguilerou v hudebni show na ptedavani cen MTV v roce 2003, ktery je ob¢as v Bravo zpétné
zminovan. V roce 2008 zpévacka Katy Perry vyuZila této stylizace a prorazila s dspéSnym

hitem [/ kissed a girl I liked it (Polibila jsem divku a libilo se mi to). Text songu mluvi o tom,
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Ze zkousi, jaké to je polibit holku, Ze je zvédava, ale ne zamilovand, protoze md kluka.
V textu pfizndva, Ze na jednu stranu to ,,neni to, co délaji hodné holky*, na druhou stranu ,,je
to nevinné*“. Polibek mezi divkami se zde nechdpe jako soucast vztahu, jako lesbicka
orientace, ale jako soucdst obdobi experimentll se sexualitou v mladi. Text pisn¢ i Sirsi
kontext Brava ddva diraz na normdlni heterosexudlni vztah. V jiném cisle se dozvime, Ze
snaha o vyvoldni zdjmu zpévacku trochu prekvapila, zejména ji Stve, Ze ji chce libat spousta
cizich holek. K tomu ovSem Bravo dodavé obrazek, jak ji liba jeji pritel. Devatenacté vydani
Brava se opét vraci k tématu jako senzaci a to pfimo na titulni strdnce s popisem ,,Pfisné
tajné! Je fakt na holky?* (coZ rdmuje homosexualitu jako nutnost utajeni). V Cisle najdeme
zpévacku vyfocenou s mladickou hereckou, jak Spuli rty, s textem, ktery poukazuje na tenkou
hranici mezi divéim pratelstvim a intimnim kontaktem: ,,Katy Perry a Miley Cyrus si skvéle
rozumi. Kdoze koho libal v Satn€?:)*. Dvé mladé krasné Zeny jsou zobrazeny s erotickym
podtextem jako sexudlni objekty pro heterosexudlni muzsky pohled. OvSem v tomto typu
média to nemuze prekrocit hranici libani, které je u divek relativné dovolené (podivejme se
ddle, jak je tomu v podobném piipadé u muzi). Ddle toto Cislo Brava popisuje piibch
zpévacky Perry, kterd prochdzi citovymi zmatky. Kdyz se poprvé zamilovala, tak to bylo do
divky, chtéla zkusit libani, ale nic pfi polibku necitila. Pfibéh experimentli a doasné obdobi
nejasnosti sexudlni orientace vyustuje ve Stastny konec — Perry je zadand a ,,ma spravnyho
kluka“. To ostatn¢ mizeme vidét na piiloZzené fotografii, kde se objimaji, piib¢h je uzavien
potvrzenim heterosexuality. Bravo zde vysilad silné heteronormativni poselstvi: ,,polibky od
klukt holt chutnaji nejlip®.

Mediélni reprezentace se kromé& potvrzeni heterosexudlniho fddu pohybuje v bindrnich
kategoriich hetero/homo, nic mimo, nic mezi tim. Kategorie bisexuality nebo $ifeji queer se
absolutné neobjevuje, i kdyz v redlu bychom to tak mohli nazvat, narusovala by az piili$
heteronormativni systém. Zajimavé ovSem je, Ze tato zpévacka na sebe upozornuje kromé
div¢iho polibku 1 jinymi projevy, které by spadaly do kategorie queer (véetné transvestitismu,
transgenderismu apod.). Perry opét Sokovala, kdyZ ,.slavila narozky v klu€i¢im prevleku* za
znamou bisexudlni ikonu Freddieho Mercuryho, dokonce i s knirkem. Jako by i zde
potvrzovala svou ,,queernost”, kterd mize byt samoziejmé kalkulem k pfitdhnuti pozornosti
médii, kdyz vi, Ze jemné prekraCovani genderovych a sexudlnich hranic v showbyznysu
zabira. I Bravo to dalo dohromady s lesbickym songem.

Co ovSem prochdzi Zendm celebritdm, to si nemuze dovolit muzskd hvézda. Dokladem
genderovych nerovnosti pii zobrazovani homosexuality je piiklad filmového hrdiny, vitéze

ctendiské ankety Brava, dvacetiletého herce Zaca Efrona. Obdlka ¢isla 6 upozoriuje: ,,Zac
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Efron ma problém! Je tato fotka dikazem homosexuality?. Bravo zde opét pouziva slovnik
utajeni/odhaleni, deviace a skanddlu. Uvniti vénuje tématu celou dvoustranu s titulkem: “Je
(ddajn¢€) Efron liba polonahého mladého muze na tvaf. Pro¢ u Zen mnohem méné nevinné
polibky prochdzeji a u muzii ne? Bravo vysvétluje tuto kauzu celkem zajimavym zptsobem.
Nejvétsim problémem je status producenta oblibenych muzikdlovych filma, kde je Zac
hvézdou. Kdyz by byl herec homosexuadl, firm¢ Disney by rapidné poklesly zisky, nebot’ by
na High School Musical uz nechodily divky, které Zaca doted’ obdivovaly. To mizeme ¢ist
jako negaci komodifikace homosexuality. Problém je ten, Ze jde o superhvézdu. Popis Brava
jasn¢ naznacuje, Ze u normdlnich, obycejnych klukd by to nebyl problém, ale tohle je idol
vSech divek. Na celebrity se nabaluje skandalizace v kazdém piipadé€, Bravo jinak prezentuje
odliSny ndzor, zejména v rubrice Sex, laska, trdpeni, kde se k homosexualité Ctenari vyjadiuje
otevien¢ a tolerantné (srovnej s textem M. Vdavry). V piipadu Efrona je zajimavy postoj
Brava, které do kauzy vnasi vlastni hodnoty: ,,Pokud je Zac skute¢né gay, je to absolutné
v poradku. Redakce dava do kontrastu kulturni rozdily USA, kde je pry coming out mnohem
tézsi nez v Evropé, kde se to tolik nefesi, ve Spojenych statech jsou lidé prudérni a sexudlni
menSiny stile musi bojovat za uznani. To je priklad relativizace problému, netolerantni jsou ti
druzi, ne my. Zaroven ale Bravo diskurz skandalizace ptejima, ziejmé v ramci kalkulu zisku.
To je vidét i na sekundarnim problému navdzaném na muZskou homosexualitu a to, jak se
s tim vyrovnd hercova pftitelkyné. Krize neni tolik vysvétlovana jako ohroZeni vztahu kvili
n¢komu jinému, ale pfitelkyné se musi srovnat ne s nevérou, ale s odliSnou sexualni orientaci.
O Efronové orientaci se spekulovalo v médiich (i na strankach Brava, napft. v ¢.1) jiz dfive.
Jeho jemny vzhled, pouZzivani li¢idel, noSeni Sperkli m¢lo naznacovat, zZe je homosexudl (zde
je patrny diskurz stereotypizace). Ted ale fakt, Ze polibil kluka, ma konecné ptedstavovat
“presveédcCivy diikaz”. Opét bisexualita nebo kategorie queer, fakt, Ze by mohl mit pfitelkyni a
zaroven polibit muZe, neni brana viibec v potaz. Je nutné ho zaradit do jasné Skatulky.

V jiném piipadu Bravo vyuzilo potencidlné skandélni fotku hudebnika Peta Wentze
nesouciho obdlku s ndpisem ,,Who is gay in Hollywood*“ (¢.19), kterym si vystielil
z dotérnych novindii. Redakce obrazek okomentovala: ,.kdo je na chlapecky” a oznacila
obdlku za ,kompromitujici materidly*. To opét poukazuje na rdmovéani homosexuality jako
skryté, utajené, a zdroven zde dochdzi v prekladu k ztotoZenéni homosexuality (navic jen
muzské) s pedofilii, coz v dusledku spoleCenské nepiijatelnosti zneuzivani déti vede k

dehonestaci homosexuality.
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Celkové zavéry

OdlisSnosti tfidni, genderové, rasové a sexudlni se v Casopise Bravo objevuji a minority
definované odlisnou identitou zde jist¢ nalezneme, ale nikoli z diivodli snahy o reprezentaci
,2uml¢ovanych hlast®, ale pravé proto, Ze jsou jiné, exotické, ¢i divné. Vystupuji zde viditelné
zejména proto, ze pomdhaji utvaret kategorii normdlniho: bélost, heterosexualitu, udrzuji
genderové rozdily a hierarchii svéta celebrit a obycejnych smrtelnikd.

Svét hvézd, ktery jsme vybrali jako vychodisko naseho zkoumdni z divodu velké Cetnosti na

2w O

strankdch Casopisu, je konstruovan v protikladu ke svétu ctendii a fanousku. Je
nds snazi v mnoha piipadech pfesvédCit o existenci svéta s vysokou tfidni prostupnosti
dokladovanou na piibézich o americkém snu, vzestupu ke slavé. Casopis také pracuje
s ambivalentnosti svéta hvézd jako oblasti zdroven vysoce odlisSné od normélniho Zivota a
soucasn¢ obsahujici prvky béZnosti a kazdodennosti. Najdeme zde také mnohé piiklady
odvracené stranky Zivota celebrit, které maji ¢tendiim slouZit jako varovani neboli protiklad
bezmezného obdivu ke hvézdam. Toto médium utvafi komunitu a parasocidlni vztahy mezi
hvézdami a jejich fanousky, které maji predevsSim medializovanou podobu, které vSak
v nékterych piipadech mohou nabyt i redlnych rozmért. Celebrity slouzi ¢asopisu predevsim
k prosazovani hodnot, které jakoby usty hvézd mediuji svym Ctenaflim. Za nejvyraznéjsi
hodnoty Ize vtomto kontextu povazovat uspcéch, pracovitost, nezavislost, doplnéné
atraktivnim vzhledem a tradi¢nimi rodinnymi hodnotami.

Na zobrazovani Zen a muzl v dneSnim Bravu uz nemizeme jednoduse uplatnit slavnou vétu
Johna Bergera (1972), ze v médiich muZi jednaji a Zeny vypadaji. MuZi jsou tu totiZ zcela
jednoznacéné objektivizovani, zdliraziiuje se jejich ptitazlivy vzhled, hezkd tvar a vypracované
télo. Tato objektivizace je ale jind neZ objektivizace Zen napt. v ¢asopisech pro muze. Je plna
lasky, obdivu a zboziovani. Zeny tu také ,,vypadaji“ - ale misto obdivu se jim dostdva spise
kritiky v piipadé nedostatkd. Zeny slouZi jako vzory k identifikaci, muZi jako idoly ke
zboznovani. Bravo nabizi pomérné¢ Sirokou Skdlu muZskych identit, od drsnych rapert a
rockerii az po citlivé a jemné chlapce pecujici o svlij vzhled. MuZi tu mohou mit — v rdmci
urcitych subkultur — i pomérné androgynni vzhled, aniZ by to vSak ohrozilo jejich
maskulinitu. Takova §ife identit se divkdm nenabizi. Co se tyCe jedndani, pryC jsou Casy, kdy
divky byly jen pasivni. Bravo ddva prostor ,,powerholkdm®, piSe o sebevédomych a aktivnich
Zenach. Avsak Skala aktivit vyhrazenych Zendm je stadle pomérné uzka v porovnani s

aktivitami muzi. Zatimco Zeny jsou ,,power", protoZe prokaZzou odvahu v kazdodennim
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Zivote, muZi si uzivaji adrenalinovych sporti. Nékdy ale i vaii. Laska je jednoznacné velkou
hodnotou v Zivoté muzi i Zen, Zivotni faze bez partnera jsou vnimény jako politovanihodné a
pouze jako ¢ekdni na vhodného prince ¢i princeznu. I muzZi jsou citlivi a prozivaji lasky,
dokdzou plakat a byt soucitni. V sexualité se Zenské a muzské role dosti prolinaji, ale pii
posuzovani celebrit stale jesté pfevazuje dvoji standard, kdy jsou Zeny vnimany jako opatrné,
kdeZto muZi jako vyrazné sexudlné zaloZené bytosti. V oblasti rodicovstvi jsou role a hodnoty
také jiné, neZz s jakymi bychom se asi setkali pfed par lety. Mit déti a starat se o n¢ je
jednozna¢né pozitivni hodnota a v rolich rodici se objevuji Zeny i muzi. Pozndmek o
otcovskych rolich je dokonce i vice nez o téch Zenskych. Rozdil je v tom, Ze zatimco se
dozviddme z riznych popisi, co je to ,,dobrd matka®, popis ,,dobrého otce* chybi. Vidime
tedy, Ze definice genderovych roli a hodnot s nimi spojenych, které se v Bravu objevuji,
rozhodné nejsou zcela stereotypni a konzervativni. SpiSe miZeme konstatovat, Ze se
pteskupily podle novych hranic, aniZ by vSak tyto hranice samy byly zpochybnény.

Co se tyce zobrazeni rasy u celebrit, Bravo uziva fadu stereotypnich obrazt. Bilym muzam je
vyhrazeno mnohem vice roli, neZ muzim nebilym. PfedevS§im oni tvoii muzsky svét Casopisu.
Na stranky Brava se z ne-bilych muzi dostavaji téméi vyluéné Cerni rapefi, jejichz agresivni,
nasilnickd ¢ernd maskulinita je v Casopise piijata a reprodukovana. Alternativni roli pro cerné
muze piedstavuje v Bravu typ mladého roztomilého chlapce, jejich reprezentace v Casopise
vSak nikdy nedosahuje rozméra reprezentace bilych ,.div¢ich idolt“. Bravo také pracuje
s hierarchii ndrodnosti — souvislost s USA je méfitkem dspechu a vyznamu dané celebrity a
také zpravodajskou hodnotou Casopisu. Z analyzy reprezentace rasy v Bravu se ukazuje Ze
Casopis nepracuje s otevienym rasismem C¢i Uplnou symbolickou anihilaci (znienim,
vyhlazenim). Velice omezena Skdla roli, které nabizi ne-bilym, ale podporuje tvrzeni autorti
Delgado a Calafal (2004): totiz ze hudebni primysl (kam lze pocitat i Bravo) pracuje na
zéklad¢ prodavani jiz predem pfipravenych, zndmych ,baleni”, a piili§ neexperimentuje. V
Bravu je takovym balenim ¢erny raper nebo exotickd sexy zpévacka.

Podobn¢ na zdkladé analyzy Brava nemtiiZeme prohldsit, Ze by homosexudlni tématika a
odliSnd sexudlni orientace absentovaly, nicméné¢ musime poukdzat na vyrazné projevy
stereotypizace a normalizace kategorie queer. Ty se projevuji v docasné toleranci
,heskodnych* forem homosexudlnich projevii (jako je polibek, ale pouze u Zen), ve spojovani
homosexudlniho chovadni s dofasnymi experimenty mladi a kategorizovani sexuality do
binarnich polozek (bez piekraCovani hranic jako je bisexualita nebo obecné queer). Pokud
sledujeme prolindni sexuality s dalSimi odliSnostmi, mizeme uvést, Zze zde hraji roli jak

gender, tak tfida 1 rasa. Zatimco u Zen jsou omezené lesbické projevy pfijatelné, jsou reklamni
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tahem, ktery zaujimd pozornost, a to 1 jako sexudlnim objektem pro muze, tak obracené to
neplati. Muzskd homosexualita je mnohem vice stereotypizovdna a normalizovdna. MuZi se
nesmi ponizit feminizaci (napiiklad ve vzhledu), ale ani polibkem jinych muzii, aniZ by
prestali byt sprdvnymi muzi, idoly Zen. To plati siln¢ predevsim u celebrit, a zde je patrna
velkd odliSnost nahlizeni Casopisu na homosexualitu u hvézd Soubyznysu a u normélnich
smrtelnikl (Ctenafti - srovnej s textem M.Vavry). U celebrit se tematizovdni homosexuality
rovnd skandalizaci, kterd je ale obvykld i v jinych aspektech Zivota — jidlo, obleCeni atd.).
Konstrukce homosexuality je spojend i se zobrazovanim bilé nadfazenosti, propojeni

rasové/etnické a sexudlni identity jsme v roce 2008 v Casopise nezaznamenaly.
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