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verejného minéni CVVM SOU AV CR, v.v.i.

Pivo v Ceské spoleCnosti
Jifi Vinopal

8. — 15. zari 2014

Kvotni vybér

Kraj (oblasti NUTS 3), velikost mista bydlisté, pohlavi,
vék, vzdélani

Cesky statisticky ufad

Obyvatelstvo CR ve véku od 15 let

1017

239

Osobni rozhovor tazatele s respondentem
Standardizovany dotaznik

OR.184

977

2. prosince 2014

Jifi Vinopal

V zafi 2014 CVVM SOU AV CR, v.v.i., zopakovalo nékteré otazky s tematikou piva,
které jsou soucasti vyzkumného projektu Pivo v Ceské spoleCnosti probihajiciho od roku
2004. Tato tiskova zprava uvadi zakladni vysledky otazek zamérenych na kritéria, podle
nichZ si ¢e&ti konzumenti vybiraji pivo. Analyzy jsou provadény na souboru respondentd
s dosazenym vékem minimalné 18 let, ktefi alespon nékdy konzumuji pivo (n=708).
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Dtilezitost aspektl pFi vybéru piva

Preference pfi vyb&ru piva jsou u &eskych konzumentl dlouhodobé& pomérné
vyprofilované, obzvlasté to plati pro jejich muzskou cast. Jak opakované ukazaly
prizkumy v prededlych letech, mezi t&mi, kteFi alespori nékdy pivo piji, dokadZe svou
oblibenou znalku jmenovat devét z deseti muzi a sedm z deseti Yen. Zarover také
predchozi prizkumy stabilné ukazuji, Zze ¢esti konzumenti maji pocit, Ze se pfi vybéru Fidi
predevsim chuti piva, jeho cenou jiz méné a reklamou se citi byt ovlivnéna jen velmi
mala ¢ast z nich.

Letodni prlzkum se zamé&fil na $irsi portfolio aspektd, podle nichZ si lidé mohou
pivo vybirat, nez byly tfi jmenované vyse. Kompletni prehled pfinaseji nasledujici grafy,
z nichz prvni informuje o kritériich uplatfovanych muzi, druhy o kritériich Zen. Popisky a
slovni komentaFe obsahuji heslovité ozna&eni jednotlivych aspektl, presné znéni polozek
této otdzky se nachdzi v poznémce pod &arou.?

1 Znéni otazky: OR.184 ,KdyZ si vybirate pivo, které si koupite napf. v obchod& nebo restauraci
s vét&im vyb&rem, jak dileZité jsou pro Vas vybér nasledujici véci:

f) Vas zvyk kupovat néjaké konkrétni pivo,

a) kolik pivo stoji,

b) jak si pamatujete nebo predstavujete, Zze dané pivo chutna,

c) jak je pivo znamé, napriklad z reklamy,

d) jaka je stupnovitost, obsah alkoholu v pivu,

e) znacka, nebo z jakého pivovaru pivo pochazi;

g) jak dlleZité pro Vas je, jaké pivo piji lidé ve vasem okoli,

h) doporuceni nékoho, kdo se podle Vas v pivu celkem vyzna,

i) Ze je na pivo n&jaka akce, sleva atp., y

j) kde se pivo vyrabi, tj. zda v CR, kde presné v CR atp.,

k) zda pivo nese chranéné zemépisné oznaceni Ceské pivo?"

(Rozhodné dilezité, spise dilezité, spide nedlleZité, rozhodné nedlleZité)

L
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Graf 1. DdleZitost nékterych aspektl pfi vybéru piva - muZi
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Pozn.: Hodnoty vypovidaji o muzich, ktefi uvedli, Ze pivo alespon nékdy piji (N v roce 2014 = 426)
a jsou sefazeny sestupné podle souctu podilG ,,velmi dileZité" a ,spiSe ddleZité".

Zdroj: CVWM SOU AV CR, v.v.i., Nase spole¢nost, 8. — 15. 9. 2014, 977 respondent( starsich 18
let, osobni rozhovor.

Co se tyle muzl, je patrné, Ze vzorce sledované dfive jsou platné i v kontextu
s dalimi aspekty. Cesti muzi o sobé tvrdi, Ze nejddlezit&jdim aspektem pro vybér piva je
jeho chut (84 %), cena je duleZitd pro menéi podil z nich (65 %) a vliv reklamy pfipousti
jen mala &ast (17 %). Graf také ukazuje pomé&rné silny konzervativismus ¢eskych muzd,
kdyz hned za chuti se nachdzi dileZitost znacky (80 %) a zvyku kupovat si urcité
konkrétni pivo (76 %). Presto nelze fici, ze by ekonomické aspekty, jako je cena nebo
skute¢nost, Ze je néjaké pivo ve slevé ¢&i v akci, nehraly roli. Naopak, akce jsou duleZité
pro vice neZ polovinu muzd (57 %), zvazovani ceny jako takové pak jesté &astdji, pro
dvé tfetiny z nich (65 %). Také stupriovitost povazuje 69 % ¢&eskych muzd za ddleZity
aspekt pfi rozhodovani a stale vice nez polovina z nich (57 %) se ohlizi také na misto
vyroby. Dal$i aspekty jsou vnimany jako dlleZité jiz méné neZ polovinou muz{. Jedna se
o doporuceni nékoho, o kom si mysli, ze se v pivu vyzna (37 %) a také to, zda pivo nese
chranéné zemépisné oznaceni ,Ceské pivo" (34 %). Na samém konci Zebficku se pak
nachazi reklama (17 %) a to, jaké pivo se pije v okoli (16 %), ¢ehoz vliv na jejich vlastni
rozhodovani pripousti méné neZ pétina éeskych muzd.

\Nage Spoleﬁ“oﬂ :
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Graf 2. DdleZitost nékterych aspekt pfi vybéru piva - Zeny
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Pozn.: Hodnoty vypovidaji o Zenach, které uvedly, Ze pivo alespori nékdy piji (N v roce 2014 =
282) a jsou sefazeny podle sestupné podle souctu podild ,,velmi dileZité a ,spise dileZité".

34|

Zdroj: CVWM SOU AV CR, v.v.i., Nase spole¢nost, 8. — 15. 9. 2014, 977 respondent( starsich 18
let, osobni rozhovor.

U Zen je situace ponékud odliSna, coz je snaze Citelné diky tomu, Ze graf jejich
kritérii je zde uspofaddan ve stejném potadi, jako u muzd. V prvni Fadé je patrné, ze
ekonomické aspekty jsou u zen vice v popredi dlleZitosti kritérii, nez tomu je u muzd.
Cena piva je dokonce sama o sobé& dlleZitd pro prakticky stejny podil Zen (67 %), pro
jaky je dllezitd chut (67 %), zna¢ka (67 %), nebo zvyk kupovat konkrétni pivo (64 %).
Podobné skutednost, zda je pivo v akci nebo slevé, je dlleZitd pro vice Zen (57 %), nez
pro kolik je dlleZité misto vyroby (51 %), coz je také dil& odlidnost od muzl. Zavér
pofadi, tzn. kritéria dlleZitd pro méné neZ polovinu Zen, uz je velmi podobny situaci u
muzdy.

Kdyz bychom méli obecnéji zhodnotit rozdily mezi muzi a zenami, je treba si
vSimnout zejména toho, ze ekonomické aspekty jsou pfi vybéru piva ke koupi pro obé
pohlavi dlleZité pfiblizné stejné. Rozdil spo¢iva v tom, Ze zatimco pro muze jsou aspekty
chuti, znaéky, zvyku nebo mista vyroby jesté& dileZit&ji, pro Zeny tyto aspekty tak
dlleZité nejsou a nachazeji se proto na podobné mire dileZitosti jako kritéria ceny a slev
nebo akci.

\Nage Spoleﬁ“oﬂ :
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Typy konzumenttli podle obecné strategie vybéru piva

Skuteénost, Ze je zjistovdna pomérné pestrd paleta aspektl, nam umoziiuje
identifikovat obecné&jéi strategie vyb&ru a na zakladé toho také typy lidi s rlznymi
strategiemi. Faktorova analyzy poukazala na Ctyri zakladni strategie, nebo zobecnéné
motivy, které lidé sleduji, pricemz clusterovd analyza pak dokazala najit mezi
respondenty typy liSici se tim, ktera ze strategii u nich dominuje: néktefi se ohlizeji
predevsim na cenu, sleduji akce a slevy a jsou tedy (1) spofivi, dalsi si nechaji poradit od
znalct, pFizplsobuji se tomu, co se pije v jejich okoli, nebo se inspiruji reklamou a jsou
tedy pfi svém nakupu nékym (2) ovlivnéni, jini hledi na to, kde bylo pivo vyrobeno a zda
je to Ceské pivo a jsou tedy (3) patrioty, a kone¢né je zde skupina (4) konzervativnich,
ktefi se Fidi predevsim podle chuti, kterou znaji, zvyku, kupovat si dané pivo a vérnosti
znacce. Je dlleZité, e prakticky u kazdého ¢Elovéka se objevuji vechny tyto strategie
souc¢asné, pouze v rlzné mife; typy lidi se tedy li& v tom, kterd ze strategii u nich
dominuje. Neni tomu tak, Ze ti, které zde oznacime jako ovlivnéni, by se ridili vyhradné
doporucenim znalce nebo reklamou. Pouze je toto kritérium v jejich pripadé silnéjsi, nez
ta ostatni; ta u nich ovSem vstupuji do hry také.

Jak je patrné z grafického zndzornéni, mezi muzi jsou pfiblizné vyrovnané podily
téch, ktefi maji pfi vybéru predevsim, feknéme, patriotistické sklony a téch, ktefi si
nechavaji poradit. O néco mensi podil tvofi konzervativni a nejméné je takovych, ktefi se
fidi primarné ekonomickymi aspekty. Mezi Zzenami je situace trochu jina, zde je pravé
skupina hledicich predevSim na cenu nejpocetnéjsi, o néco mensi je skupina, ktera si
nechava poradit, dale pak ¢ast, kterd ma patriotisticky vztah ke svému, ,Ceskému® pivu,
a nejmensi podil z nich by se dal zaradit do kategorie konzervativnich.

Graf 3. Typy strategii vybéru piva u muzi a Zen

100% -
® Konzervativni
80%
60% - O Patrioté
40% 1 @ Spofivi
20% -
B Ovlivnéni
0% -

muZzi zeny

Pozn.: Hodnoty vypovidaji o respondentech, ktefi uvedli, Ze pivo alespon nékdy piji (N v roce 2014
= 708).

Zdroj: CVWWM SOU AV CR, v.v.i., Nase spole¢nost, 8. - 15. 9. 2014, 977 respondent( starsich 18
let, osobni rozhovor.

Jakkoli je zajimavé sledovat tyto strategie také u rdznych vékovych nebo
vzdélanostnich skupin oddélené u muzi a Zen, omezime se zde jiz pouze na ukazku
rozdilG ve strategiich muzd podle toho, kolik piji piva. Skupiny s nejniz&i a nejvyssi
spotiebou se od sebe pomérné vyrazné odlisuji, kdyz mezi svatecnimi konzumenty piva
je silnad skupina téch, jejichz hlavni kritérium pfi vybéru jsou ekonomické, a naopak mezi
N ¢ spoletn sL g
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konzumenty s nejvyssi spotifebou dominuje konzervativni typ, a to na uUkor spofivého i

patriotistického. Jak je patrné, s rlstem mnoZstvi konzumace se tedy poji konzervativni
vztah k pivu a jeho vybéru.

Graf 4. Typy strategii vybéru piva u muzi podle mnoZstvi konzumovaného piva
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Pozn.: Hodnoty vypovidaji o muzich, ktefi uvedli, Ze pivo alesporn nékdy piji (N v roce 2014 = 426).
Zdroj: CVWWM SOU AV CR, v.v.i., Nase spole¢nost, 8. - 15. 9. 2014, 977 respondent( starsich 18
let, osobni rozhovor.
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