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Kvotni vybér

Kraj (oblasti NUTS 3), velikost mista bydlisté, pohlavi,
vék, vzdélani

Cesky statisticky ufad

Obyvatelstvo CR ve véku od 15 let

994

228

Osobni rozhovor tazatele s respondentem — kombinace
dotazovani PAPI a CAPI

Standardizovany dotaznik

OR.267, OR.268, OR.246

953

19. listopad 2015

Jifi Vinopal

V z&fi 2015 CVVM SOU AV CR, v.v.i., zopakovalo nékteré otazky s tematikou piva,

které jsou soucasti vyzkumného projektu Pivo v Ceské spoleCnosti probihajiciho od roku

2004. Tato tiskova zprava uvadi zakladni vysledky otazek na to, jak se lidé zajimaji o typ

nebo znacku piva, které piji, a také zda stabilné preferuji urcitou znacku nebo radéji piva

stfidaji a ochutnavaji neznadma. Soucasti zpravy jsou také vysledky otazky na to, do jaké

miry se e&ti ob¢asné zajimaiji o rlizné aspekty souvisejici s pivem jako takovym. Analyzy

jsou provadény na souboru respondentd s dosazenym vékem minimalné 18 let, ktefi

alespon nékdy konzumuji pivo.
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1. Zajem o vybér konzumovaného piva

Preference pfi vyb&ru piva jsou u &eskych konzumentl dlouhodob& pomé&rné
vyprofilované, obzvlasté to plati pro jejich muzskou Cast. Mezi lidmi, ktefi alespori nékdy
pivo piji, dokaZe svou oblibenou zna¢ku jmenovat devét z deseti muzi a tfi ¢tvrtiny Zen.?

Co se tyce celkového zajmu o to, jaké pivo lidé piji, Ize situaci popsat nasledovné:
bez mala polovina konzumentd a pé&tina konzumentek piva se pokazdé nebo alespon
témér pokazdé zajimaji o to, jakou piji znacku nebo typ piva; dalsi Ctyfi muzi i Zeny
z deseti se o to pak zajimaji vétSinou. To znamena, Ze mezi deseti Ceskymi konzumenty
bychom nasli priblizné jen jednoho, ktery se o znacku a typ piva v prevazné mire
nezajima a témé&r 2adného, ktery by se to nezajimal vibec; mezi deseti Zenami pijicimi
pivo bychom nezajimajici se objevili Ctyfi a pouze jedna z nich by se o znacku nebo typ

piva nestarala nikdy nebo témér nikdy.

Graf 1. Zgjem o znacku nebo typ konzumovaného piva®
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Zdroj: CVWM SOU AV CR, v.v.i., Nase spole¢nost 7. — 14. 9. 2015, 695 respondentd, ktefi nékdy
piji pivo, osobni rozhovor.

Zajem o konzumované pivo pfitom neni ani mezi muzi ani mezi zenami nijak silné
navazan na sociodemografické charakteristiky. Jeho intenzita se jen mirn& u muzd i u
Zen zvysuje spoleéné se vzdélanim, u muzl taktéZ jen mirné& v souvislosti s vékem a u
zen s ekonomickou situaci domacnosti. Siln€ji tato pozornost konzumovanému pivu
souvisi pouze s mirou jeho spotieby: ¢im vice piva lidé piji, tim Casté&ji se o to, jaké piji,

také zajimaji.

1 Viz tiskova zprava Vybér piva éeskymi konzumenty v roce 2013 (OR131120b), CVVM SOU AV CR,
v.v.i. 2013. (http://cvvm.soc.cas.cz/ostatni-ruzne/vyber-piva-ceskymi-konzumenty-v-roce-2013)

2 Znéni otazky: ,Jak &asto, kdy? si davate pivo, se zajimate o to, jakd je to znacka nebo typ?
Pokazdé nebo témér pokazdé se zajimate, vétSinou se zajimate, vétSinou se nezajimate, nikdy
nebo témér nikdy se nezajimate."
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Od stavu pred dvéma lety, kdy byla tato otdzka polozena poprvé, se situace nijak
vyrazné nezménila. U Zen sice mUZeme pfi porovnani s vysledky v uvedené zpravé z roku
2013 sledovat dil¢i posuny v fadu jednotek procent, nicméné ty je tfeba vzhledem
k pomérné nizkému poctu Zen, pijicich pivo, mezi respondenty, pfi¢itat nahodné

vyzkumné chybé.

2. Vérnost oblibenému pivu vs. zkouseni neznamych

Doplné&ni obrazu zajmu ¢eskych konzumentd o pivo, které piji, nabizi dalsi otédzka
zamérujici se na to, zda jsou cCeSti konzumenti spiSe stalymi vérnymi pFiznivci své znacky
resp. Uzkému okruhu znacek, anebo zda je jim vlastni spiSe piva stfidat a maji chut
zkouSet nové, neznamé produkty.

Vysledky otdzek na tato a podobnd témata v pribé&hu trvani celého projektu Pivo
v Ceské spole¢nosti opakované ukazuji, ze ¢esti konzumenti jsou pomérné konzervativni
a e mezi nimi dominuje vérnost jejich oblibené znaéce nebo nékolika znac¢kam.? Své
oblibené ,se drzi® devét z deseti ceskych muzd a sedm zdeseti &eskych Zen
konzumujicich pivo. Jen 8 % muzd a 13 % Zen by se jednoznaéné oznacilo za takové,
ktefi piva stfidaji a vyhledavaji ta, ktera jesté neznaji. Na druhou stranu je ovSsem mezi
Ceskymi konzumenty pomérné velkd skupina (45 % muzl a 35 % Zen), ktefi ackoli
dlouhodobé preferuji své pivo, radi podle svych slov ochutnaji néjaké neznamé. To
v souctu s jednoznacnymi experimentatory ve skutecnosti predstavuje o néco vice nez
polovinu konzumentl mezi muzi a o néco malo méné neZ polovinu mezi Zenami.
Jednoznadné vérnych pouze svému oblibenému pivu je ve skuteénosti jen 15 % muzi a
11 % zen. Celkové by se proto dalo fici, Zze ackoli témér vsichni Cesti konzumenti maji
néjakou svou oblibenou znacku piva, a i kdyz vétSina z nich své pivo vice ¢ méné silné
také preferuje pred ostatnimi, zaroven se také priblizné polovina z nich rada otevira

novym pivnim zkusenostem.

3 Zde prezentovana otazka je variaci na téma, které bylo zkouméano jiz v letech 2007 a 2010 (zda
si Clovék kupuje vzdy pouze svou oblibenou znacku nebo obcas i néjakou jinou) a z celkového
hlediska potvrzuje jejich zavéry o silné vérnosti ¢eskych konzumentd jejich oblibenym znackam.
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Graf 2. Vérnost znacce vs. zkouseni nezngmych*
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Zdroj: CVWM SOU AV CR, v.v.i., Nase spole¢nost 7. — 14. 9. 2015, 695 respondentd, ktefi nékdy
piji pivo, osobni rozhovor.

Podobné jako u pfedchozi otazky, i zde je pfipadné zmény ve vysledcich oproti
predlofiskému vyzkumu tfeba pfipsat na vrub ndhodné vybérové chybé&, nebot se jedna o
posuny pouze v fadu jednotek procent; ze dvou po sobé jdoucich vyzkumui také prozatim
nelze vyvozovat zavéry o trendech. Kazdopadné vsak Ize posoudit, jak se ve vérnosti
svému pivu a ochot& zkoudet nova li&i rdzné podskupiny konzumentd. Jak se opakované
ukazuje, muzi jsou o néco casté&ji vérni svym oblibenym znackdm a méné casto jsou
naopak vyhradnimi experimentatory. Kromé toho také plati, Ze vérnost znacce a
neochota zkouset nové sili u muz{ i u Zen s vékem, a naopak Ze se vzd&lanim roste chut

zkousSet nova piva a snizuje se absolutni vérnost jednomu oblibenému pivu.

3. Zajem o informace o pivu

Soucasné s tim, jak je pivo v Ceské republice konzumovano ve vétsi mife muZi
nez zenami, lze potvrdit také to, ze zajem o pivo jako takové, o jeho vyrobu, situaci na

trhu nebo o dalsi souvisejici témata, je mezi muzi obecné silnéjsi nez mezi zenami.

4 Znéni otdzky: ,Ktery z nasledujicich popisi na Vas sedi nejlépe? Stfidam piva, kterd piju, a
vyhledavam takova, co jesté neznam, rad ochutndvam néco neznamého, ale jinak se drzim svého
oblibeného, drZzim se svého oblibeného a nemam moc chut ochutnavat néco jiného, piju jen své
oblibené pivo a pokud nemusim, tak zadné jiné."
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Graf 3. Zajem o informace tykajici se piva (soucet podild odpovédi ,velmi.." a ,spise se

zajima")®
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Zdroj: CVVWM SOU AV CR, v.v.i., Nase spolecnost 7. - 14. 9. 2015, 953 respondent( starsich 18 let,
osobni rozhovor.
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Z témat, kterad byla do vyzkumu vybrana, se vzdy alesponi tfi p&tiny muzd zajimaiji
o variabilitu pivnich druh{, o postupy a suroviny, které se pfi vafeni piva pouZivaji, a o
to, jaké jsou v Ceské republice pivovary a jakd vyrabé&ji piva. O néco mensi zdjem mezi
muzi vzbuzuji témata zdravotnich aspektd konzumace piva a vyvoje situace na trhu piva
v CR. Nejslabsi zajem je mezi vybranymi aspekty o situaci za hranicemi Ceské republiky.

Kromé celkové znatelné slabsiho zajmu o pivo jako takové je u Zen patrné také
mirné odli$né potadi oblasti. Zeny predevéim jako jedna z nejdlleZitéjsich oblasti zajimaji
zdravotni aspekty konzumace piva, nicméné oproti situaci pred dvéma lety tato oblast
oslabila a pro letoSek je zajimava pro prakticky stejny podil zen, jako jsou otazky tykajici
se vyroby piva. T8sné& za nimi v mife zajmu nésleduje téma druh{ piv. U Zen patfi mezi
nejslabsi oblasti zajmu pivovary a jimi varena piva a také situace na trhu, shodné s muzi

pak na konci jejich Zzebfiku stoji pohled do zahraniéi.

> Znéni otazky: ,Zajimate se nebo nezajimate o nasledujici véci kolem piva:
a) jaké jsou v Ceské republice pivovary a jaka vafi piva,

b) jak se vyviji situace na ¢eském trhu piva,

c) jaka piva se piji v zahranidi,

d) jaké jsou druhy piv,

e) jak a z ¢eho se pivo vyrabi,

f) jaké jsou zdravotni aspekty piti piva."

(velmi se zajima, spiSe se zajima, spie se nezajima, vlibec se nezajima)
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Je vcelku pochopitelné, Ze jak mezi muZi tak i mezi Zenami mira zajmu vzrista

s tim, zda a kolik piva Clovék pije. Zajimavé vsak je, ze se témér neméni v souvislosti

s vékem nebo vzdélanim konzumentd.
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