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ABSTRACT 

 
In this paper, I investigate the effect of the takeover of a Slovak petroleum firm on its price 
setting mechanism. In particular, I tested the changes in the reaction of output (fuel) price 
on input (dollar and crude oil) prices and competitors’ prices (approximated by the 
reference Commodity Exchange fuel price). I find that during the time when the company 
was owned and controlled by managers, only negative changes in input prices were 
reflected in the output price. After the takeover of the firm by a foreign strategic investor, I 
identify a different price setting mechanism: the fuel price starts to react symmetrically to 
the input prices. The fuel price, however, reacts asymmetrically to the competitors’ prices. 
In particular, the fuel price reacts to Brent increases and Gasoline decreases. Consecutive 
regression confirmed the hypothesis that before takeover the composite input costs and 
competitors’ prices have very little (or no) impact on fuel price. After takeover, composite 
input costs as well as competitors’ prices start to play an important role in price setting. 
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ABSTRAKT 
 

Cílem této práce je vyšetřit vliv převzetí Slovenské rafinérie na její cenový mechanizmus. 
Testuji změnu reakce ceny konečného produktu (benzínu) na ceny vstupních surovin (kurz 
dolaru a cena ropy) a konkurenčních výrobců (aproximované referenční cenou benzínu na 
komoditní burze). Ukazuje se, že pokud byla rafinérie vlastněna managementem, cena 
konečného výrobku reagovala jenom na pokles cen ropy. Po převzetí firmy zahraničním 
strategickým investorem můžeme identifikovat jiný cenový mechanizmus, kdy cena 
benzínu začíná reagovat symetricky na změny cen vstupních surovin. Cena benzínu však 
reagovala nesymetricky na změny cen konkurenčních prodejců. Cena benzínu reagovala 
zejména na zvýšení ceny ropy a snížení ceny benzínu kótovaného na burze. Následná 
regrese potvrdila hypotézu, že před převzetím firmy neměly celkové vstupní náklady a 
ceny konkurentů téměř žádný vliv na cenu benzínu. Po převzetí začaly celkové vstupní 
náklady i ceny konkurentů hrát důležitou roli při cenotvorbě. 
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