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Abstract

We study indirect reciprocity and strategic reputation building in an experimental helping game.
At any time only half of the subjects can build a reputation. This allows us to study both pure indirect
reciprocity that is not contaminated by strategic reputation building and the impact of incentives for
strategic reputation building on the helping rate. We …nd that while pure indirect reciprocity appears
to be important, the helping choice seems to be in‡uenced at least as much by strategic considerations.
Strategic do better than non-strategic players and non-reciprocal do better than reciprocal players,
casting doubt on previously proposed evolutionary explanations for indirect reciprocity.

Studujeme nepµrímou reciprocitu a strategické budování reputace v experimentální pomocné hµre. V
libovolném moment¼e m°uµze pouze polovina subjekt°u budovat reputaci. Tento pµredpoklad nám umoµzµnuje
studovat jak µcistou nepµrímou reciprocitu, která není kontaminována strategickým budováním reputace,
tak úµcinek stimul°u podporujících strategické budování reputace na míru pomoci. Zjiš ,tujeme, µze pµrestoµze
se µcistá nepµrímá reciprocita ukazuje být d°uleµzitá, rozhodnutí pomáhat je ovlivµnováno minimáln¼e stej-
nou m¼erou strategickým chováním. Strategiµctí hráµci mají lepší výsledky neµz nestrategiµctí a nereciproµcní
hráµci mají lepší výsledky neµz reciproµcní, coµz vzbuzuje pochyby o vysv¼etlení nepµrímé reciprocity navrho-
vané dµríve.
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